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Financiamento a cultura
Brasil

. Participacao do Governo
. Leisde Incentivo
. Fundos de Cultura

. Participacao do Mercado
. Isencao Fiscal
. Verba de Marketing

. Participacao da Sociedade Civil
. Isencao Fiscal

. Verbadireta
. Filantropia



Financiamento a cultura
Triangulo da Sustentabilidade

Este formato permite que o projeto
cultural nao figue dependente de uma
unica fonte de receita e ndo se torne
"refém" do seu provedor financeiro.

E um equilibrio de forcas saudavel
para que a arte esteja em primeiro
plano.

INSTITUICAO
CULTURAL

ou

PROJETO
CULTURAL




Financiamento a cultura
Fontes de Receita

Iniciativa Privada
Venda de ingressos e assinaturas
Projetos e oportunidades Programas de doagao

Receitas Préprias (venda de

produtos, locagao de espacos,

Fundagoes e Associagoes
InternaC|ona|s
Governo do Estado

Federal (FNC e outros)
Internacional (fundos de cultura
no exterior)

Projeto Cultural Sociedade Civil




Financiamento a cultura
Pessoa Fisica: Oportunidade

Crise politica e econémica
Reducao do orcamento do estado
Reducao dos patrocinios de Pessoa Juridica

Restricdes nos patrocinios das estatais e
editais do governo

Desafio: Identificar as
pessoas fisicas que
declaram imposto de
renda completo




Financiamento a cultura
Pessoa Fisica

26.494.416 contribuintes Pessoa Fisica
RS 114 bilhoes em imposto devido

Declarantes Imposto devido

33%

® Completo ® Completo

58%

m Simplificado ® Simplificado

11.063.859 pessoas fazem Declaragdo Completa e pagam
RS 76,1 bilhoes em Imposto de Renda. Deste total,

R$ 4,5 bilhoes podem ser destinados (6%) a projetos culturais.

Fonte: Grandes Numeros DIRPF | Ano-Calenddrio 2013 - http://migre.me/tQRtj



Financiamento a cultura
Pessoa Fisica

* Programa de Sdcios e Beneficios

« Financiamento coletivo

— Matchfunding

— Crowdfundings

MATCHFUNDING NATURA CIDADES

ParacadaR$ 1 arrecadado;, a Natura investe mais R$ 1

Conhega os Projetos abaixo e faga partel



Financiamento a cultura
Programa de Socios

« Prevé beneficios aos socios; AMIGOS._

DA PINA JLTURA
 Recorréncia mensal ou anual; wr
« Comunicacao direta com o sdcio; m_:_
« Cartao personalizado para controle de beneficios; +Unico

. . - .//
* Recursos incentivados ou nao (Plataforma de .u.....?’*‘
=

gestéo);
« Plataforma deve ser hospedada no site da
Instituicao ou projeto cultural.

Museu de Arte de Séo Paulo
Assis Chateaubriand

Para mas inormagges: amigo@masp.org

MASP AGRVO | EXPOSICOES SOBREOMASP VISTEOMUSEU ~ AMIGOMASP ENGLISH
Home | Mediacéo e Programas Publicos | P Escolo | Biblioteca | efdculos e fo: | Porcerias | Imprensa | Programagto Mensal




Financiamento,é_cultura i
Programa de Socios - Ben
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Financiamento a cultura
Crowdfunding

10 Dicas importantes para captacao no financiamento coletivo:
Video


https://drive.google.com/open?id=1SbHLdDceXY93bhj5tQ4iWc_hWJ3mL5jp

Financiamento a cultura
Matchfunding

« 0O financiamento ao projeto e compartilhado entre Pessoa Fisica e

Pessoa Juridica; (Exemplo: A cada R$ 50,00 arrecadado pela pessoa fisica, o

patrocinador investe o mesmo valor)

« O patrocinador pode ser o polinizador da iniciativa, convidando seus

funcionarios, parceiros e consumidores a apoiar o projeto;

- Mobilizacdo e engajamento do publico consumidor de cultura.




Financiamento a cultura
Matchfunding e Crowdfunding - Recompensas

rs 6.670,00

arrecadado
meta RS 41.340

24 benfeitores apoiaram essa campanha.

Nao foi dessa vez :/

A meta de arrecadag¢ao nao foi
atingida e todas as colaboragdes
foram estornadas. Obrigado pelo

apoio ainda assim!

Compartilhar campanha

v f

E MATCHFUNDING! YOUSe

Para cada R$1, a Youse bota mais R$1
e vocé recebe recompensa em dobro

RECOMPENSAS

RS 15

Adorei a iniciativa, mas to sem
grana

Seja o primeiro a apoiar!

Qualquer participagdo é bem vinda!
Esperamos vocé em uma das intervengdes
pra te dar um abrago forte.

RS 25

A cidade precisa de iniciativas
assim!

1 benfeitor apoiando

Opal Muito obrigado! Além de um abrago,
vamos incluir seu nome nos videos de
divulgagao.

RS 50

Quero ver Sao Paulo mais bonita!
Seja o primeiro a apoiar!

Valeu! Vamos ter dar aquele abrago, um
agradecimento especial nos videos de
divulgagdo e vocé ainda leva um adesivo
especial.

RS 100

Parabéns pela iniciativa!
1 benfeitor apoiando

Vocé ndo vai se arrepender. E ainda
recebera uma camiseta com uma estampa
bem legal. Obrigado!

RS 150

Otima ideia!

Seja o primeiro a apoiar!

Vocé vai ganhar um pdster incrivel com
uma imagem escolhida por nés! Valeu!!

RS 200

Acredito muito no projeto.
1 benfeitor apoiando

Nesse caso vocé também leva um jogo da
memoria exclusivo com imagens do nosso
projeto "Antes e Depois"!

RS 350

Excelente iniciativa
Seja o primeiro a apoiar!

Muito obrigado! Além de um péster,
vamos te dar como recompensa uma
bolsa de tecido e uma camiseta exclusivas.

RS 500

Demais! Com certeza vai dar
certo.

Seja o primeiro a apoiar!

Obrigado pela forga! Sua recompensa é o
livro "Cidade para pessoas", do arquiteto e
urbanista Jan Gehl, uma bolsa de tecido e
um jogo da meméria.

RS 2500

Um investimento pra cidade.
Seja o primeiro a apoiar!

Que maravilha! Vamos colocar sua marca
come parceiro nos nossos videos sobre o
projeto e oferecemos um werkshop sobre
intervengao urbana. E tem 0 nosso jogo da
memoria também.



Entendendo o Marketing Cultural

O que € Marketing Cultural

Marketing Cultural sao todas as acoes que fazem uso da cultura para

divulgar um produto, servico ou a marca de uma empresa, buscando a
melhoria de imagem e a divulgacao da empresa como culturalmente

responsavel, o chamado “Patrocinio”.

Para isso, € importante analisar os habitos de consumo do seu
publico-alvo.

Conhecam o site interativo da pesquisa “Cultura nas Capitais”
(http://www.culturanascapitais.com.br/)



http://www.culturanascapitais.com.br/

Tive um projeto aprovado em lei de incentivo:
e agora?

e Certifique-se de que o seu projeto tenha sido publicado no Diario
Oficial e providencie o quanto antes a abertura de conta do projeto;

e Iniciar o processo de captacao de recursos, voceé tem inicialmente 1
ano para captar para o projeto, podendo solicitar a prorrogacao por
mais 1 ano;

e Sevocé naoelaborou um material de vendas ate agora, essa e a hora;

e FElaboracao de cotas e contrapartidas;



A Captacao de Recursos
Fases da Captacao

|dentificar

Gestdo das
Expectativas

Beneficios




A Captacao de Recursos
Conectar

Conhecer os
Interesses

Entender as expectativas do
patrocinador e Conectar seus
interesses com o projeto Cultural;

Proporcionar-lhe uma experiéncia:
Visitacao ao projeto, envolvimento em
eventos, visitas as acées
socioeducativas;

Entender suas necessidades e o que ele
quer alcancar (processo subjetivo);

Fazer
Crescer a
relacao

Significa que devemos

0 escutar mais e falar menos;
0 estar disposto a ajuda-lo;

0 procurar satisfaze-lo, sem
esquecer a nossa meta;

0 ser pacientese
perseverantes.



A Captacao de Recursos
Politica de Contrapartida

A esséncia do "fazer arte" é a
liberdade que garante que ela
seja Arte.

Se este foco deixar de existir,
certamente estaremos fazendo
apenas negocios.

Contudo, o que precisa ser
compreendido é que a Arte,
tendo preservada sua
autonomia, também pode ser um
excelente negacio.
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Material Institucional e Plano de cotas

FLIP - Festa L

iteraria Internacional de Paraty

A Festa Literaria

ernacional de

de Arquitetura
Itura,

ja realizadas, promove a
integrago entre as artes a parti da
li - grandes escritores brasileiros ¢
ntram em uma experiéncia
ntegrada com a cidade.

@) clique aqui
assista a um breve
Video sobre a Festa

Nimeros

Pblico
em 2017

programagio

impuions s
e 15 mi

Autores
convidados a0
longo dos anos

Impacto de midia

25 mil

vistantes em Paraty

25

langamentos de
Tivros por ocasido
da Flip 2017

5 FinioNobel

14 it

500 mil
mpressoes

@) Cclique aqui
para outros dados
relativos 4 edigio 2017

Cotas Flip

Institucionais

visibilidade privilegiada em todos
0s materiais + agdes de ativagio

Cotas Flip

Programagéo

apoio a modulos especificos
da programagao

Patroci
R$ 2,5 mi

Patrocinio
R$ 1,5 mi

Apoio
Transmisso

Mesa Literaria
Programa Principal
RS 50 mil

Colaborador Flip.
Casa Parceira
R$ 35 mil

Patrocinio
R$ 1,5 mi

Copatrocinio
R$ 1 mi




Financiamento a cultura
Estrategias de Fidelizacao

Cumprir o que foi acordado

N

Oferecer Valor Agregado

Superar expectativas dos ciclos anteriores para
que o doador siga confiando e continue
renovando seu apoio




Quando Captar, e para qual Lei

FEDERAL: Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac) e Lei do
Audiovisual

Periodo de inscricdo: Final de Janeiro inicio de fevereiro ate dezembro
Tempo de aprovacao: Minimo de 60 dias
Periodo de captacao: trimestral ou de setembro a dezembro

ESTADUAL: PROAC - ICMS

Periodo de inscricdo: o ano todo

Tempo de aprovacao: aproximadamente 90 dias

Periodo de captacao: mensal, entre os meses marco e agosto/setembro

MUNICIPAL: Plano Municipal de Cultura de Sao Carlos

Periodo de inscricdo: de abril a outubro (esta fechada desde 2018)
Tempo de aprovacao: aproximadamente 90 dias
Periodo de captacao: outubro a dezembro



Financiamento a cultura
Estrategias de Fidelizacao

Relatdrios de Pds Venda (entrega de contrapartidas)

(

/

| f
Captador
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Financiamento a cultura
Relatorio de Pos Venda

RELATORIO
BNDES

Item A

2% Parcela | Abril 2016 > Divulgacao no Pilotis/Térrec

Adesivo em vidro de entrada do Museu de Arte do Rio - MAR (Parte interna - Pilotis)

Adesivo em vidro de entrada do Museu de Arte do Rioc - MAR (Parte externa - Praca Mau3)

Item A | Cumprimento integral das contrapartidas descritas nos itens 5.6, 7. 8
do caput da Clausula Terceira oso  Ranoes

arcial das artidas descritas nos itens 1. 2. 3
Item B | Cumorimento parcial das contrapeartidas descritas nos itens 1.2.3e 9
do caput ¢z Clausula Terceira 3

Item C | Apresentacae de projeto expogréfico da exposicic “Pable Lobato™ . BRASE

ODEON




Financiamento a cultura
Relatorio de Pos Venda

Item A rasntu 06 abre O @0 Item B et 06 abrE OO

> Divulgagdo no Pilotis/Térreo > Folder de exposicdo
Painel localizado na parede externa da saida do pavilh3o de exposicdes 'O poema infitino de Wiademir Dias-2ing”

®

da bilheteria do MAR, sendo

Tela digital locakizada acim

ODEON museudear ted "9 or : ODEON



Financiamento a cultura
Relatorio de Pos Venda

Item B e o aare - wo Item C s o s me
> Convite de exposicao > Projeto expogréafico
"0 poema infitino de Wiademir Dias-2ino” Exposicac "Pablc Lobato™

b T
mR =

arvciantan N b - ' ‘
BT —
o O MAR convda pars » sberturs da anponchs e S 8 e 0
no da 1" de marco de 2014, das b bs 18N, ST s Gt Gty
poEMA om uma corveria de galera

INFINITO =
B'E WLPAIRS“"! Torga & duminge, das 108 bs 170

AS- Entrade granuts ks tergas-leirss

Museu de Acte do o - MAR
Praca Maud, 5. Centro, Rio de Janewro

ODEON - ODEON




Obrigada!

Caca Jovino
Cacaljovino(@gmail.com
whatsapp 11 99552-5259



mailto:Cacaljovino@gmail.com

