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Financiamento à cultura 
Brasil

◆ Participação do Governo
◆ Leis de Incentivo
◆ Fundos de Cultura

◆ Participação do Mercado
◆ Isenção Fiscal
◆ Verba de Marketing

◆ Participação da Sociedade Civil
◆ Isenção Fiscal
◆ Verba direta
◆ Filantropia
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Políticas de Financiamento à cultura (no Brasil)

Financiamento à cultura
Triângulo da Sustentabilidade

INICIATIVA 
PRIVADA

SOCIEDADE 
CIVIL

INSTITUIÇÃO 
CULTURAL

ou 
PROJETO 

CULTURAL

GOVERNO

Este formato permite que o projeto 
cultural não fique dependente de uma 
única fonte de receita e não se torne 
"refém" do seu provedor financeiro.

É um equilíbrio de forças saudável 
para que a arte esteja em primeiro 
plano. 
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Financiamento à cultura
Fontes de Receita
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• Crise política e econômica
• Redução do orçamento do estado
• Redução dos patrocínios de Pessoa Jurídica
• Restrições nos patrocínios das estatais e 

editais do governo

Financiamento à cultura
Pessoa Física: Oportunidade

Desafio: Identificar as 
pessoas físicas que 
declaram imposto de 
renda completo
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Financiamento à cultura
Pessoa Física

Fonte: Grandes Números DIRPF | Ano-Calendário 2013 - http://migre.me/tQRtj
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• Programa de Sócios e Benefícios

• Financiamento coletivo

–  Matchfunding

– Crowdfundings

Financiamento à cultura
Pessoa Física
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Financiamento à cultura
Programa de Sócios

• Prevê benefícios aos sócios;

• Recorrência mensal ou anual;

• Comunicação direta com o sócio;

• Cartão personalizado para controle de benefícios;

• Recursos incentivados ou não (Plataforma de 
gestão);

• Plataforma deve ser hospedada no site da 
Instituição ou projeto cultural.
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Financiamento à cultura
Programa de Sócios - Benefícios



Cultura e Mercado

Financiamento à cultura
Crowdfunding

10 Dicas importantes para captação no financiamento coletivo:  
Vídeo

https://drive.google.com/open?id=1SbHLdDceXY93bhj5tQ4iWc_hWJ3mL5jp
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Financiamento à cultura
Matchfunding

• O financiamento ao projeto é compartilhado entre Pessoa Física e 

Pessoa Jurídica; (Exemplo: A cada R$ 50,00 arrecadado pela pessoa física, o 

patrocinador investe o mesmo valor) 

•  O patrocinador pode ser o polinizador da iniciativa, convidando seus 

funcionários, parceiros e consumidores a apoiar o projeto;

• Mobilização e engajamento do público consumidor de cultura.
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Financiamento à cultura
Matchfunding e Crowdfunding – Recompensas
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Entendendo o Marketing Cultural 

O que é Marketing Cultural

Marketing Cultural são todas as ações que fazem uso da cultura para 
divulgar um produto, serviço ou a marca de uma empresa, buscando a 
melhoria de imagem e a divulgação da empresa como culturalmente 
responsável, o chamado “Patrocínio”.

Para isso, é importante analisar os hábitos de consumo do seu 
público-alvo. 

Conheçam o site interativo da pesquisa “Cultura nas Capitais” 
(http://www.culturanascapitais.com.br/)

http://www.culturanascapitais.com.br/
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Tive um projeto aprovado em lei de incentivo: 
e agora?

● Certifique-se de que o seu projeto tenha sido publicado no Diário 

Oficial e providencie o quanto antes a abertura de conta do projeto;

● Iniciar o processo de captação de recursos, você tem inicialmente 1 

ano para captar para o projeto, podendo solicitar a prorrogação por 

mais 1 ano;

● Se você  não elaborou um material de vendas até agora, essa é a hora;

● Elaboração de cotas e  contrapartidas;
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A Captação de Recursos
Fases da Captação

Identificar

Conectar

Prospectar

Benefícios 

Gestão das 
Expectativas

Fidelizar

CAPTAÇÃO
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A Captação de Recursos
Conectar

Escutar Conhecer os 
Interesses

Fazer 
Crescer a 
relação 

• Entender as expectativas do 
patrocinador e Conectar seus 
interesses com o projeto Cultural;

• Proporcionar-lhe uma experiência: 
Visitação ao projeto, envolvimento em 
eventos, visitas às ações 
socioeducativas;

• Entender suas necessidades e o que ele 
quer alcançar (processo subjetivo);

Significa que devemos

� escutar mais e falar menos;
� estar disposto a ajudá-lo;
� procurar satisfazê-lo, sem 

esquecer a nossa meta;
� ser pacientes e 

perseverantes.
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A Captação de Recursos
Política de Contrapartida

A essência do "fazer arte" é a 
liberdade que garante que ela 
seja Arte.

Se este foco deixar de existir, 
certamente estaremos fazendo 
apenas negócios.

Contudo, o que precisa ser 
compreendido é que a Arte, 
tendo preservada sua 
autonomia, também pode ser um 
excelente negócio.

Relacionamento e 
Endomarketing 

Visibilidade de 
Marca

Educação e Ações 
de Responsabilidade 

Social

Transparência e 
Gestão 
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Material Institucional  
e Plano de Cotas Material de Venda e Plano de cotas

Theatro Municipal de São Paulo
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Material Institucional  
e Plano de Cotas Material Institucional e Plano de cotas

FLIP – Festa Literária Internacional de Paraty
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Financiamento à cultura
Estratégias de Fidelização

FASE I Cumprir o que foi acordado

FASE II Oferecer Valor Agregado 

FASE III
Superar expectativas dos ciclos anteriores para 

que o doador siga confiando e continue 
renovando seu apoio 
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Quando Captar, e para qual Lei

FEDERAL: Programa Nacional de Apoio à Cultura (Pronac) e Lei do 
Audiovisual
Período de inscrição: Final de Janeiro início de fevereiro até dezembro 
Tempo de aprovação: Mínimo de 60 dias
Período de captação: trimestral ou de setembro a dezembro

ESTADUAL: PROAC - ICMS
Período de inscrição: o ano todo  
Tempo de aprovação: aproximadamente 90 dias
Período de captação: mensal, entre os meses março e agosto/setembro

MUNICIPAL: Plano Municipal de Cultura de São Carlos
Período de inscrição: de abril à outubro (está fechada desde 2018)
Tempo de aprovação: aproximadamente 90 dias
Período de captação: outubro a dezembro

Iniciar o processo de captação de recursos, você tem inicialmente 1 
ano para captar para o projeto, podendo solicitar a prorrogação por 
mais 1 ano;

● Se você  não elaborou um material de vendas até agora, essa é a 
hora;

● Elaboração de Cotas e  contrapartidas;
●
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Financiamento à cultura
Estratégias de Fidelização

• Relatórios de Pós Venda (entrega de contrapartidas)

Projeto

Captador

Parceiro
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Financiamento à cultura
Relatório de Pós Venda
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Financiamento à cultura
Relatório de Pós Venda
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Financiamento à cultura
Relatório de Pós Venda
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Cacá Jovino

Cacaljovino@gmail.com

whatsapp 11 99552-5259

Obrigada!

mailto:Cacaljovino@gmail.com

