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E

m artigo exclusivo produzido para a Reserva Cultural, a pesquisadora
Alessandra Meleiro desvenda um universo possivelmente pouco conhecido
até mesmo de alguns cinéfilos de cartexrinha: 0 do cinema nigeriano — ou
Nollywood, como é conhecido -

A industria cinematogrifica nigeriana, Nollywood, é hoje a ter-
ceira maior indstria cinematogrifica do mundo, ficando atrds de
seus concorrentesamericanos, Hollywood, e indianos, Bollywood.
Somente em 2007, foram produzidos mais de 2 mil titulos e no pe-
riodo de 1997 a 2005, 6221 filmes foram lancados. Destes, 50%
foram exportados de forma n3o oficial. Hi no pais mais de 500
mil distribuideras e locadoras de video, criando centenas de em-
pregos como resultado do boom na indiistria. O tamanho poten-
cial da industria cinematografica nigeriana tem sido estimado em
mais de US$ 2,75 bilhdes.

O forte impacto econémico, social e cultural da inddstria ci-
nematografica na Nigéria € atualmente um dos eixos centrais
do programa governamental Heart of Africa, que deu passos
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decisivos nas 4reas de reformas politicas e institucionais
visando ao desenvolvimento econémico do pais. Ainda
que a indiistria cinematografica na Nigéria tenha registra-
do um impressionante crescimento, o setor ainda é cerca-
do de desafios que impedem seu desenvolvimento, como
a dificuldade da entrada do video nigeriano no mercado
global. Os desafios ainda incluem uma rede de marketing
e distribuicao informal, pirataria, baixa qualidade nas pro-
dugdes, falta de infraestrutura de produgdo, distribuicao
e exibicao, e
to para a industria.

O governo, reconhecendo o potencial da industria cine-
matografica para o desenvolvimento do pais, tomou passos
decisivos nas dreas de reformas politicas e institucionais que
incluem reestruturagdo institucional e reorganizagio das
agéncias governamentais relevantes para a industria.

Alguns paises na Africa comecaram a reconhecer o po-
tencial do setor cultural para erradicagio da pobreza e
pata a geracdo de empregos e envolveram governos vi-
sando a0 apoio a estes setores. Na Conferéncia Ministe-
rial que ocorreu em Mogambique, em 2000 — sobre o pa-
pel e o lugar da cultura na agenda de integragio regional
—, 0s estados membros concordaram em “tomar pas-
sos decisivos em dire¢io a promocdo das industrias cul-
turais como uma maneira de explorar sua potencialidade
no sentido de diminuicdo da pobreza, geracio de empre-
g0s e contribuicdo ao crescimento econémico”> Nollywood,
por exemplo, d4 trabalho direta ou indiretamente para
2 milhées de pessoas.

No entanto, ainda ndo hd uma estrutura coordenada de
integragio das polticas culturais na Africa. Consequente-

auséncia de oportunidades de financiamen-

llustracdes a partir de
cartazes de producdes
locais

mente, o potencial do mercado cultural africano estd por
ser percebido. Essa coordenacio requereria coerentes poli- -
ticas multidisciplinares, determinagio em sua implementa-
30, recursos humanos e financeiros voltados ao setor cria-
tivo, e um ambiente favoravel as tecnologias de informagio
e comunicagao.

A African Cultural Common Market pretende ser uma

. estrutura para a reorganizagio e reestruturacao dos espagos
1 e mercados culturais na Africa. Também com esse objetivo,

a African Union criou o Conselho Econémico, Social e Cul-
tural, em margo de 2005, pretendendo fortalecer as relagées
entre politicas culturais, economicas e sociais. .

O setor cultural eas industrias criativas estio gradualmen-
te tornando-se instrumentos para se atingir objetivos de de-
senvolvimento mais amplos. Na Africa, tanto Gana quanto
Nigéria integraram cultura em seu Poverty Reduction Stra-
tegy Papers como “eixo principal’; enfatizando a contribui-
¢io do setor cultural para a erradicagdo da pobreza.

No caso de Gana, a énfase governamental ¢ colocada no
desenvolvimento e promogdo da industria cinematogréfica
como fonte potencial para a geracio de emprego, criagio de
riqueza e desenvolvimento de talentos.

Trajetoria

A industria cinematogréfica - e do video — em Gana e Ni-
géria representam o mais importante passo dado pelo ci-
nema africano na ultima década. Desde o seu surgimento,
em 1960, a producdo e o consumo do cinema afticano estao
atrelados aos paises ocidentais. Na Africa subsaahariana,
com excegio da Africa do Sul, os gastos proibitivos para se
produzir filmes, o péssimo estado das salas de cinema, a au-
séncia de apoio governamental para a atividade e a dispo-
nibilidade ilimitada de filmes e programagao de estrangei-
ros fizeram com que cineastas africanos permanecessem
dependentes de apoio, equipamento, expertise e plateias es-
trangeiras ~ principalmente em festivais da Europa e Amé-
rica do Norte. Filmes africanos sdo estrangeiros em seus
Pproprios paises.

A tecnologia em video, entretanto, propiciou uma verda-
deira revolucio cinematografica em Gana e Nigéria ao final
da década de 1980, permitindo que videomakers criassem
longas para um publico local. Poucas indistrias no mundo
sdo inteiramente baseadas no home video como formato de
produgio e distribuicao. 3





[image: image3.jpg]Quando o primeiro filme em video surgiu em Gana, a
producdo nacional contabilizava apenas dez longas-me-
tragens e mais de 95% de todos os filmes exibidos no pais
eram estrangeiros. Os videos produzidos e consumidos
localmente alteraram essa paisagem cultural. Nos dez
anos que se seguiram a primeira videoprodugao, Gana
lancou uma média de quatro filmes por més. As maio-
res salas de cinema foram equipadas com projetores de
video e centenas de videolocadoras privadas surgiram
em Acra, a capital da cidade, para atender & crescente de-
manda dos consumidores.

A exibicio em video comegou como um fenémeno ur-
bano, mas estendeu-se por pequenas cidades do pais, as-
sim como outras regices da Africa Ocidental. Em 1989,
videomakers nigerianos comecaram a produzir longas
em video, primeiramente em ioruba, e logo em igbo, em
hauga e em inglés, criando o que logo se tornou uma vas-
ta e prolifica indtistria. Uma média de 10 mil a 20 mil c6-
pias de cada longa foi distribuida dentro e fora do pais.

Videos ganenses também tém cruzado suas fronteiras
nacionais e se tornado globais. Eles sdo vendidos em we-
bsites, veiculados via satélite e vendidos em pequenas vi-
deolocadoras que atendem as comunidades diaspéricas
em metrépoles da Europa e da América do Norte.

Livre das exigéncias culturais e econdmicas impos-
tas pelo capital que sustenta o meio cinematografico, 0s

longas nigerianos comecaram a afrair interesse da erf-
tica. O grande fluxo de longas-metragens nigerianos
para Gana, associado ao fato ser uma industria mais
desenvolvida que a industria do video popular neste
pais, causou um profundo impacto no mercado regio-
nal ganense.

Nollywood pode ser encarada como a principal ame-
aca para a sobrevivéncia do cinema local em Gana. Com
um mercado mais amplo e definido, e aliado.a uma forte
moeda, videomakers nigerianos conseguem precos mais
competitivos que seus vizinhos em Gana.

E certo que paises desenvolvidos ainda dominam o
mercado global de produtos criativos e, infelizmente, a
grande maioria dos paises em desenvolvimento ainda
ndo é capaz de atrelar sua capacidade criativa ao desen-
volvimento. Na Africa, por exemplo, apesar da abundan-
cia de talentos criativos, esse potencial permanece subuti-
lizado. A participagio do continente no comercio global
de produtos criativos é de menos de 1% das exportacoes
mundiais, apesar de um nitido crescimento. Como no
caso de outras regides em desenvolvimento, 0 quadro re-
flete tanto a fraqueza de politicas nacionais quanto uma
tendéncia sistémica global.

Nesse contexto, ndo nos surpreende que talentos criati-
vos na Africa sejam atraidos para os centros de producio
e mercado das industrias criativas de paises desenvolvi-
dos. Sem um reforgo das indiistrias locais que apoiam es-
ses talentos criativos, ndo ha nenhuma razdo para acredi-
tar que essa tendéncia mudard nos paises africanos.

A producio cinematografica em Gana apds a inde-
pendéncia pode ser entendida como uma ferramenta
utilizada para preservar tradices culturais e evitar re-
presentacoes estereotipadas da Africa e dos africanos.
A Ghana Film Industry Corporation (GFIC) atuou

Somente em 2007, foram produzidos mais de 2 mil titulos [em Nollywood,
e no periodo de 1997 a 2005, 6.221 filmes foram lancados. Destes, 50%
foram exportados de forma néo oficial. Ha no pais mais de 500 mil
distribuidoras e locadoras de video
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[image: image4.jpg]como um sistemna tmielar para cineastas, centralizando o
apoio a projetos cmematograficos. Essa instituicao possufa
0s equipamentos de filmagem e controlava a importacao de
filmes, além da formac3o de todos os que trabalhavam no
setor no pais.

Mas se os filmes representavam o otimismo e a promessa
de uma verdadsira mac3o ganense, entdo o video representou
a impossibilidade dessa realizacio. Em Gana, assim como na
Nigéria, a década de 1980 testemunhou uma mudanga para-
digmatica na cmematogrifica, ja que o financiamento e
0 gerenciamento da producao cinematogréfica estatal foram
substituidos por redes descentralizadas e nio oficiais, que ope-
ravam completamente fora do ambito estatal. As transforma-
cOes estruturais gue levaram ao fim da produgio cinemato-
grafica nacional refletem, daramente, tendéncias globais.

Em Gana. o desaparecimento de produtoras nacionais foi
seguido por wma grande disponibilidade de reproducao de
video e tecnologias de exibicio — VCRs -, e projetores de vi-
deo geraram wma nova infraestrutura tecnoldgica que, inicial-
mente, incentivou 2 economia da piratatia.

Em Gana, os primeiros videomakers nio tinham expertise
na érea de producao anematogrifica ou televisiva e nenhuma
ligagao com produsoras ou academia. Eles, na realidade, eram
associados com a reproducao comercial de video e entraram
na érea como espectadores e consumidores.

Em 1987, quando William Akuffo produziu e exibiu Zina-
bu, um longa filmado em VHS, a produgzo de filmes em Gana
estava totalmente paralisada, enquanto os ganenses viam fil-
mes americanos, indianos e chineses. Nesse mercado, um lon-
ga em video feito por um ganense e exibindo ganenses em
locagdes regiomais foi um hit completo; o sucesso desse case
estimulou outros profissionais a entrar na drea da vide-
oproducao. Em apenas cinco anos, mais de 30 longas foram
lancados em Gana.

Desde os primeiros anos de videoproduco, houve uma dra-
mdtica mudanca em diregao a produgdes mais profissionais e
uma indistria mais organizada e regulamentada, devido, en-
tre outros fatores, a0 sucesso das produgdes de video indepen-
dentes, 2 privatizacao da Agéncia Cinematografica Nacional, &
decisio da nova produtora GAMA de produzir videos em vez

_de filmes, e a criacao da TV3, a primeira emissora de TV pri-
vada em Gana.

A industria parecia estar prosperando. Em 2000, filmes em
video nigerianos claramente exerciam pressdo no mercado lo-
cal, mas a producao ganense permanecia ativa com 49 video-
makers registrados na Film and Video Producers Association.
Destes, mais de 15 produziam videos regularmente.

Em 2005, os filmes nigerianos quase destruiram a produ-
A0 local. Muitos produtores tornaram-se camelos, venden-
do filmes nigerianos. Nesse mesmo ano, um distribuidor
poderia comprar os direitos ganenses de um filme nigeria-
no por cerca de 8 milhdes de cedis (US$ 1.000). Para produ-

A participacéo do
continente [africanc]
no comércio global
de produtos
criativos é de
menos de 1%
das exportacdes
mundiais (...).
Como no caso de
outras regites em
desenvolvimento,
0 quadro reflete
tanto a fraqueza de
politicas nacionais
quanto uma
tendéncia
sistémica global

zir um longa-metragem
ganense, ele teria que in-
vestir a0 menos 60 mi-
IhGes de cedis. Ou seja,

a venda de copias VHS ou
VCD de longas nigerianos é
muito mais lucrativa do que
a produgéo local.

Os videos ganenses sao produzi-
dos mais rapidamente e com me-
nor custo possivel. A producio
de 2005, Amsterdam Diary, de
Socrate Safo, foi gravada em
seis dias. As equipes s30 pe-
quenas e muitos diretores
atuam como operadores de
camera.

Os videos de Gana nio
sd0 exibidos em museus ou
festivais internacionais. O
sistema de distribui¢do vale-
se dos existentes canais co-
merciais informais e dis-
tribuidores de varejo de
produtos complementares,
isto &, lojas de eletronicos,
supermercados etc. As-
sim como qualquer outra
commodity, dispostos ao
lado da farinha de trigo Fufu
e da pasta de amendoim em al-
gum pequeno armazém, a in-
dustria nigeriana e ganense
contribui significativamente
para o PIB nacional.

O surgimento e a ascensio da industria cinematografi-
ca baseada no video na Nigéria, a chamada Nollywood, sao
respostas criativas para atender as necessidades culturais da
atual sociedade africana. O inovador método nigeriano de
lidar com a falta de recursos para a producio, os obstdculos
para a distribuicdo e a exibicdo e a necessidade de atender
a0 gosto do publico local - e de particularmente encontrar
um modo de tornar os precos acessiveis para a populagio —
¢, sem duvida, um caso de sucesso que certamente vai inspi-
rar outros paises em desenvolvimento. No entanto, os desa-
fios colocados nao devem ser subestimados. *

Alessandra Meleiro é pés-doutoranda em film studies pela
Universidade de Londres, pesquisadora do Centro Brasileiro de
Analise e Planejamento (Cebrap), autora do livro O Novo Cinema
Iraniano (Ed. Escrituras, 2006) e organizadora da colegdo Cinema no
Mundo: Industria, Politica e Mercado, também da Editora Escrituras
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