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Cultura e numeros
em uma nova relacao

JucA FERREIRA
Ministro da Cultura

esde que a musica foi codificada pelos gregos como
clara expressao numeérica, as atividades culturais
e manifestacoes artisticas nao tém como manter dis-
tancia dos numeros. Assim, essa intimidade com nume-
ros gue a musica evidencia nos compassos, ritmo e har-
monia pode ser facilmente encontrada também em ou-
tras expressoes artisticas. Como na riqueza geométrica
gue rege a pintura e as artes visuais; na métrica que ca-
dencia os versos; na variacao de arranjos combinatorios
gue emana das coreografias das dancas e festas; nas
matrizes dos bits da arte eletrOnica; nos indices de aber-
tura e exposicao das maquinas fotograficas que coman-
dam os pixels; no tempo do filme sobre a moviola ou na
ilha de montagem, onde nascem as obras audiovisuais.
N&o havia por que ser diferente em outro campo da
cultura — o da gestdo. Essa intimidade com os humeros
pode e precisa ser aproveitada para aprimorar a gestao
das atividades culturais em municipios, cidades e no
ambito da federacdo. A maior contribuicdo do Cultura
em Numeros — Anuario de Estatisticas Culturais 2009 €
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justamente trazer a tona certos diagnosticos, certos nu-
meros sobre a realidade cultural no Brasil, nimeros que
antes se encontravam na penumbra. O panorama das
estatisticas, dos indicadores, dos graficos e demais nu-
Mmeros aqui presentes torna evidentes tanto a forca cultu-
ral do nosso pais, quanto seu descompasso com certas
estruturas de gestao e, ainda, as dificuldades de acesso
da nossa populacédo a equipamentos e outros aparatos
diretamente relacionados a fruicao cultural.

O manejo consciente deste Cultura em NUmeros nos
possibilita tracar caminhos, buscar instrumentos e con-
solidar politicas publicas de cultura que possam sanar
tais deficiéncias. Trata-se de um precioso instrumento
para injetar maior objetividade e racionalidade na ges-
tdo cultural, ja que, sem indicadores, faltam-nos para-
metros para criar, acompanhar e avaliar o impacto dos
Nnossos programas e das nossas politicas.

Obviamente, ha ainda inimeras lacunas. Faltam in-
dicadores setoriais e macroestruturais. Também ja per-
cebemos a necessidade de incrementar nossas informa-

28/03/2009, 09:50

25



26

coes com ferramentas geograficas e zoneamentos da
nossa diversidade cultural e de buscar uma revelacao
direta da cultura no territorio brasileiro. E um trabalho
que pautara o futuro do Ministério da Cultura, das suas
instituicoes vinculadas e demais setores da cultura no
Brasil. Contudo, as centenas de tabelas e graficos aqui
presentes ja nos possibilitam caminhar para uma gestao
cultural madura e soberana.

Por fim, é preciso salientar que Cultura em Numeros
- Anuario de Estatisticas Culturais 2009 integra uma po-
litica publica de informacdes e indicadores culturais co-
ordenada pela Secretaria de Politicas Culturais, especi-
almente a Geréncia de Estudos e Pesquisas. Almeja-se,
neste projeto, consolidar o Sistema Nacional de Infor-

mac0es Culturais, que integrara municipios, estados e o
governo federal num sentido Unico de compartilhamento
de informacoes de gestao. O Sistema também nos for-
necera o conjunto das informacoes para o financiamento,
as estatisticas setoriais e 0s cadastramentos da maioria
das manifestacoes culturais no Brasil. Pretendemos
implementar esse Sistema a partir de 2009.

Cultura em NUmeros nos revela um primeiro mapa
de navegacao, uma primeira classificacao das estatisti-
cas e cifras culturais no Brasil.

Ele possibilitard que os nimeros e as estatisticas nos
auxiliem a trilhar um caminho mais auténomo rumo ao
desenvolvimento e afirmem operacionalmente a cultura
como uma dimensao essencial da cidadania brasileira.

CULTURA E NUMEROS EM UMA NOVA RELAGCAO

CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009
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Guia do leitor

Ministério da Cultura, por meio da Geréncia de

Estudos e Pesquisas, pertencente a Secretaria
de Politicas Culturais, desenvolveu ao longo de 2007
e 2008, o Cultura em Numeros — Anuario de Estatisticas
Culturais 2009. Ha bem pouco tempo as informacoes
sobre a cultura eram esparsas. Mas a partir das pesqui-
sas desenvolvidas em parceria com o IBGE, IPEA e ou-
tras fontes, o Ministério da Cultura iniciou um trabalho
de compilacdo dos dados existentes, tanto das informa-
coes produzidas por aqueles 6rgaos, como das oriundas

de outras fontes.

A proposta deste trabalho é reunir informacoes so-
bre as diversas expressoes culturais por meio de indica-
dores quantitativos. O documento, cujas fontes de da-
dos sao entidades publicas e uma instituicao privada,
abrange diversos segmentos do setor cultural, tais como
cultura popular, teatro, biblioteca publica, museu, artes
plasticas, fotografia, moda, design, cultura digital e ci-

nema, entre outros. E importante salientar que os dados

27

das pesquisas receberam formato de apresentacao. Algu-
mas vezes, foram criados indicadores, ou seja, a forma
disponibilizada foi modificada para qualificar os dados.
O Cultura em Numeros — Anuario de Estatisticas Cul-
turais 2009 baseia-se na relativizacao da dindmica do
setor cultural a partir de uma série historica. Devera
ser, portanto, constantemente aprimorado e realimen-
tado. As informac0des serao apresentadas em cinco are-

as especificas:

IHUICAUOIESIGHITUTAIS]

Eancamentoaicuitura

GestaoPublicadac :
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Convém apresentar algumas consideracoes referen-
tes as fontes.
1. Optou-se por fontes de instituicdes governamentais
como 0 IBGE, 0 INEP e 0 Sistema MinC. Porém, nao exis-
tem pesquisas especificas na area da demanda cultural;
assim, no que tange a este tema, foi utilizada a base de
dados produzida pelo IBOPE no ambito do consumo cultural.
2. Com relacao ao periodo de constituicao das fontes,
este é apresentado conforme a disponibilidade de atuali-
zacao delas ao tempo em que o Anuario foi elaborado.
Encontram-se fontes principalmente de 2006, relaciona-
das a pesquisa MUNIC-IBGE. Alguns setores na area de
Oferta da Cultura sao de fontes mais atualizadas (2007).
A base do IBOPE mencionada corresponde ao periodo de
2005-2006. Ja a base dos Indicadores de Economia da

Cultura € do periodo 2003-2005. Isso se deve ao fato de

que as pesquisas do IBGE que alimentam o Sistema de
Indicadores e Informacdes Culturais publicado em 2006 e
2007 ainda nao foram retroalimentadas.

0 Anuario devera ser de grande utilidade para pesqui-
sadores e profissionais da area. Estes poderao qualificar
suas respectivas atividades e realizar estudos mais anali-
ticos frente aos numeros apresentados. A difusao dessas
informacdes promove a interacdo com a sociedade e con-
tribui para o crescimento socioecondmico do setor.

Esta acao € um reflexo das diretrizes do Ministério
da Cultura, gue assume as atividades culturais como tam-
bém econdmicas, e privilegia o acesso aos bens cultu-
rais por todos os cidadaos brasileiros. Na soma destes
dois vetores, o Cultura em Numeros — Anuario de Estatis-
ticas Culturais 2009 evidencia-se como um importante

instrumento para o desenvolvimento do setor cultural.

ANDREA Gomes | FeLipe RiBeIrRO | PABLO MARTINS

GUIA DO LEITOR

CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS — 2009
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primeira area apresenta os dados relativos a infra-
A estrutura cultural no Brasil, abrangendo pratica-

mente todos 0s segmentos culturais: teatro, musi-
ca, danca, fotografia, cinema, video, artes plasticas, artes
visuais, cultura popular, circo e moda, biblioteca publica,
museu, patrimonio.

Esses segmentos sdo demonstrados nos doze grupos
destacados a seguir. A principal fonte utilizada na organiza-
cao dos dados foi a pesquisa Perfil dos Municipios Brasileiros
(MUNIC), publicada pelo IBGE em 2006 e 2007, com refe-

EQUIPAMENTOS CULTURAIS

OFERTA DE CURSOS DE

réncia a 2005 e 2006. Essa pesquisa fornece os resultados de
um questionario aplicado aos gestores dos 5.564 municipios
brasileiros, que, a partir de 2007, por meio de um convénio
firmado com o Ministério da Cultura, inclui um Suplemento
de Cultura. Outras fontes sao os dados do Ministério da Cul-
tura, da Ancine, da Fundacao Nacional de Artes (Funarte), do
Instituto do Patrimoénio Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN) e
da Fundacao Biblioteca Nacional (FBN). Além disso, essa area
contempla informacg0es produzidas pelo Instituto Nacional de
Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP).

o Artes plasticas

e Cinema GRADUACAO e Teatro
e Videolocadora ¢ Artes cénicas e Musica
e Loja de disco, CD/DVD e Teatro e Artesanato
e Biblioteca publica e Musica e Danca
. avrana . gegénua ; o Manifestacoes tradicionais
° useu e pDesign e moda popu|ares

e Desenho e plastica festatiracao
GRUPOS ARTISTICOS * Radialismo ATIVIDADES CULTURAIS
o A§500|agao literaria o qun_ahsmo _ Festival ou Mostra
e Cineclube ¢ Biblioteconomia .

X e MUsica

e Orquestra e Museologia « Danca
e Banda e Danca « Teatro
e Danca e Artes visuais :
« Coral e Cinema * Video
e Teatro ¢ Cinema .
o Artes e Gastronomia
e Escola de samba OFERTA DE CURSOS ¢ Manifestacao tradicional popular
¢ Bloco carnavalesco DE CAPACITACAO
* Circo * Circo FEIRAS
e Desenho e pintura e Video e Livros
* Musical e Cinema * Moda
* Capoeira * Fotografia * Agropecuaria
¢ Artesanato e Gestao cultural o Artes
e Manifestacao tradicional popular e Literatura e Artesanatos

OFERTA DA CULTURA

CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009
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EXPOSICOES e Radio comunitéaria e Frutas e sementes
* Artes plasticas e Geradora de TV « Fibras vegetais
e Acervo historico e TV comunitaria « Culinaria tipica
J Artesan?to o Proveldor de IntelrnetI e Fios e fibras
¢ Fotografia e Jornal impresso loca : I
o Artesg visuais e Revista impressa local * Material reciclavel
CONCURSO ARTESANATO PATRIMONIO
e Danca e Madeira ¢ Bens tombados
e Dramaturgia e Barro
e Musica e Pedras preciosas OUTROS
* Cordel * Pedras « indice de habitantes por
* Fotografia e Vidro equipamentos
* Video * Conchas (Teatro, Cinema, Museu e
* Cinema * Metal Biblioteca Publica)
e Literatura e Couro . ~
« Renda . |nd|_ce_de concentracdo nas
MEIOS DE COMUNICACAO « Bordado capitais
e Radio AM o Tecelagem (Teatro, Cinema, Museu e
e Radio FM e Tapecaria Biblioteca Nacional)

OFERTA DA CULTURA
CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009
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Numero de salas de cinema Numero de salas de cinema por
por regiao no Brasil estado na Regiao Sul
160
1.244 140 139
120 114
100
80 75
60
40
328 2
213 193 0 sC ‘ RS ‘ PR
. 60 - -_‘ Fonte: Ancine 2007. Elaboracao MinC
T
Sudeste Sul Norte Nordeste Centro- A Regido Sul possui elevado niimero de salas de cinema. A oferta
Oeste

Fonte: Ancine 2007. Elaboracdo MinC

A Regiao Sudeste, influenciada pelo Estado de Sao Paulo, concentra
0 maior nimero de salas de cinema cadastradas pela Ancine.

Numero de salas de cinema por
estado na Regiao Sudeste

722
280
192
[ | -
ES MG RJ SP

Fonte: Ancine 2007. Elaboracdo MinC

Sao Paulo é o estado com a maior quantidade de salas de cinema
na Regiao Sudeste. O Rio de Janeiro apresenta o segundo maior
numero absoluto, porém o pior porcentual de concentracao dessas
salas na capital: 63,57%. Os demais estados apresentaram menor
concentracao nas capitais, cerca de 35%.

do audiovisual da Regido Sul é a menos concentrada com relacéo a
distribuicao geografica das salas de cinema, levando-se em consi-
deracao a relacéo capital/interior. Em todo o pais, o Estado de Santa
Catarina apresentou a menor concentracao de salas na capital, ou
seja, estas estdo mais bem distribuidas entre as demais cidades.

Numero de salas de cinema por
estado na Regiao Nordeste

BA PE CE PB MA RN SE AL Pl
Fonte: Ancine 2007. Elabora¢ao MinC

Os Estados da Bahia e de Pernambuco sao aqueles que apresentam mais
salas de cinema na regiao, apesar de apresentarem elevados graus de con-
centracao em suas capitais: cerca de 70% das salas existentes na Bahia
encontram-se na capital. Em Pernambuco, esse porcentual € de 61,66%.
Em Alagoas, todos 0s cinemas localizam-se na capital.

OFERTA DA CULTURA - CINEMA

CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009
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Numero de salas de cinema por Numero de salas de cinema
estado na Regiao Norte nos estados
25
22
20 20 S&o Paulo 722
15 Rio de Janeiro 280
0 Minas Gerais 192
6 5 Rio Grande do Sul 139
% ; l‘ . 2 2 Parana 114
0 AP RO TO PA AM AC RR Distrito Federal 79
Fonte: Ancine 2007. Elaboracdo MinC Santa Catarina o
Bahia 71
Na Regiao Norte, as maiores quantidades de cinema estao nos Es- Goias 62
tados do Amazonas e Para. O Acre e Roraima apresentam conside-
ravel auséncia desse equipamento e, juntamente com o Amazonas Pernambuco 60
e Amapa, possuem total concentracdo de salas nas capitais. Espirito Santo 50
Ceara 36
Mato Grosso 31
Nuimero de salas de cinema por Paraiba 29
estado na Regiao Centro-Oeste Maranhao 28
Amazonas 22
79 Mato Grosso do Sul 21
62 Para 20
Rio Grande do Norte 16
31 Sergipe 15
21 Piaui 11
- Alagoas 7
DF ‘ MT ‘ Ms ‘ GO Ronddnia 6
Fonte: Ancine 2007. Elaboracdo MinC Tocantins 5
Amapa 3
O Distrito Federal destaca-se, com a maior quantidade de equipa- AT 2
mentos na Regido Centro-Oeste. Excetuando o Distrito Federal, 0 Ma-
to Grosso apresentou a menor concentracdo de equipamento na Roraima 2

capital.
Fonte: Ancine 2007. Elaboracao MinC

S&o Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais sao 0s estados com 0s maio-
res nimeros de salas de cinema em seu territorio.
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ol TN ESIV] A
indice de Concentracao na Capital indice de Habitantes por Cinema
Total de equipamento na capital/ Numero de habitantes/
Total de equipamento no estado Numero de salas de cinema/100.000
%

Estados ICC Capitais IHC
Santa Catarina 25 1  Vitoria 0,18
Minas Gerais 35 2 Floriandpolis 0,21
Sao Paulo 36 3  Porto Alegre 0,26
Espirito Santo 36 4 Cuiaba 0,30
Rio Grande do Sul 40 5 Brasilia 0,30
Parana 47 6 Goiania 0,31
Rondonia 50 7 Jodo Pessoa 0,32
Mato Grosso 58 8 Curitiba 0,33
Tocantins 60 9  Rio de Janeiro 0,34
Pernambuco 62 10  Belo Horizonte 0,35
Mato Grosso do Sul 62 11 Aracaju 0,36
Goias 63 12 S&o Luis 0,37
Rio de Janeiro 64 13  Recife 0,41
Bahia 72 14 Sao Paulo 0,43
Paraiba 72 15  Salvador 0,53
Para 80 16  Natal 0,56
Ceara 81 17  Campo Grande 0,59
Piaui 82 18 Palmas 0,74
Rio Grande do Norte 88 19  Manaus 0,77
Sergipe 93 20 Fortaleza 0,83
Maranhao 96 21  Belém 0,89
Amazonas 100 22  Teresina 0,89
Alagoas 100 23 Macapa 1,23
Amapa 100 24  Boa Vista 1,25
Acre 100 25  Porto Velho 1,27
Roraima 100 26  Maceio 1,32

27  Rio Branco 1,57

Fonte: Ancine 2007. Elaboracdo MinC
Fonte: Ancine 2007. Elaboracao MinC

Santa Catarina é o0 estado com a menor concentracdo de cinemas na

capital, ou seja, apresenta a melhor distribuicao do equipamento Este indice mostra 0 nimero de habitantes por cinema nas capitais. Vitoria,
entre suas cidades. A maior parte dos estados apresenta grande no Espirito Santo, e Floriandpolis, em Santa Catarina, apresentam
concentracao de salas de cinema nas capitais. os melhores indices.
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Porcentual de municipios que realizaram Porcentual de municipios que realizaram
festivais ou mostras de cinema concursos de cinema por
por Unidade Federativa Unidade Federativa
BRASIL 9,70 BRASIL 5,20
1  Rio de Janeiro 28,26 1  Rio de Janeiro 18,48
2 Alagoas 20,59 2 Espirito Santo 12,82
3 Amapa 18,75 3 Sao Paulo 11,94
4 Sergipe 16,00 4  Amazonas 9,68
5 Ceara 15,76 5  Mato Grosso 7,09
6 Mato Grosso 15,60 6 Parana 677
7 Séo Paulo 15,35 7  Rio Grande do Sul 6,45
8 Pernambuco 14,05 8 Amapa 6.25
9  Espirito Santo 12,82 9 [MEETED 599
10 Paraiba e 10  Santa Catarina 4,44
11 Mmas: G_erals 9,85 11 Alagoas 3,92
12 Rondonia e 12 Rondonia 3,85
13 Acre i 97 13 Minas Gerais 3,63
14 anta Catarina 7
Sl (el 88 14  Para 3,50
15  Amazonas 8,06 i
i 15 Ceara 3,26
16  Rio Grande do Norte 7,78 )
) 16  Tocantins 2,88
17  Rio Grande do Sul 7,26 .
. 17 Bahia 2,64
18  Bahia 6,47 .
- 18 Rio Grande do Norte 2,40
19  Maranhao 6,45 b
20 Mato Grosso do Sul 6,41 19 Perrjam ueo 2l
21 Parana 6,27 20 GOIa,S 1.63
22  Tocantins 4,32 21 Para?ba B
23 Park 3,50 22  Sergipe 1,33
24 Goids 3,25 23 Mato Grosso do Sul 1,28
25 Piaui 2,24 24 Acre g
26 Roraima 0 25 Roraima 0
26  Piaui 0

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC

9,7% dos municipios brasileiros declararam possuir festivais/mos-

tra de cinema. O Estado do Rio de Janeiro apresenta a maior repre- 5,2% dos municipios brasileiros possuem concurso de cinema. 0s
sentatividade entre os estados. Poucos estados apresentam mais Estados do Rio de Janeiro, Espirito Santo e Sao Paulo apresentam
de 10% de seus municipios com festival/mostra de cinema. 0S maiores porcentuais de municipios com o evento.
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Porcentual de municipios com Porcentual de municipios com escolas,
grupos artisticos cineclube oficinas ou cursos de cinema
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 4,20 BRASIL 2,30
1 Rio de Janeiro 27,17 1 Rio de Janeiro 7,61
2  Amapa 18,75 2 Sao Paulo 4,96
3 S3o0 Paulo 9,15 3 Pernambuco 4,86
4 Acre 9,09 4  Amazonas 4,84
5  Espirito Santo 8,97 5 Parana 4,76
6 Ceara 5,43 6 Acre 4,55
7  Amazonas 4,84 7 Ceara 3,80
8 Para 4,20 8 Mato Grosso 2,84
9 Alagoas 3,92 9 Santa Catarina 2,73
10 Rond6nia 3,85 10  Alagoas 1,96
11  Rio Grande do Sul 3,83 11 Rondonia 1,92
12  Pernambuco 3,78 12 Rio Grande do Sul 1,61
13  Parana 3,51 13  Paraiba 1,35
14  Bahia 3,36 14  Sergipe 1,33
15  Minas Gerais 3,05 15 Minas Gerais 1,29
16  Mato Grosso 2,84 16  Espirito Santo 1,28
14 Sergipe 2,67 17 Bahia 1,20
18  Goias 2,44 18  Tocantins 0,72
19  Santa Catarina 2,39 19  Maranhao 0,46
20 Maranhao 1,38 20 Piaui 0,45
21 Paraiba 1,35 21  Goias 0,41
22  Rio Grande do Norte 1,20 22 Roraima 0
23  Tocantins 0,72 23 Para 0
24 Piaui 0,45 24  Amapa 0
25 Roraima 0 25 Rio Grande do Norte 0
26  Mato Grosso do Sul 0 26  Mato Grosso do Sul 0
Fonte: IBGE/ MUNIC 2006. Elabora¢do MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC
Apenas 4,2% dos estados possuem municipios com cineclubes. No Apenas 2,3% dos estados declararam possuir municipios com cur-
geral, 0s estados apresentaram porcentuais discretos, porém, no so de cinema. Verificam-se discretos porcentuais em todos os
Rio de Janeiro e no Amapa, estes foram mais elevados. estados.
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Porcentual de municipios com cinemas por
Unidade Federativa

BRASIL 8,70

1  Rio de Janeiro 41,30
2 Sao Paulo 22,33
3 Amapa 18,75
4 Espirito Santo 16,67
5 Rondobnia 11,54
6 Acre 9,09
7 Minas Gerais 8,56
8 Santa Catarina 8,53
9 Parana 8,27
10  Pernambuco 8,11
11 Rio Grande do Sul 7,86
12 Goias 6,91
13 Roraima 6,67
14  Mato Grosso do Sul 6,41
15  Mato Grosso 6,38
16 Para 5,55
17  Bahia 4,56
18 Ceara 3,80
19  Amazonas 3,23
20  Sergipe 2,67
21 Paraiba 2,24
22 Tocantins 2,16
23  Alagoas 1,96
24 Rio Grande do Norte 1,80
25  Piaui 1,79
26  Maranhao 1,38

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC

8,7% dos municipios brasileiros possuem cinemas. No Estado do Rio
de Janeiro, mais de 40% dos municipios possuem o equipamento.
Nos demais estados, esse porcentual decresce consideravelmente.

Distribuicao porcentual da totalidade de
municipios com cinemas no Brasil

54 56
W 2005
M 2006
13 12
7 7
4 5 ‘
- | |
N NE SE S CcO

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Quase todas as regides apresentaram reducao no nimero bruto de
municipios com esse equipamento. Apesar da reducdo, porcentual-
mente nao ocorreram modificacdes dispares, com elevacdo porcen-
tual nas Regides Sudeste e Norte e retracdo nas Regides Nordeste
e Sul.

Evolucao porcentual dos municipios com a
presenca de cinemas

20,8
9,1 8,7
] ] I
1999 2001 2005 2006  Evolugdo no
Fonte: IBGE/MUNIC periodo

A evolugdo de municipios brasileiros com a presenca de cinemas
foi de 20,8% no periodo apresentado. Em 2006, observou-se retra-
¢ao porcentual dos municipios com o equipamento.
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Quase todas as regides apresentaram porcentuais negativos entre 2005/2006, exceto a Regido Norte. No geral, os estados que apre-
sentaram melhor dindmica foram: Acre, Amapa e Sergipe.

No quadro ao lado, verifica-se
que a oferta de cursos de
graduacdo em Cinema é dis-
creta. Os Estados de Sdo Pau-
lo e Rio de Janeiro apresenta-
ram a maior quantidade deles.
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Os festivais/mostras de video estao presentes em 5% dos municipios brasileiros. Nos
Estados do Amapa, Espirito Santo e Rio de Janeiro, mais de 10% dos municipios reali-
zaram 0 evento.
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VIDEO!
Porcentual de municipios com Porcentual de municipios que
escolas, oficinas ou cursos de video realizaram concursos de video
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 2,10 GRS 3,30
1 Espirito Santo 5,13 1 Espirito Santo 17,95
2 Acre 455 2 Amazonas 9,68
3 Rio de Janeiro 4,35 3 Rio de Janeiro 6,52
4 Séo Paulo 4,19 4 Sao Paulo 6,36
5 Parana 3,76 5 Amapa 6,25
6 Pernambuco 3,24 6 Rondonia 5,77
7 Amazonas 3,23 8 Maranhao 5,53
8 Tocantins 2,88 8 Mato Grosso 4,26
9  Sergipe 2,67 9 Rio Grande do Sul 3,83
10 Ceara 2,17 10 Para 3,50
11 Mato Grosso 2,13 11 Tocantins 2,88
12  Santa Catarina 2,05 12 Minas Gerais 2,81
13 Rondobnia 1,92 13 Bahia 2,40
14 Goias 1,63 14 Santa Catarina 2,39
15  Rio Grande do Sul 1,61 15  Parana 2.26
16  Minas Gerais 1,41 16 Ceara 2,17
17  Mato Grosso do Sul 1,28 @ e 1,62
5 EElE 1.20 18  Mato Grosso do Sul 1,28
19  Alagoas 0,98 T il 122
20  Piaui 0,90 :
3 20 Rio Grande do Norte 1,20
21 Paraiba 0,90
22 Para 0,70 21 Alagoas 0,98
23  Maranhdo 0,46 22 Plaul 0,90
o el 0 23  Paraiba 0,90
25 Amapéa 0 24 Acre L
26  Rio Grande do Norte 0 25 Roraima 0
26  Sergipe 0

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC
Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC
2,1% dos municipios possuem cursos de video. O Espirito Santo apre-
sentou 0 maior porcentual de municipios com a existéncia desses 3,3% dos municipios brasileiros realizam concursos de video. Verifi-
Cursos. ca-se que, no Espirito Santo, o porcentual € mais elevado que nos
demais estados.
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Distribuicao porcentual da totalidade de Porcentual de municipios com
municipios com videolocadoras no Brasil videolocadoras por Unidade Federativa
32 32 31 31

M 2005 BRASIL 82,00

01 21 W 2006 1 Espirito Santo 98,72

2 Alagoas 98,04

8 Rio de Janeiro 97,83

9 9 4 Amapa 93,75

[ 5  Ceara 93,48

J ‘ I ‘ 6 Pernambuco 92,97

N NE SE s co 7 S&o Paulo 91,78

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaborac&o MinC 8 Mato Grosso do Sul 89,74

Embora todas as regides tenham apresentado evolu¢do no himero g Bah’ia iR

de municipios com videolocadoras, porcentualmente ndo houve al- 10 Para 88,11

teracao. 11 Parana 86,72

12 Acre 86,36

13  Sergipe 85,33

14 Rondonia 84,62

Evolucao porcentual dos municipios com a 15  Mato Grosso 84,40

existéncia de videolocadoras 16  Goias 83,33

90 - 17  Santa Catarina 81,23

801 77,5 18  Maranhao 77,88

o1 639 64,1 19  Amazonas 77,42

o 20  Paraiba 7713

401 21  Rio Grande do Sul 76,01

304 28,3 22  Minas Gerais 75,38

ig . 23 Rio Grande do Norte 71,26

ol ‘ ‘ ‘ ‘ | 24 Piaui 59,19

Fonte: I;(BQSQMUNIC 200t 2009 200 n'f)"gg:?:é’o 25 Tocantins 54’68

26  Roraima 53,33

0s porcentuais mostram que as videolocadoras seguiram tendén-
cia a crescimento desde 1999. A evolucao do periodo chega a 28,3%, Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC
sendo 0 maior avango observado entre 2001 e 2005.

As videolocadoras estdo presentes em 82% dos municipios bra-
sileiros. Nos Estados do Espirito Santo, Alagoas e Rio de Janeiro, 0s
porcentuais aproximaram-se de 100%.
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Todas as regides apresentaram porcentuais positivos entre 2005 e 2006. Na Regiao Norte, a evolugao porcentual refere-se a Tocantins. Na
Regido Nordeste, o Piaui apresentou a melhor evolucdo, assim como Sdo Paulo na Regido Sudeste. Nos estados da Regido Sul, observa-se
equilibrio no aumento de municipios com o equipamento. Na Regido Centro-Oeste, Goias foi 0 estado mais dinamico.
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38,7% dos municipios brasileiros realizaram festivais/mostras de musica. No Estado
do Acre, 68,18% dos municipios realizaram a acéo.
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ViU 57 Lo\
Porcentual de municipios Porcentual de municipios com escolas,
que realizaram concursos de miisica oficinas ou cursos de miisica
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 31,90 BRASIL 33,80
1 Acre 54,55 1  Rio de Janeiro 65,22
2  Rio de Janeiro 47,83 2 Santa Catarina 56,31
3 Amazonas 46,77 3 S&o Paulo 50,54
4  Roraima 46,67 4  Ceara 50,00
5 Rondonia 44,23 5 Parana 45,36
6 Para 44,06 6  Mato Grosso do Sul 42,31
7  Santa Catarina 39,25 7  Espirito Santo 41,03
8 Sao Paulo 38,91 8 Acre 40,91
9 Tocantins 38,85 9  Pernambuco 39,46
10  Mato Grosso do Sul 38,46 10  Rio Grande do Sul 39,31
11 Mato Grosso 36,88 11 Roraima 33,33
12 Maranhao 35,48 12 Amazonas 30,65
13  Espirito Santo 34,62 13 Mato Grosso 30,50
14  Rio Grande do Sul 32,26 14 Minas Gerais 28,60
15 Ceara 32,07 15 Pard 27,27
16  Parana 31,33 16  Paraiba 23,77
17  Pernambuco 30,81 17 Bahia 23,74
18 Bahia 30,46 18 Rio Grande do Norte 22,16
19  Piaui 26,91 19  Sergipe 21,33
20 Minas Gerais 26,26 20 Goias 21,14
21  Goias 25,61 21  Alagoas 17,65
22 Sergipe 22,67 22  Maranhao 17,05
23  Paraiba 21,08 23  Tocantins 13,67
24 Alagoas 19,61 24  Rondonia 13,46
25 Amapa 18,75 25 Amapa 12,50
26  Rio Grande do Norte 15,57 26  Piaui 9,87
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
31,9% dos municipios brasileiros declararam possuir concursos de 33,8% dos municipios brasileiros declararam realizar cursos de mu-
musica. Observa-se que, em porcentuais, 0s estados da Regiao sica. No Estado do Rio de Janeiro, 65,2% dos municipios possuem es-
Norte e o Estado do Rio de Janeiro estiveram em torno de 50%. sas escolas/cursos.
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Porcentual de municipios

com grupos artisticos musicais

por Unidade Federativa

Brasil

Rio de Janeiro
Pernambuco
Santa Catarina
Acre

Para

Bahia

Alagoas

Espirito Santo
Amazonas

Mato Grosso do Sul
Parana

Rio Grande do Norte
Ceara

Sergipe

Sao Paulo

Rio Grande do Sul
Amapa

Minas Gerais
Goias

Roraima
Rondbnia

Paraiba

Mato Grosso
Maranhao
Tocantins

Piaui

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC

47,2% dos municipios brasileiros possuem grupos artisticos musi-
cais. Os Estados do Rio de Janeiro, Pernambuco, Santa Catarina,

47,20
70,65
69,19
65,53
63,64
62,94
57,31
54,90
53,85
53,23
52,56
51,63
48,50
48,37
48,00
46,82
46,17
43,75
41,85
40,65
40,00
36,54
35,87
34,04
32,72
30,22
22,42

Acre e Para apresentaram porcentuais superiores a 60%.

VIU 51 GGA

Porcentual de municipios
com grupos artisticos de orquestra
por Unidade Federativa

Brasil 11,50

1 Pernambuco 41,62
2 Acre 40,91
3 Rio de Janeiro 20,65
4 Sao Paulo 20,47
5 Sergipe 16,00
6  Alagoas 15,69
7 Bahia 14,39
8 Roraima 13,38
9 Amapa 12,50
10 Ceard 12,50
11 Rio Grande do Sul 10,89
12 Para 10,49
13  Paraiba 10,31
14  Maranhao 9,68
15 Rondo6nia 9,62
16  Santa Catarina 8,87
17  Amazonas 8,06
18  Parana 7,77
19  Mato Grosso do Sul 7,69
20 Minas Gerais 6,57
21 Goias 5,69
22  Espirito Santo 5,13
23  Mato Grosso 4,96
24  Rio Grande do Norte 4,79
25  Piaui 3,14
26  Tocantins 2,16

Fonte: IBGE/MUNIC2006. Elaboracao MinC

11,5% dos municipios brasileiros possuem orquestras. A existéncia
de municipios com esses grupos é mais representativa em Per-
nambuco (41,62%) e no Acre (40,91%), respectivamente.
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ViU 57 Lo\
Porcentual de municipios com grupos Porcentual de municipios com
artisticos de bandas de miisica grupos artisticos de coral
por Unidade Federativa por Unidade Federativa

BRASIL 53,20 BRASIL 44,90

1 Rio de Janeiro 82,61 1 Rio de Janeiro 75,00

2 Ceara 79,35 2 Santa Catarina 71,67

3 Acre 72,73 3 Rio Grande do Sul 61,90

4 Pernambuco 71,89 4 Espirito Santo 60,26

5 Espirito Santo 67,95 5 Para 56,64

6  Mato Grosso do Sul 65,38 6 Ceard 54,89

7 Alagoas 60,78 7 Pernambuco 54,05

8 Bahia 58,27 8 Sao Paulo 51,01

9 Sergipe 57,33 9 Acre 50,00

10 Paraiba 56,95 10 Parana 49,87

11 Rio Grande do Sul 56,45 11 Minas Gerais 44,43

12 Sao Paulo 55,97 12  Alagoas 44,12

13  Rio Grande do Norte 54,49 13 Sergipe 44,00

14  Amazonas 53,23 14  Bahia 41,73

15 Minas Gerais 52,87 15 Roraima 40,00

16 Para 51,75 16  Mato Grosso do Sul 35,90

17 Amapa 50,00 17  Mato Grosso 31,91

18  Santa Catarina 46,08 18  Goias 31,30

19  Mato Grosso 44,68 19  Amapa 31,25

20 Parana 44,36 20 Amazonas 30,65

21 Goias 40,65 21 Maranhao 27,19

22  Maranhao 40,55 22 Piaui 26,01

23 Piaui 38,57 23  Rio Grande do Norte 23,95

24  Roraima 33,33 24 Rondonia 21,15

25  Tocantins 30,94 25 Paraiba 18,83

26  Rondonia 30,77 26  Tocantins 15,83

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
53,2% dos municipios brasileiros possuem bandas de musica. A exis- 44,9% dos municipios brasileiros possuem grupos artisticos de co-
téncia de municipios com esses grupos é porcentualmente mais ral. A existéncia destes com tais grupos é porcentualmente mais
representativa no Rio de Janeiro (82,61%), Ceara (79,35%), Acre representativa no Rio de Janeiro (75%) e Santa Catarina (71,67%),
(72,73%) e Pernambuco (71,89%), respectivamente. respectivamente.
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VIUS]GAY

Porcentual de municipios
com lojas de discos, CDs, DVDs e fitas
por Unidade Federativa

BRASIL 59,80

1 Pernambuco 86,49
2 Rio de Janeiro 83,70
3 Roraima 80,00
4 Espirito Santo 78,21
5 Ceara 73,91
6 Paraiba 73,09
7 Mato Grosso 71,63
8 Mato Grosso do Sul 66,67
9 Bahia 64,99
10 Santa Catarina 64,85
11 Alagoas 64,71
12  Acre 63,64
13  Rio Grande do Sul 63,31
14  Parana 63,16
15 Para 61,54
16  Maranhao 60,83
17  Sao Paulo 59,84
18 Minas Gerais 51,70
19  Goias 50,41
20 Amazonas 50,00
21  Piaui 41,70
22 Sergipe 41,33
23  Rio Grande do Norte 40,72
24 Rondonia 40,38
25 Tocantins 26,62
26  Amapa 25,00

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

59,8% dos municipios brasileiros possuem lojas de discos, CDs, DVDs
e fitas. A existéncia de municipios com esses grupos € porcentual-
mente mais representativa em Pernambuco (86,49%), no Rio de
Janeiro (83,7%) e em Roraima (80%), respectivamente.

Distribuicao porcentual da totalidade
de municipios com lojas de discos,
CDs, DVDs e fitas no Brasil

34
32
29 29

W 2005

24 53 | m 2006
9 8
1 I ‘
N NE SE s co

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Todas as regides apresentaram crescimento no himero absoluto de
municipios com essas lojas. Porcentualmente, verifica-se elevacdo
na Regido Nordeste e decréscimo nas Regides Sul e Centro-oeste.

Evolucao porcentual dos municipios com a
existéncia de lojas de discos, CDs,
DVDs e fitas
80
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0+ . . . .

1999 2001 2005 2006 Evolugéo no
Fonte: IBGE/MUNIC periodo

0s numeros divulgam crescimento de 73,8% nos municipios com
lojas de discos, CDs, DVDs e fitas. Observa-se maior variacdo entre
1999 e 2001.
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Cursos de graduacao em Canto ndo apresentam numeros signifi-
cativos. A maior quantidade deles encontra-se em Sao Paulo.

A maior quantidade de cursos de graduacdo em Mdsica é observa- Cursos de graduacao em Regéncia ndo apresentam nimeros signi-
da na Regiao Sudeste, especialmente em Sao Paulo e Minas Gerais. ficativos. A maior quantidade deles encontra-se no Estado de Sdo
Paulo.
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Todas as regides apresentaram porcentuais positivos entre 2005 e 2006. Na Regiao Norte, a maior evolugdo porcentual refere-se a Tocantins.
Na Regido Nordeste, a Paraiba, Alagoas e o Piaui apresentaram os melhores nimeros. Nas Regides Sudeste e Sul, os Estados de Sao Paulo
e Parana apresentaram melhores desempenhos. Na Regiao Centro-Oeste, Mato Grosso foi 0 estado mais dindmico.
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Numero de teatros por regiao
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Numero de teatros por estado
na Regiao Sul

90

Fonte: Funarte. Elaboracao MinC

Mostra a concentracao de teatros na Regido Sudeste.
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Fonte: Funarte. Elaborac&o MinC

Os Estados do Parana e Rio Grande do Sul apresentaram niimeros
praticamente idénticos. Em Santa Catarina, a quantidade de tea-
tros corresponde a menos da metade daqueles.

Numero de teatros por estado
na Regiao Sudeste

Numero de teatros por estado
306 na Regiao Norte

0

231
132
20
I
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Fonte: Funarte. Elaboragcao MinC
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A regido ndo é homogénea com relacdo ao numero de teatros. Sao
Paulo apresenta 0 maior nimero deles e, em seguida, o Rio de Fonte: Funarte. Elaboracao MinC

Janeiro.

Entre os estados da Regido Norte, 0 Pard e 0 Amazonas apresenta-
ram 0s maiores numeros de teatros.
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Numero de teatros por estado

na Regiao Nordeste Numero de teatros

66

60 1 S&o Paulo 306
2  Rio de Janeiro 231
3 Minas Gerais 132
28 29 4 Parana 77
16 18 5 Rio Grande do Sul 76
9 9 11 6  Pernambuco 66
. . I I . I 7 Bahia 60
SE AL PB PE CE RN MA PI BA B DA CHETE 30
Fonte: Funarte. Elaboracao MinC 9 Distrito Federal 30
10 Ceard 29
Nessa regido, os Estados de Pernambuco e Bahia, de forma equi- 11 Paraiba 28

librada, apresentaram 0s maiores nimeros de teatros. .
12 Espirito Santo 20
13 Piaui 18
Nimero dc_a~teatros por estado 12 S;Izs z

na Regiao Centro-Oeste .

16  Rio Grande do Norte 16
17  Amazonas 13
30 18  Mato Grosso do Sul 11
19  Maranhao 11
20 Sergipe 9
17 21 Alagoas 9
22  Mato Grosso 7
11 23 Acre 6
7 24  Roraima 5
25 Rondonia 3
. 26  Amapa 2
Go ‘ MT ‘ MS ‘ DF 27  Tocantins 1

Fonte: Funarte. Elaboracéo MinC Fonte: Funarte. Elaboracdo MinC

No Distrito Federal concentra-se 0 maior nimero de teatros da Re-

gido Centro-Oeste A Regido Sudeste concentra os estados com a maior quantidade de

teatros, especialmente pela influéncia dos Estados de Sao Paulo e
do Rio de Janeiro.
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indice de Concentracao na Capital indice de Habitantes por Cinema
Total de equipamentos na capital Numero de habitantes
Total de equipamentos no estado Numero de teatros/100.000
Estados % Capitais IHC
1 Santa Catarina 20,00 1  Vitoria 0,24
2 Piaui 27,78 2  Porto Alegre 0,38
3 Minas Gerais 34,09 3 Rio de Janeiro 0,39
4 Paraiba 39,29 4 Curitiba 0,48
5 Pernambuco 43,94 5 Boa Vista 0,50
& Gl s 6 Recife 0,52
7 Parana 48,05 7  Rio Branco 0,52
8 Rio Grande do Sul 50,00 S el e 0,53
0 Sgo sl S 9 Joao Pessoa 0,61
10 Rio G,rande do Norte 56,25 10 Aracaju 0,63
1; (B;zr?irz 22(3); 11 Florianopolis 0,68
13 Espirito Santo 65,00 12 Sao Paulo 0.71
14 Rondonia 66,67 13 Salvador 0.71
15  Rio de Janeiro 67,97 14 Cuiaba 0:78
16  Maranhao 72,73 15 Brasilia 0.85
17  Mato Grosso do Sul 72,73 16 Natal 0,88
18  Alagoas 77,78 17 Belem 0,95
19  Amazonas 84,62 18 Campo Grande 0,96
20 Sergipe 88,89 19  Sao Luis 1,25
21  Distrito Federal 93,33 20 Maceio 1,32
22 Para 93,75 21 Fortaleza 1,34
23 Acre 100 22  Goiania 1,53
24  Amapa 100 23 Manaus 1,54
25 Mato Grosso 100 24  Teresina 1,60
26 Roraima 100 25 Macapa 1,84
27  Tocantins 100 26  Porto Velho 1,90
27 Palmas 2,21

Fonte: Funarte. Elaborac&o MinC

P . Fonte: Funarte. Elaboracao MinC
Para esse indice, quanto menor o porcentual, menos 0s equipa-

mentos estardo concentrados na capital. Os estados com menores

porcentuais de concentracao sao Santa Catarina e Piaui, respecti- Na cidade de Vitoria, no Espirito Santo, existem cerca de 24 mil ha-
vamente. Os ntimeros indicam melhor distribuigdo dos equipamen- bitantes por teatro. A cidade de Paimas apresenta mais de 220 mil
tos entre as cidades desses estados. habitantes para um Unico teatro.
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Porcentual de municipios com escolas, Porcentual de municipios que realizaram
oficinas ou cursos de teatro festivais/mostras de teatro
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 23,20 BRASIL 25,80
1 Rio de Janeiro 55,43 1 Rio de Janeiro 51,09
2 Ceara 44,57 2 Acre 50,00
3  Espirito Santo 37,18 3 Ceara 40,76
4 Sao Paulo 35,50 4  Parana 36,59
5 Parana 35,09 5 Sao Paulo 34,73
6 Acre 31,82 6 Pernambuco 34,05
7  Pernambuco 30,81 7 Mato Grosso 32,62
8 Santa Catarina 27,99 8 Espirito Santo 32,05
9 Rio Grande do Sul 27,22 9 Mato Grosso do Sul 30,77
10  Mato Grosso 24,11 10  Rio Grande do Sul 29,84
11 Bahia 20,86 11  Santa Catarina 28,67
12 Mato Grosso do Sul 20,51 12  Amazonas 24,19
13 Para 16,78 13 Bahia 23,98
14 Alagoas 16,67 14  Alagoas 23,53
15  Minas Gerais 16,18 15  Rio Grande do Norte 22,75
16  Paraiba 16,14 16  Minas Gerais 20,63
17  Rio Grande do Norte 14,97 17  Ronddnia 19,23
18 Roraima 13,33 18  Paraiba 18,83
19  Goias 12,20 19  Amapa 18,75
20 Amazonas 11,29 20 Para 16,08
21  Sergipe 10,67 21  Maranhao 13,82
22  Maranhao 9,22 22  Piaui 13,00
23  Tocantins 8,63 23 Tocantins 12,95
24 Rondonia 7,69 24  Goias 10,98
25  Piaui 6,73 25  Sergipe 10,67
26  Amapa 6,25 26  Roraima 0
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
Mais da metade dos municipios do Estado do Rio de Janeiro decla- No Brasil, 25,8% dos municipios declararam realizar festivais/mos-
raram realizar cursos de teatro (55,43%). Em seguida, aparece- tras de teatro. O Rio de Janeiro apresentou a maior representativi-
ram os municipios do Ceara, com 44,57%. dade de municipios com o evento (51,09%). No Acre, foi de 50%.
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Porcentual de municipios que realizaram Porcentual de municipios com
concursos de dramaturgia grupos artisticos de teatro por
por Unidade Federativa Unidade Federativa

BRASIL 9,30 BRASIL 39,90

1 Rio de Janeiro 22,83 1 Amapa 75,00

2 S&o Paulo 15,50 2 Ceara 73,37

3 Espirito Santo 14,10 3 Rio de Janeiro 72,83

4 Ceara 13,59 4 Pernambuco 65,95

5 Rondobnia 11,54 5 Acre 63,64

6 Maranhao 11,52 6 Para 48,25

7 Amazonas 11,29 7 Rio Grande do Norte 47,90

8 Para 11,19 8 Bahia 47,48

9  Mato Grosso 9,93 9  Espirito Santo 47,44

10  Alagoas 9,80 10 Parana 44,86

11 Parana 9,52 11 Mato Grosso 44,68

12 Piaui 9,42 12 Sao Paulo 41,71

13  Bahia 9,11 13  Paraiba 38,57

14  Pernambuco 8,65 14  Amazonas 35,48

15  Rio Grande do Sul 8,06 15  Alagoas 35,29

16 Santa Catarina 7,85 16 Minas Gerais 35,29

17  Rio Grande do Norte 7,19 17 Rio Grande do Sul 35,08

18  Minas Gerais 6,80 18  Roraima 33,33

19  Roraima 6,67 19  Mato Grosso do Sul 33,33

20 Amapa 6,25 20 Santa Catarina 32,76

21  Goias 5,69 21 Sergipe 30,67

22 Sergipe 5,33 22 Rondénia 28,85

23 Mato Grosso do Sul 3,85 23 Maranhdo 27,65

24 Tocantins 3,60 24 Goias 23,58

25 Paraiba 2,69 25  Piaui 20,63

26 Acre 0 26  Tocantins 17,99

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC

Com excecdo do Estado de Minas Gerais, a Regiao Sudeste concen- 0s grupos de teatro estdo presentes em 39,9% dos municipios
tra 0s estados com maior representatividade em municipios com a brasileiros. Amapé (75%), Ceara (73,37%) € Rio de Janeiro (72,83%)
existéncia de concursos de dramaturgia, especialmente o Rio de apresentaram 0s porcentuais mais expressivos entre os estados.

Janeiro.
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Porcentual de municipios com
teatros e/ou salas de espetaculo por
Unidade Federativa

BRASIL 21,20

1 Rio de Janeiro 58,70
2 Acre 40,91
3 Sao Paulo 36,12
4 Ceara 34,78
5 Parana 32,58
6  Espirito Santo 26,92
7 Roraima 26,67
8 Bahia 23,26
9  Pernambuco 22,70
10 Para 22,38
11 Mato Grosso do Sul 21,79
12 Minas Gerais 19,23
13  Rio Grande do Sul 19,15
14  Santa Catarina 16,72
15  Mato Grosso 12,77
16  Alagoas 12,75
17  Rio Grande do Norte 12,57
18 Amapa 12,50
19  Paraiba 12,11
20 Goias 11,79
21 Amazonas 11,29
22 Sergipe 10,67
23 Rondonia 9,62
24  Maranhao 9,22
25  Piaui 5,83
26  Tocantins 4,32

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC

21,2% dos municipios declararam possuir teatros/salas de espeta-
culo. No Rio de Janeiro e no Acre, foram observados 0s maiores por-
centuais de municipios com o0s equipamentos, respectivamente.

Distribuicao porcentual da totalidade
de municipios com teatros e/ou salas
de espetaculo no Brasil

e > M 2005
M 2006
26 26 26
23
5 6 6 6
- | | | H B
N NE SE S CcO

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Em nimeros absolutos, todas as regides apresentaram aumento no
nimero de municipios com esses equipamentos, exceto a Regiéo Sul.
Porcentualmente, observa-se elevacao nas Regides Sudeste e Norte;
as Regioes Nordeste e Centro-Oeste permaneceram inalteradas.

Evolucao porcentual dos municipios com a
presenca de teatros e/ou salas de espetaculo

54,7
18,8 20,9 21,2
’ - - -

1999 2001 2005 2006

Evolugdo no

periodo
Fonte: IBGE/MUNIC

0s numeros divulgam crescimento no periodo de 54,7% nos muni-
cipios com teatros/salas de espetaculo. Observa-se maior variacdo
entre 1999 e 2001.
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Todas as regides apresentaram porcentuais positivos entre 2005/2006, exceto a Regido Sul, que apresentou decréscimo entre os Estados do Parana
e Rio Grande do Sul. Na Regido Norte, 0 maior resultado porcentual refere-se ao Amapa. Nas Regides Nordeste e Sudeste, Alagoas e Espirito Santo
apresentaram os melhores desempenhos, respectivamente. Na Regido Centro-Oeste, Mato Grosso do Sul foi o estado mais dindmico.

OFERTA DA CULTURA - TEATRO
CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009




56

OFEERTAND ANGUINURA

Apenas uma parte das Unidades Federativas possui cursos de gra- Cerca de 60% dos estados possuem cursos de graduagéo em Artes
duacdo em Teatro. A maior quantidade desses cursos é obser- Cénicas. O Estado de S&o Paulo concentra a oferta desses cursos.

vada nos estados das Regidoes Sudeste e Sul.
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35,5% dos municipios brasileiros declararam ter festivais/mostras de danca. Santa Ca-
tarina e Acre apresentaram 0s maiores porcentuais de municipios com os eventos,
respectivamente.
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Porcentual de municipios Porcentual de municipios
que realizaram concursos de danca com grupos artisticos de danca
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 34,80 BRASIL 56,10
1 Roraima 66,67 1  Pernambuco 78,92
2 Acre 63,64 2 Santa Catarina 77,82
3 Amazonas 58,06 3 Rio de Janeiro 76,09
4 Para 57,34 4  Amapa 75,00
5  Piaui 50,67 5 Amazonas 74,19
6  Maranhao 49,77 6 Para 74,13
7  Rio de Janeiro 46,74 7 Ceara 72,28
8 Santa Catarina 45,73 8 Rio Grande do Sul 69,35
9  Pernambuco 45,41 9 Acre 68,18
10 Ceard 42,93 10  Mato Grosso do Sul 62,82
11 Tocantins 38,13 11  Rio Grande do Norte 62,28
12 Amapa 37,50 12  Maranhao 60,83
13  Rio Grande do Sul 37,10 13  Espirito Santo 60,26
14 S&o Paulo 35,35 14  Parana 57,39
15  Mato Grosso 31,21 15  Mato Grosso 56,74
16  Rio Grande do Norte 31,14 16  Paraiba 56,50
17  Mato Grosso do Sul 30,77 17  Sao Paulo 55,81
18 Bahia 30,22 18  Alagoas 53,92
19  Alagoas 29,41 19  Bahia 49,88
20  Rondonia 28,85 20 Sergipe 42,67
21 Paraiba 28,70 21 Minas Gerais 41,27
22  Espirito Santo 28,21 22 Piaui 40,36
23 Parana 27,57 23  Roraima 40,00
24  Goias 24,80 24  Goias 37,40
25  Sergipe 24,00 25 Tocantins 33,09
26  Minas Gerais 23,09 26  Rondonia 26,92
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
34,8% dos municipios brasileiros tém concursos de danca. Nos Es- 56,1% dos municipios brasileiros tém grupos artisticos de dan-
tados de Roraima e Acre, mais de 60% dos municipios declararam ca. Observam-se elevados porcentuais na maior parte dos es-
realizar os eventos. tados.
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Poucos séo os estados que possuem cursos de graduacao em Dan-
ca. Séo Paulo possui a maior quantidade de registros.

30,8% dos municipios brasileiros afirmaram ter escolas/oficinas/cur-
sos de danca. Observa-se que Santa Catarina e Rio de Janeiro apre-
sentaram os melhores porcentuais de distribui¢do, respectivamente.
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Porcentual de municipios com escolas, Porcentual de municipios
oficinas ou cursos de circo com grupos artisticos de circo
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 2,30 BRASIL 2,90
1 Acre 9,09 1 Acre 13,64
2 Parana 6,52 2  Rio de Janeiro 11,96
3  Mato Grosso do Sul 6,41 3 Parana 5,76
4  S&o Paulo 5,27 4 S&o Paulo 5,74
5 Ceara 4,89 5 Ceara 5,43
6 Rio de Janeiro 4,35 6  Amazonas 4,84
7  Pernambuco 3,24 7  Mato Grosso do Sul 3,85
8 Amazonas 3,23 8 Alagoas 2,94
9 Alagoas 1,96 9  Pernambuco 2,70
10  Minas Gerais 1,64 10  Sergipe 2,67
11  Santa Catarina 1,37 11 Minas Gerais 2,58
12 Sergipe 1,33 12 Maranhao 2,30
13  Espirito Santo 1,28 13 Para 2,10
14 Goias 1,22 14 Goias 2,03
15 Bahia 1,20 15  Rio Grande do Norte 1,80
16  Rio Grande do Norte 1,20 16  Bahia 1,44
17  Rio Grande do Sul 1,01 17  Mato Grosso 1,42
18  Piaui 0,90 18  Santa Catarina 1,37
19  Paraiba 0,90 19  Piaui 1,35
20 Rond6nia 0 20 Paraiba 1,35
21 Roraima 0 21  Espirito Santo 1,28
22 Para 0 22  Rio Grande do Sul 0,81
23  Amapa 0 23  Rond6nia 0
24  Tocantins 0 24  Roraima 0
25 Maranhao 0 25 Amapa 0
26  Mato Grosso 0 26  Tocantins 0
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
Somente 2,3% dos municipios brasileiros disseram ter escolas/ofi- 2,9% dos municipios brasileiros possuem grupos artisticos de circo.
cinas/cursos de circo. A representatividade do Acre € a mais ex- Porcentualmente, o Acre e 0 Rio de Janeiro mostraram-se a frente.
pressiva dentre os estados. Cerca de 33% deles ndo atingiram 1% Os numeros indicam que quase todos os estados tém poucos mu-
de municipios com esse tipo de atividade. nicipios com a presenca desses grupos.
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18% dos municipios declararam possuir escolas/oficinas/cursos de artes plasticas. No
Estado do Rio de Janeiro, esse porcentual € de 44,57% e, em Sao Paulo, 32,09%.
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Porcentual de municipios que realizaram Porcentual de municipios que realizaram
exposicoes de artes plasticas exposicoes de artes visuais
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 27,70 BRASIL 10,50
1 Rio de Janeiro 69,57 1 Rio de Janeiro 22,83
2 S&o Paulo 46,82 2 Ceara 21,20
3 Mato Grosso do Sul 41,03 3 Sao Paulo 18,29
5 Ceara 36,41 5 Parana 13,53
5 AEE 36,36 6 Perr,@mbuco 11,89
7  Espiri an 11,54
7 Amazonas 35,48 _Sp to Santo >
8 Rio Grande do Sul 11,29
8 Mato Grosso 32,62 .
9 i 9 Rio Grande do Norte 10,78
Par-rima e 10  Mato Grosso 10,64
[ DS 11 Mato Grosso do Sul 10,26
11 Rio Grande do Sul 27,02 12 Amazonas 9 68
12 Santa Catarina 26,96 13 Acre 9 09
13  Bahia 26,62 14 Bahia 8,87
14  Espirito Santo 25,64 15  Alagoas 7,84
15 Paraiba 21,52 16  Para 7,69
16 Para 20,98 17  Minas Gerais 7,03
17  Rio Grande do Norte 20,96 18  Goias 6,91
18 Minas Gerais 20,05 19 Paraiba 6,28
19 Amapa 18,75 20 Amapa 6,25
20  Rondonia 17,31 21 Maranhao 599
21 Maranhéo 16,13 22 Rl A
: 23 Sergipe 4,00
22 Sergipe 16,00 5l
24 Rondobnia 1,92
23 Alagoas 15,69 )
oA Pl 107 25 Tocantins 1,44
laul 0.76 26  Roraima 0
25 Tocantins 7,19
2 Roraima 6,67 Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracéo MinC 10,5% dos municipios declararam ter exposicdes de artes visuais. 0s
Estados do Rio de Janeiro, Ceard e Sao Paulo apresentaram maio-
27,7% dos municipios brasileiros tém exposicoes de artes plasticas. res representatividades, respectivamente. Os nimeros mostram
Destaca-se 0 Estado do Rio de Janeiro, onde quase 70% dos munici- que alguns estados possuem poucos municipios com o0s eventos.

pios afirmam ter essas exposicoes.
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ARYES

Porcentual de municipios que realizaram Porcentual de municipios que tém grupos
feiras de artes e/ou artesanato artisticos de desenho e pintura
por Unidade Federativa por Unidade Federativa

BRASIL 55,60 BRASIL 25,30

1  Rio de Janeiro 82,61 1  Rio de Janeiro 52,17

2 Ceara 75,54 2  Amazonas 41,94

3 Mato Grosso 70,92 3 Pernambuco 37,30

4  Acre 68,18 4 Sao Paulo 35,97

5 Mato Grosso do Sul 67,95 5 Ceara 33,15

6  Espirito Santo 66,67 6 Parana 31,33

7 Sao Paulo 65,12 7  Mato Grosso 31,21

8 Amazonas 62,90 8 Mato Grosso do Sul 30,77

9  Pernambuco 62,70 9 Santa Catarina 29,01

10 Santa Catarina 58,70 10  Espirito Santo 28,21

11 Rio Grande do Sul 57,86 11 Alagoas 25,49

12 Minas Gerais 57,68 12 Sergipe 25,33

13 Tocantins 56,12 13 Para 25,17

14  Bahia 50,84 14  Amapa 25,00

15 Paraiba 50,22 15  Rio Grande do Sul 23,99

16  Sergipe 49,33 16  Bahia 23,50

17  Maranhao 48,85 17  Acre 22,73

18 Parana 48,37 18 Minas Gerais 22,16

19 Para 47,55 19  Goias 17,89

20 Alagoas 46,08 20 Maranhao 17,51

21  Piaui 40,81 21 Paraiba 16,59

22  Goias 40,65 22 Rond6nia 13,46

23  Rio Grande do Norte 37,13 23  Rio Grande do Norte 11,38

24 Rondonia 36,54 24  Tocantins 9,35

25 Amapa 31,25 25  Piaui 6,28

26  Roraima 26,67 26  Roraima 0
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC

Mais da metade dos municipios brasileiros tém feiras de arte/arte- 25,3% dos municipios brasileiros declararam ter grupos artisticos
sanato; desse modo, muitos estados apresentaram porcentuais rele- de desenho e pintura. Os Estados do Rio de Janeiro e Amazonas
vantes. No Estado do Rio de Janeiro, esse porcentual é superior a 80%. apresentaram as maiores representatividades. No geral, as regides

mostraram-se equilibradas com relacao a existéncia de municipios
Com esses grupos.
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O D CULTURC
ARYES

Porcentual de municipios com
grupos artisticos de artes plasticas Cursos de graduacao - Artes Plasticas
e artes visuais por Unidade Federativa

BRASIL 22,20 Sao Paulo 24
: : Minas Gerais 7
1 Rio dfa Janeiro 55,43 Rio Grande do Sul -
2 Ceara 38,04 Santa Catarina 5
3 Pernambuco 34,59 Rio de Janeiro 5
_ Distrito Federal 5!
4 Sa&o Paulo 34,11 Parana 4
5 Amazonas 32,26 Amazonas 2
, Amapa 2
6 Amapa 31,25 Eohia 5
7  Mato Grosso do Sul 29,49 Espirito Santo 2
8  Mato Grosso 27,66 Colek z
i Mato Grosso do Sul 2
9  Parana 26,82 Rio Grande do Norte 1
10 Para 26,57 Alagoas 1
) Mato Grosso 1
11  Santa Catarina 24,57 Bia 1
12  Espirito Santo 24,36 Paraiba 1
13  Acre 22,73 Pern@mbuco E
) Ceara 1
14 Sergipe 22,67 Para 1
15 Rio Grande do Sul 20,97 Fonte: MEC/INEP 2007. Elaboracao MinC
16 Bahia 20,62
17  Alagoas 19,61 Existe oferta de cursos de graduacao em Artes Plasticas em quase
18 Minas Gerais 16.30 todos os estados. Entretanto, a maior quantidade deles concentra-
! se em Sao Paulo.
19  Goias 16,26
20 Maranhao 13,82
21 Rondonia 11,54 - P
ondo g cursos de graduacio - Desenho e Plastica
22  Rio Grande do Norte 10,78
23  Paraiba 9,87 . |
. Rio Grande do Su 3
24 Tocantins 6,47 Minas Gerais 2
25  Piaui 4,04 Sao Paulo 1
26  Roraima 0 Perr)ambuco 1
Bahia 1
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: MEC/INEP 2007. Elaboracao MinC
22,2% dos municipios brasileiros t8m grupos artisticos de artes plas- A tabela mostra a baixa oferta dos cursos de graduacéo em Dese-
ticas e visuais. nho e Plastica nos estados brasileiros.
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A tabela mostra a baixa oferta dos cursos de graduacao em Gravu-
ra nos estados brasileiros.

A tabela mostra a baixa oferta dos cursos de graduacao em Pintura Os estados das Regides Sudeste e Sul apresentaram os maiores
nos estados brasileiros. registros de cursos de graduacao em Artes Visuais.
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A oferta de alguns cursos de graduacdo em Design e Moda ainda nao é elevada. O Estado de Sao Paulo concentra a oferta desses cursos.

OFERTA DA CULTURA - DESIGN E MODA
CULTURA EM NUMEROS
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OEERTASD ANGUINURA

6,3% dos municipios brasileiros possuem feiras de modas. O Estado do Rio de Janeiro
apresenta a maior representatividade de municipios com o evento. A maioria dos es-
tados apresentou porcentuais abaixo de 10%.

OFERTA DA CULTURA - DESIGN E MODA
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O DA CULTU R
FOTOGRAFLN

Porcentual de municipios com escolas, Porcentual de municipios que realizaram
oficinas ou cursos de fotografia exposicoes de fotografia
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 2,40 BRASIL 21,80
1 Sé&o Paulo 6,51 1 Acre 45,45
2 Rio de Janeiro 5,43 2 Rio de Janeiro 41,30
3 Acre 4,55 3 Sao Paulo 33,02
4  Rondonia 3,85 4 Espirito Santo 32,05
5  Espirito Santo 3,85 5 Amapa 25,00
6  Pernambuco 3,78 6 Ceara 24,46
7  Parana 3,26 7 Santa Catarina 24,23
8  Tocantins 2,88 8  Amazonas 24,19
9 Ceard 2,17 9 Rio Grande do Norte 23,95
10  Minas Gerais 211 10  Rio Grande do Sul 23,79
11 Alagoas 1,96 11 Pernambuco 23,24
12  Bahia 192 12 Parana 21,55
13 Piaui 1:79 13 Minas Gerais 21,10
14  Amazonas 1,61 14 Paraiba 21,08
15 Mato Grosso 1,42 15 Bahia 18,71
16  Rio Grande do Sul 1,41 o i EoesY e
17 Para 1,40 17  Mato Grosso do Sul 17,95
18  Sergipe 1,33 18 Para o &7
19  Mato Grosso do Sul 1,28 19 RF)nclionla =
20 Rio Grande do Norte 1,20 2 Pla.lfl 1iEg0
21 Goiés 0,81 21 Goias 13,41
: 22  Roraima 13,33
22  Santa Catarina 0,68
_ 23 Alagoas 11,76
23 Maranhao 0,46 _
. 24  Maranhao 11,52
24 Roraima 0 .
i 25 Tocantins 10,79
25 Amapa 0 26  Sergipe 10,67
26  Paraiba 0

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC

21,8% dos municipios brasileiros declararam ter exposicdes de fo-

Apenas 2,4% dos municipios declararam ter escolas/oficinas/cur- tografia. No Acre e no Rio de Janeiro, mais de 40% dos municipios
sos de fotografia. Observam-se discretas representatividades em realizaram o evento. Entretanto, cerca de 40% dos estados tém me-
todos os estados. nos de 20% de seus municipios com exposicdes de fotografia.

OFERTA DA CULTURA - FOTOGRAFIA
A CULTURA EM NUMEROS
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A oferta de cursos de graduacdo em Fotografia é discreta. Sdo Pau-
lo apresenta a maior quantidade de cursos cadastrados.

5,7% dos municipios brasileiros tém concursos de fotografia. Nos
Estados de S&o Paulo, Espirito Santo e Amazonas, cerca de 10% dos
municipios possuem o0s eventos. Entretanto, aproximadamente 80%
dos estados tém menos de 10% de seus municipios com concur-
sos de fotografia.

OFERTA DA CULTURA - FOTOGRAFIA
A CULTURA EM NUMEROS
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OFaXTrA DA CULTH RN
PATRIVIONID!

Niumero de bens
tombados por regiao
600
517
500

400 381
300

200
124

100
57 34

0
co N NE S SE

Fonte: IPHAN. Elaboracéo MinC

As Regides Sudeste e Nordeste apresentaram os maiores nimeros
absolutos de bens tombados.

Namero de bens
tombados na Regiao Sudeste

250 7

200

223
204

150
100 - 76
50 -

14
0 —

ES MG RJ SP

Fonte: IPHAN. Elaboracdo MinC

Na Regiao Sudeste, 0s maiores humeros absolutos de bens tomba-
dos encontram-se em Minas Gerais e no Rio de Janeiro.

80 —
70 |
60 |
50 -|

Niimero de bens
tombados na Regiao Sul

71
38
15
PR ‘ RS sc

Fonte: IPHAN. Elaboracéo MinC

Na Regido Sul, Santa Catarina apresentou a maior quantidade de bens
tombados pelo IPHAN.

AL

Numero de bens
tombados na Regiao Nordeste

175

BA CE MA PB PE Pl RN SE

Fonte: IPHAN. Elaboracao MinC

Na Regiao Nordeste, os Estados da Bahia e de Pernambuco apresen-
taram os maiores nimeros absolutos de bens tombados.

OFERTA DA CULTURA - PATRIMONIO
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OF=aXrA DA cULTY R
PATRIVIONID!

Nuamero de bens Distribuicao - Bens tombados
tombados na Regiao Norte por Unidade Federativa
307
25
251 1 Rio de Janeiro 223
201 2 Minas Gerais 204
5] 3 Bahia 175
4 Pernambuco 82
107 4 5 S&o Paulo 76
5 2 6 Santa Catarina 71
1 1 1
ol HER N ‘ | 0 mm 7 Rio Grande do Sul 38
Al AM AP PA R RR T o
c o © © 8 Distrito Federal 27
Fonte: IPHAN. Elaboracao MinC
9 Para 25
Os estados desta regiao apresentam poucos bens tombados pelo 10  Sergipe 25
IPHAN. O Estado do Para apresentou o nimero mais expressivo. T EREE 23
12 Goias 22
13 Ceara 21
bad Numero F_e bens 14 Maranhao 20
tombados na Regiao Centro-Oeste 15 Parand 15
30 16  Rio Grande do Norte 14
25| 27 17  Espirito Santo 14
20| 22 18  Alagoas 11
19  Piaui 10
25—
20  Mato Grosso 5
10+
5 21  Amazonas 4
5| 3
22  Mato Grosso do Sul 3
i = N -
DF GO \ MS MT 23 Rondonia 2
Fonte: IPHAN. Elaboracao MinC 24 Acre 1
25 Amapa 1
Na Regido Centro-Oeste, 0 Distrito Federal e Goias apresentaram 0s 26  Tocantins 1
maiores nimeros absolutos de bens tombados. )
27  Roraima 0

Fonte: IPHAN. Elaboracéo MinC

Na distribuicao geral dos bens tombados pelo IPHAN, os Estados
de Minas Gerais e Bahia concentram a maior quantidade deles.
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D EERTARD ARGU LN U RAN
PATRIVIONID!

Porcentual de municipios com escolas, Porcentual de municipios que realizaram
oficinas ou cursos de patrimdnio, conservagﬁo exposigﬁes de acervo histoérico
e/ou restauracao por Unidade Federativa por Unidade Federativa

BRASIL 5,40 BRASIL 20,20

1 Santa Catarina 9,56 1 Rio de Janeiro 53,26

2 Ceara 8,70 2 Santa Catarina 30,72

3 S&o Paulo 8,22 3 Rio Grande do Sul 28,43

4 Minas Gerais 7,62 4  Espirito Santo 26,92

5 Rio de Janeiro 7,61 5 Sao Paulo 26,05

6 Parana 6,77 6 Pernambuco 25,41

7 Pernambuco 6,49 7 Ceara 23,91

8 Espirito Santo 6,41 8 Parana 22,81

9 Mato Grosso do Sul 6,41 9 Minas Gerais 21,22

10  Rio Grande do Sul 6,25 10  Mato Grosso do Sul 20,51

11 Alagoas 4,90 11 Acre 18,18

12  Amazonas 4,84 12 Bahia 17,51

13 Sergipe 4,00 13  Paraiba 16,59

14  Bahia 3,12 14 Rio Grande do Norte 16,17

15  Mato Grosso 2,13 15  Goias 15,04

16 Para 2,10 16  Amazonas 14,52

17  Goias 2,03 17  Roraima 13,33

18  Rondonia 1,92 18  Alagoas 12,75

19  Maranhao 1,84 19  Amapa 12,50

20 Rio Grande do Norte 1,80 20 Sergipe 9,33

21  Piaui 1,79 21  Mato Grosso 9,22

22 Tocantins 1,44 22 Para 8,39

23  Paraiba 0,45 23  Tocantins 7,19

24  Acre 0 24  Maranhdo 6,91

25  Roraima 0 25  Rondonia 5,77

26  Amapa 0 26  Piaui 4,48

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
Cerca de 5% dos municipios declararam possuir escolas/oficinas/ Cerca de 20% dos municipios brasileiros declararam realizar expo-
cursos de patrimonio. Internamente, os Estados de Santa Catarina, sicdes de acervo historico. No Rio de Janeiro, 53,26% dos muni-
Cearad e Séo_ Paulo apresentaram 0s porcentuais mais significati- cipios realizaram os eventos. Nos demais estados, esse porcentual
VOS, respectivamente. foi mais discreto.
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VIUVSEUS

Museus cadastrados por regiao

1.200+

1.000

964
8001 715
600 582
400
2004 113 172
N I
N | N | co | s SE

Fonte: Demu/IPHAN 2007. Elabora¢ao MinC

0s numeros indicam disparidade da presenca de museus nas regioes.
A maior quantidade dos equipamentos é observada nas Regides Su-
deste e Sul, respectivamente.

Nimero de museus na Regido Sul

400 —
358
350 —|
300 —|

250 —|

200 182 175

150 —|
100 —|

50 —|

0
\

RS SC PR

Fonte: Demu/IPHAN 2007. Elaboracdo MinC

Nessa regiao, observa-se equilibrio entre os Estados de Santa Cata-
rina e Parana. O Rio Grande do Sul apresentou o maior niimero de

registros.

Numero de museus na Regiao Sudeste

450 —
400 —|

350 —

410
308

300 —

250 |

200 194

150 —|

100 —|

w0 52
. ]

SP ‘ MG ‘ RJ ‘ ES

Fonte: Demu/IPHAN 2007. Elabora¢ao MinC

Esta é a regiao que mais tem museus cadastrados pelo IPHAN, es-
pecialmente influenciada pelos nimeros dos Estado de Sao Paulo e
Minas Gerais.

Numero de museus na Regiao Nordeste

160 —
140 —
120 —
100
80—
60—
40
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0 —
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Fonte: Demu/IPHAN 2007. Elabora¢do MinC

Os Estados da Bahia e do Cear4, respectivamente, concentram as
maiores quantidades de museus na Regiao Nordeste.

OFERTA DA CULTURA - MUSEUS
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VIUSEU B
Numero de museus Distribuicao - Nimero de museus
na Regiao Norte por Unidade Federativa
454

40 39 1  Sao Paulo 410
35 2  Rio Grande do Sul 358
30 26 3 Minas Gerais 308
25 4 Rio de Janeiro 194
20 I 5 Santa Catarina 182
15 6 Parana 175
10 10 8 8 7 Bahia 143
5 I l . 3 8 Ceara 108
ol . 9  Pernambuco 84
PA AM AC RO o AP RR 10 Distrito Federal 57

Fonte: Demu/IPHAN 2007. Elaboracdo MinC
11 Alagoas 54
Na Regido Norte, os niimeros referentes aos Estados do Para e Ama- 12 Rio Grande do Norte 52
Z0nas Sao 0S mais expressivos. 13  Espirito Santo 52
14  Goias 51
15  Mato Grosso do Sul 44
Nimero de museus 16 Pard 39
na Regido Centro-Oeste U Gl 37
18  Amazonas 26
601 57 19  Sergipe 20
504 51 20 Mato Grosso 20
a0 44 21 Acre 19
22 Piaui 18
307 23 Maranhao 16
20- 20 24 Rondonia 10
10 25  Tocantins 8
26  Amapa 8
0 DF GO MS ! MT 27 Roraima 3

Fonte: Demu/IPHAN. Elaboragcao MinC
Fonte: Demu/IPHAN. Elaboracao MinC

Na Regido Centro-Oeste, 0 Distrito Federal e o Estado de Goias apre- ) )
sentaram os maiores niimeros de museus registrados. A presenca dos museus nos estados esta correlacionada ao seu ta-

manho geografico e populacional e as influéncias historicas.

OFERTA DA CULTURA - MUSEUS
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MUSEUS
indice de Habitantes por Museu Distribuicao porcentual
Numero de habitantes/ da totalidade de municipios
Numero de museus/100.000 com museus no Brasil
o 36 36 36 35
Capitais IHM o 2005
1  Rio Grande QO Sul 0,31 B 2006
2 Santa Catarina 0,33
3  Acre 0,36 20,21
4  Distrito Federal 0,42
5 Mato Grosso do Sul 0,52
6  Alagoas 0,56 s 3 5 5
7  Rio Grande do Norte 0,59
8 Parana 0,59 - ‘ ‘ ‘ - |
. . ! N NE SE S co
9 Mln’a.S Gerais 0’63 Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC
10  Espirito Santo 0,67
11 Ceara 0,76 Todas as regibes apresentaram elevacdo no nimero bruto de mu-
12 Amapa 0,77 nicipios com museus. Porcentualmente, verifica-se elevacao de 1%
13 Rio de Janeiro 0,80 na Regido Nordeste e 0 mesmo porcentual de reducao na Regiao Sul.
14  Sao Bahia 0,98
15 Paraiba 0,98
16  Sergipe 1,00
17  S3o Paulo 1,00 Evolugéo de municipios com a presenca de
18  Pernambuco 1,01 museus, conforme o0 ano
19  Goias 1,12
20 Amazonas 1,27
21 Roraima 1,34 41,3
22  Mato Grosso 1,43
23 Rondonia 1,56
24 Tocantins 1,67
25  Piaui 1,69
26 Paré 1,82 20,5 o
27  Maranhao 3,87 15,5 i
Fonte: Demu/IPHAN. Elaboracdo MinC
A tabela mostra que, nos estados das Regioes Norte e Nordeste, exis-
tem menos pessoas para cada museu. Entre os estados das de- ‘
mais regides, essa média eleva-se. 1999 2001 2005 2006 Evolugdo no
periodo
Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC
N&o foi possivel determinar 0 nimero de museus nas capitais.
Optou-se por colocar o indice de Habitantes por Museu das Uni- Houve evolugdo porcentual da presenca de museus nos munici-
dades Federativas. Nao foi possivel, pela mesma razao, determi- pios brasileiros de 41,3% em 7 anos (1999-2006).

nar o indice de Concentracdo na Capital.
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A tabela mostra que s@o muito poucos os cursos de graduagdo em
Museologia no Brasil.

No Brasil, 21,9% dos municipios declararam ter museus. A tabela
mostra que, nos Estados do Rio Grande do Sul e Rio de Janeiro,
cerca de 40% dos municipios declararam ter o equipamento.

OFERTA DA CULTURA - MUSEUS
76 CULTURA EM NUMEROS
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OEERTASD ANGUINURA

Em cada regido, observa-se que alguns estados mostraram evolugdes porcentuais mais significativas: Rondénia, Sergipe, Paraiba, Piaui,
Rio de Janeiro, Santa Catarina, Mato Grosso e Goiés.
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Porcentual de municipios que realizaram Porcentual de municipios que realizaram
feiras de agropecuaria festivais ou mostras de gastronomia
por Unidade Federativa por Unidade Federativa

BRASIL 28,20 BRASIL 12,20

1 Rondonia 51,92 1 Acre 40,91

2  Rio de Janeiro 41,30 2 Roraima 33,33

3 Acre 40,91 3 Amapa 25,00

4  Ceard 38,59 4 Rio de Janeiro 19,57

5  Espirito Santo 38,46 5 Santa Catarina 19,45

6  Rio Grande do Sul 37,10 6  Amazonas 19,35

7 Paraiba 36,77 7 Para 18,88

8 Mato Grosso do Sul 35,90 8  Espirito Santo 16,67

9  Minas Gerais 35,17 9  Mato Grosso do Sul 16,67

10  Mato Grosso 32,62 10  Rio Grande do Sul 16,33

11  Santa Catarina 30,72 11  Ceard 15,76

12 Para 29,37 12 Pernambuco 15,68

13  Parana 27,32 13  Mato Grosso 13,48

14  Roraima 26,67 14  Parana 12,53

15  Goids 26,02 15  Minas Gerais 11,84

16  Amazonas 25,81 16  Paraiba 11,66

17  Pernambuco 25,41 17  Alagoas 10,78

18  Tocantins 24,46 18  Sao Paulo 10,70

19  S&o Paulo 21,55 19  Rio Grande do Norte 8,98

20 Bahia 21,34 20 Goias 8,94

21 Piaui 18,83 21 Bahia 7,91

22  Rio Grande do Norte 17,96 22 Rondbnia 5,77

23  Sergipe 17,33 23  Maranhéo 5,58

24  Amapéa 12,50 24  Tocantins 5,04

25 Maranhao 10,60 25  Piaui 4,48

26  Alagoas 9,80 26  Sergipe 1,33

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
As feiras agropecuarias estao presentes em quase 30% dos muni- 12,2% dos municipios declararam ter festivais/mostras de gastro-
cipios. Nos Estados de Ronddnia, Rio de Janeiro e Acre, 0s porcen- nomia. Destaque para a Regiao Norte, que tem cinco estados entre
tuais sao superiores a 40%. as maiores representatividades.
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Porcentual de municipios que realizaram Porcentual de municipios com grupos
festivais ou mostras de manifestacao artisticos de manifestacao tradicional
tradicional popular por Unidade Federativa popular por Unidade Federativa

BRASIL 49,20 BRASIL 47,20

1 Cearad 75,00 1 Amapa 87,50

2 Para 74,83 2 Para 77,62

3 Rio Grande do Norte 71,26 3 Espirito Santo 76,92

4 Amazonas 66,13 4 Alagoas 74,51

5 Acre 63,64 5 Ceara 74,46

6 Amapa 62,50 6 Rio de Janeiro 73,91

7  Piaui 61,43 7 Bahia 72,18

8 Alagoas 59,80 8 Sergipe 69,33

9 Maranhao 58,99 9 Rio Grande do Norte 66,47

10  Pernambuco 58,92 10  Minas Gerais 65,77

11 Sergipe 58,67 11 Goias 61,79

12  Roraima 53,33 12  Maranhao 61,29

13 Bahia 52,76 13  Pernambuco 60,00

14  Espirito Santo 52,56 14  Amazonas 59,68

15  Minas Gerais 50,41 15 Acre 59,09

16  Rio de Janeiro 46,74 16  Santa Catarina 50,51

17  Paraiba 44,39 17  Mato Grosso do Sul 50,00

18  Rio Grande do Sul 42,74 18  Piaui 49,78

19  Mato Grosso do Sul 42,31 19  S&o Paulo 47,44

20 Sa&o Paulo 42,17 20 Rio Grande do Sul 46,17

21 Santa Catarina 41,64 21 Parana 40,85

22  Mato Grosso 40,43 22  Paraiba 40,36

23  Rond6nia 36,54 23  Roraima 40,00

24  Goias 36,18 24 Tocantins 38,13

25 Parana 35,09 25 Mato Grosso 35,46

26  Tocantins 29,50 26  Rondonia 30,77

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
Cerca de 50% dos municipios realizaram festivais/mostras de ma- 47,2% dos municipios possuem grupos de manifestacao tradicional
nifestacao tradicional popular. Mais de 70% dos municipios do Cea- popular. No Estado do Amapa, aproximadamente 90% dos munici-
ra, Para e Rio Grande do Norte realizaram 0s eventos. pios declararam ter esses grupos.
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Porcentual de municipios com Porcentual de municipios com
grupos artisticos de capoeira grupos artisticos de escolas de samba
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 48,80 BRASIL 11,40
1 Rio de Janeiro 83,70 1  Rio de Janeiro 51,09
2  Pernambuco 72,43 2 Sao Paulo 24,50
3 Ceara 71,74 3 Amapa 18,75
4 Bahia 70,26 4 Minas Gerais 17,12
5 Acre 63,64 5 Rio Grande do Sul 16,94
6  Alagoas 61,76 6 Maranhao 15,21
7  Espirito Santo 60,26 7  Espirito Santo 14,10
8  Sergipe 60,00 8 Para 13,29
9 Mato Grosso 58,16 9  Pernambuco 10,27
10  Mato Grosso do Sul 56,41 10  Rondonia 9,62
11 Amapa 56,25 11 Mato Grosso do Sul 8,97
12 Amazonas 53,23 12  Amazonas 8,06
13 S&o Paulo 53,18 13 Alagoas 7,84
14  Para 52,45 14  Roraima 6,67
15  Goias 49,19 15 Santa Catarina 6,14
16  Maranhao 48,85 16  Parana 5,01
17  Piaui 48,43 17 Ceara 4,89
18  Paraiba 47,09 18 Acre 4,55
19  Rio Grande do Norte 46,71 19  Paraiba 4,48
20 Minas Gerais 44,55 20 Rio Grande do Norte 4,19
21  Rond6nia 40,38 21  Sergipe 2,67
22 Tocantins 40,29 22 Piaui 2,24
23  Parana 35,34 23 Mato Grosso 2,13
24  Roraima 33,33 24  Goias 1,63
25 Santa Catarina 29,01 25 Bahia 1,44
26  Rio Grande do Sul 23,79 26  Tocantins 0
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
48,8% dos municipios tém grupos de capoeiristas. O Rio de Janeiro As escolas de samba estédo presentes em 11% dos municipios bra-
possui elevado nimero de municipios com essa caracteristica. De- sileiros, sendo que, no Rio de Janeiro, essa caracteristica € mais re-
pois, Pernambuco, Ceara e Bahia, respectivamente. levante.
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34,2% dos municipios brasileiros declararam ter grupos artisticos de blocos carnava-
lescos. No Rio de Janeiro e no Amapa sao observadas as maiores representatividades.
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Numero de bibliotecas publicas
por regiao
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Fonte: Fundacéao Biblioteca Nacional 2007. Elaboracdo MinC

As Regides Sudeste e Nordeste sao as maiores em nimeros de mu-
nicipios. Consequentemente, apresentaram as maiores quanti-da-
des de bibliotecas publicas implantadas.

Numero de bibliotecas publicas
por estado na Regiao Sudeste
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Fonte: Fundac&o Biblioteca Nacional 2007. Elaboragdo MinC

A tendéncia é que 0s maiores estados da regiao apresentem a maior
quantidade dos equipamentos implantados pela Biblioteca Nacio-
nal, conforme verificado na Regiao Sudeste.

Niumero de bibliotecas publicas
por estado na Regiao Sul
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Fonte: Fundacao Biblioteca Nacional 2007. Elaboragdo MinC

Na Regido Sul, os Estados do Rio Grande do Sul e Parana apresen-
taram nimeros mais aproximados.

Numero de bibliotecas publicas
por estado na Regiao Nordeste
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Fonte: Fundacéao Biblioteca Nacional 2007. Elaboracdo MinC

Na Regiao Nordeste, a Bahia, como o maior estado da regiao, pos-
sui a maior quantidade dos equipamentos. Em seguida, vém 0s Es-
tados de Rio Grande do Norte e Pernambuco, respectivamente.
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Numero de bibliotecas publicas
por estado na Regiao Norte
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Fonte: Fundacéao Biblioteca Nacional. Elaboracdo MinC

Entre os estados da Regido Norte, Tocantins concentra o maior nu-
mero de bibliotecas publicas implantadas.

Numero de bibliotecas publicas
por estado na Regiao Centro-Oeste
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Fonte: Fundacéao Biblioteca Nacional. Elaboracdo MinC

Na Regido Centro-Oeste, verifica-se a mesma tendéncia: os maiores
estados em nimero de municipios também demonstraram possuir
a maior quantidade de bibliotecas publicas.

Bibliotecas implantadas por
Unidade Federativa

BRASIL Quantidade de Bibliotecas Publicas
Acre 23
Amazonas 17
Alagoas 99
Amapa 11
Bahia 322
Ceard 160
Distrito Federal 26
Espirito Santo 102
Goias 188
Maranhao 143
Minas Gerais 793
Mato Grosso do Sul 78
Mato Grosso 142
Para 159
Paraiba 118
Pernambuco 173
Piaui 45
Parana 438
Rio de Janeiro 165
Rio Grande do Norte 181
Rondonia 41
Roraima 4
Rio Grande do Sul 465
Santa Catarina 297
Sergipe 73
Sao Paulo 728
Tocantins 119

Fonte: Fundacao Biblioteca Nacional. 2007

Dois estados apresentaram as maiores quantidades de bibliotecas
publicas: Minas Gerais e Sao Paulo. Alguns estados da Regido Norte
apresentaram numeros muito reduzidos do equipamento.

OFERTA DA CULTURA - BIBLIOTECA PUBLICA

CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009



O DA CULTU R
BB DY EGARPUBIY A\

indice de Habitantes por Biblioteca Publica indice de Concentracdo na Capital
Nimero de habitantes/ Total de equipamento na capital/
Niumero de bibliotecas/100.000 Total de equipamento no estado
Capitais IHB %
1 Curitiba 0,26 BRASIL ICC
2  Rio Branco 0,52 1 Paraiba 0,85
3  Cuiaba 0,60 2 Alagoas 1,01
4 Florianopolis 0,68 3 Maranhao 1,40
5 Palmas 0,74 4 Ceara 1,88
6 Vitdria 0,79 5 Santa Catarina 2,02
7 Teresina 0,89 6  Rio Grande do Norte 2,21
8 Belo Horizonte 1,14 7 Rio Grande do Sul 2,37
9  Sao Paulo 1,16 8 Bahia 2,48
10  Brasilia 1,19 9 Tocantins .
11 Macapé 1,23 10  Minas Gerais 2,65
12 Boa Vista 1,25 11 Pernambuco 2,89
13 Aracaju 1,26 iz [ ShUs
14 Porto Velho 1,27 13 Goias 319
15 Porto Alegre 131 14  Espirito Santo 3,92
. . 15  Mato Grosso do Sul 5,13
16  Rio de Janeiro 1,61 .
16  Sergipe 5,48
17  Campo Grande 1,91 17 Mato Grosso 6,34
18 Naf[f" i 197 18  Rondonia 7,32
1 GEEE 205 19 Amazonas 11,76
20 Belem 2,86 20  Sao Paulo 13,05
21 Recife 3,03 21 Parana 15,75
22  Salvador 3,39 22 Piaui 20,00
23 Maceio 4,61 23 Rio de Janeiro 23,03
24 Sao Luis 4,99 24  Acre 26,09
25 Jodo Pessoa 6,72 25 Amapa 27,27
26  Fortaleza 8,06 26  Roraima 50,00
27  Manaus 16,89 27  Distrito Federal 76,92
Fonte: Fundac&o Biblioteca Nacional. Elaboracao MinC Fonte: Fundacéo Biblioteca Nacional. Elaboracéo MinC
Percebe-se que o indice apresenta alta variancia. Observa-se o Destaque para os Estados da Paraiba e Alagoas. Em 18 estados dos
destaque da cidade de Curitiba, que apresenta cerca de 26.000 27, 0 porcentual é inferior a 10%.

habitantes por biblioteca publica. J& em Manaus, sdo mais de
1.680.000 habitantes por equipamento.

OFERTA DA CULTURA - BIBLIOTECA PUBLICA
CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS — 2009




D EERWARD ARGU LN U KA
81BN DT EGARSPU BLN A

Distribuicao porcentual da totalidade de
municipios com bibliotecas
publicas no Brasil

31,7
30,3 30.9 Sl B 2005
B 2006
21,9 21,7
78 7.6 83 85
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢cao MinC

No periodo, todas as regides apresentaram crescimento no nime-
ro absoluto de bibliotecas publicas. No entanto, porcentualmente,
as alteracdes foram discretas.

Evolucao porcentual dos municipios com a
existéncia de bibliotecas piiblicas

. 89,1
76.3 78,7
16,8
1999 2001 2005 2006 Evolucé&o no
periodo

Fonte: IBGE/MUNIC

0 avanco das bibliotecas publicas no periodo foi de 16,8%, sendo
que o maior salto porcentual ocorreu entre 2001 e 2005.

Porcentual de municipios com
bibliotecas publicas implantadas
por Unidade Federativa

BRASIL 89,05

1 Espirito Santo 100
2 Rio de Janeiro 100
3 Pernambuco 97,84
4 Mato Grosso do Sul 96,15
5 Sao Paulo 94,88
6 Rio Grande do Norte 94,61
7 Ceard 94,02
8 Santa Catarina 91,81
9 Parana 91,48
10  Goias 91,46
11 Tocantins 91,37
12 Alagoas 91,18
13  Para 90,91
14 Sergipe 90,67
15  Minas Gerais 89,57
16  Rio Grande do Sul 89,31
17 Amapa 87,50
18  Rondbnia 86,54
19  Mato Grosso 86,52
20 Bahia 80,34
21 Paraiba 80,27
22 Piaui 78,92
23 Maranhao 76,96
24 Acre 72,73
25 Roraima 66,67
26  Amazonas 59,68

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC

Cerca de 90% dos municipios possuem bibliotecas publicas. Nos
Estados do Rio de Janeiro e Espirito Santo, esse porcentual é de 100%.
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Sao Paulo concentra o maior nimero de cursos de graduacdo em
Biblioteconomia.

No quadro ao lado, verifica-
se que todas as regides de-
monstraram crescimento no
nlimero de municipios com o
equipamento. As evolugdes
foram mais significativas nas
Regides Nordeste e Centro-
Oeste.
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LIVAREN
Porcentual de municipios que Porcentual de municipios que realizaram
realizaram feiras de livros concursos de literatura
por Unidade Federativa por Unidade Federativa
BRASIL 16,40 BRASIL 16,90
1 Rio Grande do Sul 52,22 1 Rio de Janeiro 311,52
2 Rio de Janeiro 29,35 2 Acre 27,27
3  Parana 24,56 3 Espirito Santo 26,92
4 S&o Paulo 2186 4 S&o Paulo 24,19
5 Santa Catarina 21,50 5 Rio Grande do Sul 20,36
6 Rondonia 19,23 6 Para 19,58
7 Pernambuco 15,68 7 Ceara 19,02
8 Espirito Santo 15,38 8 Pérana _ 18,05
9 Mato Grosso do Sul 15,38 2 HlES ]S 17.35
10 Santa Catarina 15,02
10  Amazonas 14,52 '
11  Ceard 13,04 11 Mato Grosso 14,89
. 12 Bahia 14,63
12 Amapa 12,50 !
13 Para 1119 13  Amazonas 14,52
14  Maranhao 10’14 14 Goias 14,23
' 15  Rio Grande do Norte 13,77
15  Mato Grosso 9,93 “ A a7
g agoas !
16  Bahia 9,59 o
17 A 9.09 17  Rondonia 13,46
cre ] 3
. : 18  Maranh&o 13,36
18 Minas Gerais . 19 Pernambuco 12,97
19  Piaui 5,83 ) !
ol Cols 08 20 Tocantins 12,95
oS : 2 21 Paraiba 12,56
21  Tocantins 5,04 27 Piau 012
22  Paraiba 4,93 . 6'67
23  Rio Grande do Norte 4,19 24 Sergipe 6'67
24 Sergipe 2,67 25 Mato Grosso do Sul 6,41
25 Alagoas 1,96 S 6,25
26  Roraima 0

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaborac&o MinC
Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC
; Menos de 20% dos municipios declararam realizar concursos de li-
16,4% dos municipios brasileiros realizaram feiras de livros nos 24 teratura.

meses anteriores a pesquisa. No Estado do Rio Grande do Sul, o
porcentual de municipios que realizou esse evento supera 50%.
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Porcentual de municipios
que realizaram concursos de cordel
por Unidade Federativa

BRASIL 4,10
1 Ceara 20,11
2 Pernambuco 12,43
3 Bahia 9,11
4 Paraiba 8,97
5 Rio Grande do Norte 8,38
6 Piaui 7,17
7 Sergipe 6,67
8 Maranhao 5,99
9 Alagoas 5,88
10  Tocantins 2,88
11 Para 2,80
12  Espirito Santo 2,56
13  Mato Grosso do Sul 2,56
14 Sao Paulo 2,33
15  Rondbnia 1,92
16  Minas Gerais 1,76
17  Amazonas 1,61
18  Santa Catarina 1,37
19  Rio de Janeiro 1,09
20 Parana 1,00
21 Goias 0,81
22  Mato Grosso 0,71
23  Rio Grande do Sul 0,20
24  Acre 0
25 Roraima 0
26 Amapa 0

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC

0 porcentual de municipios com a realizacao de concursos de cor-
del é discreto. Denotando uma particularidade da Regiao Nordeste,
verifica-se que 0s estados com 0s maiores porcentuais pertencem
a ela. O Estado do Ceara apresentou a maior representatividade.

Distribuicao porcentual da totalidade
de municipios com livrarias no Brasil

3563
34,46 M 2005

2673 B 2006

26,32

2417 244

889 g16
616 ¢, |
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC

As Regides Sudeste e Sul apresentaram elevacdo no nimero abso-
luto de municipios com livrarias, 0 que é demonstrado porcentual-
mente. Nas demais regides, verificam-se porcentuais descendentes.

Evolucao porcentual dos municipios com
presenca de livrarias

42,7
35,5
] 31 30

-15,5
1999 2001 2005 2006 .

Fonte: IBGE/MUNIC Evolu§;éo no
periodo

Observa-se acréscimo porcentual entre 1999 e 2001. A partir de
entao, o porcentual de municipios brasileiros com livrarias de-
cresce, acumulando queda de 15,5% no periodo 1999 e 2006.
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34% dos municipios brasileiros possuem livrarias. Os porcentuais mais significativos
sao0 observados entre os estados das Regides Sul e Sudeste.
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A Regido Sudeste obteve 0 maior crescimento porcentual no periodo. Entre os estados, 0s porcentuais positivos sdo observados no Acre,
Amapa, Piaui, Pernambuco, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana e Mato Grosso.

OFERTA DA CULTURA - LIVRARIA
CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009




OFEERTAND ANGUINURA

. " BRASIL 24,80
18 24 mSE 1 Rio de Janeiro 59,78
2  Amazonas 45,16
3 Acre 40,91
4  Parana 38,85
5 Amapa 37,50
6  Sao Paulo 35,50
7 Ceara 34,24
8  Espirito Santo 28,21
9  Pernambuco 28,11
10  Rio Grande do Sul 26,81
11 Roraima 26,67
12  Bahia 25,42
Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢&do MinC B
13 Para 23,08
Os niimeros indicam que 0s municipios com centros culturais sao 14 Santa Catarina 22,53
mais representativos nas Regides Sul e Sudeste, respectivamente. 15  Mato Grosso do Sul 20,51
As demais regides apresentaram porcentuais aproximados. 16  Minas Gerais 19,58
17  Mato Grosso 17,73
18  Sergipe 17,33
19  Rondodnia 17,31
20 Rio Grande do Norte 16,77
21  Goias 16,67
22 Maranhdo 15,67
23  Alagoas 13,73
24 Tocantins 13,67
25  Paraiba 11,66
26  Piaui 10,76

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC

Cerca de 25% dos municipios brasileiros possuem centros cultu-
rais. O Estado do Rio de Janeiro apresentou a maior proporcdo. Nos

Estados do Amazonas e do Acre, esse porcentual é superior a 40%.
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A presenca de atividades artesanais entre os municipios é bastan- Na Regido Sudeste, as atividades artesanais que mais se destacaram
te diversificada. Verifica-se que o bordado esta presente em 75% foram o bordado, a madeira, a culinaria tipica, o0 material reciclavel e
dos municipios, porcentual bastante superior aos demais. o barro.
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Na Regiao Sul, as atividades artesanais que mais se destacaram fo- Na Regiao Norte, as atividades do bordado nao superaram aquelas
ram o bordado, a madeira, 0 material reciclavel, os fios e fibras e a relacionadas com a madeira. Destacaram-se as atividades rela-
culinria tipica cionadas com o metal, as frutas e sementes e as fibras vegetais.
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Na Regido Nordeste, o bordado sobressai com relacao as demais ati- Também na Regiao Centro-Oeste, 0 bordado destaca-se entre 0os mu-
vidades. Porcentuais relevantes de presenca sdo observados nas nicipios, com o maior porcentual. Atividades associadas a madeira,
atividades relacionadas com o barro, a madeira, as fibras vegetais ao barro, a tapecaria e as frutas e sementes também merecem
e a culinéria tipica. destaque.
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Em 2005, as atividades relacionadas com o vidro, a con-
cha, a culindria tipica ndo estavam incluidas na Pesqui-
sa MUNIC. Algumas atividades apresentavam maiores
evolucdes. Dentre elas, estdo o couro, a tecelagem e a
pedra, na Regido Norte; as fibras vegetais, o bordado e a
tapecaria, na Regido Nordeste; as fibras vegetais e as
pedras preciosas, na Regiao Sudeste; o metal, as frutas
e sementes e as pedras preciosas, ha Regiao Centro-
Oeste; fibras vegetais e tecelagens, na Regiao Sul. Exce-
tuando a Regido Sudeste, os municipios que possuem
atividades relacionadas com o material reciclavel apre-
sentaram percentuais significativos no periodo.
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A impressao de jornais estd presente em mais de 35% dos municipios brasileiros. A
maior parte dos estados apresentou significativos porcentuais, sendo que no Rio de
Janeiro este é superior a 80%.
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Distribuicao de municipios com jornais

impressos locais por regiao - 2006 Cursos de graduagao - Jornalismo

8% 5%

Sao Paulo 99
Minas Gerais 41
HN Rio de Janeiro 35
W NE Parana 30
S Bahia 21
B co Rio Grande do Sul 17
Santa Catarina 14
Distrito Federal 1
42% Espirito Santo
Para
Pernambuco
Influenciada pelo Estado do Rio de Janeiro, a Regiao Sudeste apre- Ceara
sentou 0 maior porcentual da totalidade de municipios com jornais Goias
impressos locais, seguida pela Regiao Sul. Mato Grosso
Mato Grosso do Sul
Piaui
Distribuicado de municipios com revistas Amazonas
impressas locais por regiao - 2006 Rondénia
Alagoas
10% 5% Maranhao
Paraiba
BN Rio Grande do Norte
H NE Tocantins
SE Acre
Roraima
Sergipe
Amapa

26%

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

26%

H co
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40%

Fonte: MEC/INEP 2007. Elaboracdo MinC
Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢ao MinC

-~ ) ) Os cursos de jornalismo estao presentes em todos os estados, po-
A Regiao Sudeste apresenta o maior porcentual da totalidade de mu- rém a maior parte deles encontra-se nos estados das Regides Su-
nicipios com revistas impressas locais, seguida pelas Regides Sul e deste e Sul.
Nordeste.
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Porcentual de municipios Porcentual de municipios
que possuem revistas impressas locais que possuem radios AM locais
por Unidade Federativa por Unidade Federativa

2l et BRASIL 21,20

1 Rio de Janeiro 25 1 Mato Grosso do Sul 37,18

2  Espirito Santo 15,38 2 Rio de Janeiro 3478

3 S&o Paulo 13,64 3 Parana 32,08

4 Acre 13:64 4 Rio Grande do Sul 29,03

5 Rondobnia 11,54 5 S0 Paulo 28,22

6 Rio Grande do Sul 11,49 6 Santa Catarina 27,99

7 Santa Catarina 9,56 7 Acre 27.27

8 Mato Grosso do Sul 8,97 8 Ceara 26,63

9 Goias 8,54 9  Mato Grosso 24,11

10  Mato Grosso 8,51 10  Amazonas 20,97

11 Pernambuco 6,49 11 Rondénia 19,23

12 Parana 6,27 12 Espirito Santo 19,23

13 Amapa 6,25 13 Amapa 18,75

14 Bahia 6,24 14 Minas Gerais 17,47

15 Minas Gerais 5,74 15  Para 16,78

16 Para 4,90 16  Pernambuco 16,76

17 Ceard 4,35 17  Goiads 16,67

18  Sergipe 4,00 18  Maranhao 16,13

19  Maranhé&o 3,69 19  Piaui 14,80

20 Rio Grande do Norte 3,59 20 Bahia 14,63

21  Piaui 3,59 21 Roraima 13,33

22  Paraiba 3,14 22 Sergipe 13,33

23 Alagoas 2,94 23 Rio Grande do Norte 13,17

24  Amazonas 1,61 24 Alagoas 9,80

25 Tocantins 1,44 25 Paraiba 9,42

26  Roraima = 26  Tocantins 7,91

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC
7,7% dos municipios brasileiros declararam possuir impressao de Cerca de 20% dos municipios brasileiros tém estacOes de radio AM. O
revistas. Entre os estados da Regido Sudeste seguidos pelo Acre, maior porcentual é em Mato Grosso do Sul, onde aproximadamente
verificam-se 0s maiores porcentuais internos. 37,18% dos municipios apresentam esse meio de comunicacao.
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A tabela mostra que a presenca de emissoras de radio AM tem reduzido na maioria dos estados. Entre 0s que apresentaram nimeros
positivos estdo Tocantins, Piaui, Sergipe, Espirito Santo, Minas Gerais, Parana, Goias e Mato Grosso do Sul.
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Distribuicao porcentual da totalidade
de municipios com estacoes
de radio AM no Brasil

32 32 59 30 B 2005
24 53 W 2006

3 l‘
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

0s numeros indicam que entre 2005 e 2006, a presenca de emis-
soras de radio AM pouco se alterou. No periodo, a Regiao Sul
expandiu em 1% 0s municipios com esse meio de comunicacao;
na Regidao Nordeste, ocorreu decréscimo correspondente.

Distribuicao porcentual de municipios
com radios FM no Brasil

35 33 37 B 2005
30 ™ 2006
18
16
] ig\
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

A distribuicao de municipios com emissoras de radio FM foi dina-
mica entre 2005 e 2006. Os porcentuais de municipios com esse
tipo de emissora aumentou de um ano para outro nas Regioes Sul
e Sudeste; e reduziu nas Regides Nordeste e Centro-Oeste.

Porcentual de municipios que possuem
radios FM locais por Unidade Federativa

BRASIL 34,30

1 Pernambuco 63,78
2 Rio de Janeiro 55,43
3  Espirito Santo 55,13
4 Ceara 48,91
5 Para 43,36
6 Minas Gerais 42,44
7 S&o Paulo 39,69
8 Bahia 38,13
9  Mato Grosso 37,59
10 Maranhao 37,33
11 Rondbnia 36,54
12 Amazonas 33,87
13  Mato Grosso do Sul 32,05
14  Parana 31,83
15  Acre 31,82
16  Amapa 31,25
17  Goiads 28,86
18  Santa Catarina 28,67
19  Alagoas 27,45
20  Rio Grande do Sul 25,40
21  Sergipe 20,00
22  Paraiba 15,25
23 Piaui 14,80
24  Roraima 13,33
25 Tocantins 12,23
26  Rio Grande do Norte 10,78

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracao MinC

No Brasil, 0 porcentual de municipios com emissoras de radio FM

€ de 34%. Entre os estados, o maior porcentual € observado em

Pernambuco.
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Estado 2005 2006 Evolucao %
Rondénia 25 19 -24
Acre 6 7 16,67
Amazonas 33 21 -36,36
Roraima 3 2 -33,33
Para 87 62 -28,74
Amapa 10 5 -50
Tocantins 23 17 -26,09
Total 187 133 -28,88
Maranhao 154 81 -47,4
Piaui 161 88 -79,5
Ceara 147 90 -38,78
Rio G. do Norte 63 18 -71,43
Paraiba 96 34 -64,58
Pernambuco 129 118 -8,53
Alagoas 52 28 -46,15
Sergipe 13 15 15,38
Bahia 196 159 -18,38
Total 1011 576 -43,03
Minas Gerais 477 362 -24,11
Espirito Santo 44 43 -2,27
Rio de Janeiro 68 51 -25
Sao Paulo 353 256 -27,48
Total 942 712 -24,42
Parana 148 127 -14,19
Santa Catarina 102 84 -17,65
Rio Grande do Sul 209 126 -39,71
Total 459 337 -26,58
Mato Grosso do Sul 55 25 -54,55
Mato Grosso 89 53 -40,45
Goas 110 71 -35,45
Distrito Federal 1 1 0
Total 255 150 -41,18

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Entre os estados, apenas Acre e Sergipe apresentaram evolucdo
porcentual positiva.

8% 7% N
W NE
" SE
©s
H Cco

39%

29%

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Do total de municipios com radios comunitarias, 39% estao na Re-
giao Nordeste e 29% na Regido Sudeste.
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Cerca de 70% dos estados apresentam cursos superiores de Radia-
lismo. O Estado de S&o Paulo concentra 0 maior nimero deles.

48,6% dos municipios brasileiros tém emissoras de radio comuni-
taria. Os maiores porcentuais sao observados nos Estados do Ama-

pa, Piaui e Maranhao.
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No Brasil, 9,6% dos municipios declararam ter geradoras de TV. No Estado do Amazo-
nas, mais de 60% dos municipios dispdem deste meio de comunicacao. Outros esta-
dos da Regido Norte, como Amap4, Acre e Para, também apresentaram porcentuais
internos relevantes.
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Evolucao das geradoras de TV

Estado

Rondénia
Acre
Amazonas
Roraima
Para
Amapa
Tocantins
Total

Maranhao
Piaui

Ceara

Rio G. do Norte
Paraiba
Pernambuco
Alagoas
Sergipe

Bahia

Total

Minas Gerais
Espirito Santo
Rio de Janeiro

Sao Paulo
Total

Parana
Santa Catarina

Rio Grande do Sul
Total

Mato G. do Sul
Mato Grosso
Goias

Distrito Federal
Total

nos municipios

2005 2006
Regiao Norte

12 9

10 7

a7 40

2 2

38 39

3 8

9 5)

121 110

Regido Nordeste

52 55
5 8
8 8
4 5

12 4
8 11
5 1

1 1

35 16
130 109

Regiao Sudeste

80 68
16 16
23 17
83 77
202 178
Regiao Sul
26 33
20 19
88 27
79 79

Regiao Centro-Oeste

11 9
40 36
13 11

1 1
65 57

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Evolucao %

23
-30
-14,89

o

2,63
166,67
-44,44

-9,09

5,77
60

0

25
-66,67
Sy
-80

0
-54,29
-16,15

=15

-26,09
23
-11,88

26,92
=5
-18,18
0

-18,18
-10
-15,38

-12,3

Distribuicao porcentual da totalidade de
municipios com geradoras de TV no Brasil

. 33 M 2005
W 2006
20 21 22 5o
15
L 1 11
N NE SE SE SCOE

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Com excecdo da Regiao Sul, todas as regioes apresentaram re-
ducdo no numero bruto de municipios com esse meio de comuni-
cacgao. Entretanto, no porcentual com relacdo ao total, as Regioes
Norte e Sul apresentaram elevacao; as Regioes Nordeste e Sudeste

mostraram declinio.

No quadro ao lado, verifica-
se que a Regido Sul manteve
0 mesmo numero absoluto
de municipios com gerado-
ras de TV. As demais regides
apresentaram contracdo. Al-
guns estados apresentaram
evolucao positiva: Amap4,
Para, Maranhao, Piaui, Rio Gran-
de do Norte, Pernambuco e
Parana.
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Porcentual de municipios que tém radios Distribuicdo geral de municipios com TVs
comunitarias por Unidade Federativa comunitarias por regiao - 2006
0, 0,
BRASIL 2,30 B o
1 Rio de Janeiro 9,78 2506 SE
2 Amazonas 8,06 s
3 Amapa 6,25 | co
4 Sao Paulo 4,65
5 Maranhao 4,61
6 Acre 4,55
7 Rondbnia 3,85
8 Alagoas 2,94 £l
9  Espirito Santo 2,56 Fonte: IBGE/MUNIC. Elaborag&o MinC
10  Mato Grosso 2,13
11  Para 210 Quase 50% dos municipios que possuem TVs comunitarias estao
B ! na Regido Sudeste, seguidos pelas Regides Nordeste, Sul, Norte e
12 Goias 2,03 Centro-Oeste, respectivamente.
13  Minas Gerais 1,99
14 Piaui 1,79
15  Santa Catarina 1,71 Distribuicdo geral de municipios com canais
16 Ceara 1,63 de TV aberta por regiao - 2006
17  Pernambuco 1,62
18  Rio Grande do Sul 1,41 8% 7% =N
19 Mato Grosso do Sul 1,28 2108 31% - ZE
20 Parana 1,25 s
21 Bahia 1,20 H co
22  Rio Grande do Norte 1,20
23  Paraiba 0,90
24 Tocantins 0
25 Sergipe 0
26  Roraima 0 33%

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboragao MinC Fonte: IBGE/MUNIC. Elaborago MinC

L . L 0 maior nimero de municipios com TV aberta encontra-se nas Re-
Somente 2,3% dos municipios tém TV Comunitdria. Internamente, gides Sudeste e Sul.

0S maiores porcentuais sdo observados nos Estados do Rio de Ja-
neiro e Amazonas.
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Porcentual de municipios
que possuem provedores de Internet
por Unidade Federativa

Porcentual de municipios
que possuem TV aberta por regiao

BRASIL 95,11 BRASIL 45,60

1 Acre 100 1 Mato Grosso 80,85

2 Alagoas 99,02 2 Espirito Santo 73,08

3  Espirito Santo 98,72 3 S3o0 Paulo 66,05

4  Minas Gerais 98,71 4 Rond6nia 65,38

5 Pernambuco 97,84 5  Parana 62,91

6 Rio de Janeiro 97,83 6 Pernambuco 60,00

7 Rio Grande do Norte 97,60 7  Mato Grosso do Sul 56,41

8 Sao Paulo 97,36 8 Bahia 55,16

9  Piaui 96,36 9 Para 52,45

10 Bahia 96,64 10  Amazonas 51,61

11 Paraiba 96,41 11 Rio de Janeiro 51,09

12 Goias 96,34 12 Acre 50,00

13 Mato Grosso do Sul 96,15 13 Amapa 43,75

14  Rio Grande do Sul 94,35 14  Ceara 43,48

15 Amazonas 93,55 15  Minas Gerais 41,97

16  Maranhao 93,55 16  Santa Catarina 40,61

17  Tocantins 93,53 17  Rio Grande do Sul 40,52

18 Parana 92,98 18  Maranhao 37,33

19  Santa Catarina 92,83 19  Goias 33,33

20 Ceara 91,85 20 Sergipe 32,00

21  Sergipe 90,67 21 Roraima 26,67

22  Amapa 87,50 22  Paraiba 21,97

23 Para 86,01 23  Rio Grande do Norte 21,56

24 Mato Grosso 85,11 24  Tocantins 20,86

25 Roraima 7883 25 Alagoas 20,59

26  Rondonia 65,38 26  Piaui 6,28

Fonte: IBGE/MUNIC 2006. Elaboracdo MinC Fonte: IBGE/ MUNIC 2006. Elabora¢do MinC
A quase totalidade dos municipios brasileiros possui canais de TV Cerca da metade dos municipios dispGem de provedores de Inter-
aberta. No Estado do Acre, o porcentual atingiu 100%. net. Nos Estados do Mato Grosso e Espirito Santo, o porcentual é

superior a 70%.
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Distribuicao porcentual da totalidade
de municipios com provedores
de Internet no Brasil

Evolucao dos provedores de Internet
nos municipios

36
Estado 2005 2006  Evolugdo % &9 2005
27 M 2006
Regido Norte 25 24 -
Rondénia 27 34 25,93
Acre 10 11 10
Amazonas 27 32 18,52 g
Roraima 6 4 -33,33 6 8 8
Para 62 75 20,97
Amapa 4 7 75
Tocantins 19 29 52,63 ‘ ‘ ‘ ‘
Total 155 192 23,87 N NE SE s co

. Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC
Regido Nordeste

Maranhao 107 81 -24,3 Entre 2005 e 2006, 0s nlimeros brutos de municipios com pro-
Piaul 32 14 -56,25 vedores de Internet aumentaram nas RegiGes Norte, Sudeste e Cen-

g%aga P gg 22 3‘51;? tro-Oeste e reduziram nas Regides Nordeste e Sul. Os porcentuais
Paraiba 56 49 s acompanharam esse mecanismo.
Pernambuco 95 111 16,84
Alagoas 17 21 23,53 No quadro ao lado, verifica-se
Sergipe 31 24 -22,58 que as Regioes Norte e Cen-
Bahia 225 230 2,22 tro-Oeste apresentaram 0s
Total 703 646 -8,11 porcentuais mais elevados
" durante o biénio.
Regido Sudeste

Minas Gerais 343 358 4,37
Espirito Santo 48 57 18,75
Rio de Janeiro 71 47 -33,8
Sao Paulo 414 426 29
Total 876 888 1,37
Regiao Sul
Parana 244 251 2,87
Santa Catarina 135 119 -11,85
Rio Grande do Sul 248 201 -18,95
Total 627 571 -8,93
Regiao Centro-Oeste
Mato G. do Sul 42 44 4,76
Mato Grosso 81 114 40,74
Goias 75 82 9,33
Distrito Federal 1 1 0
Total 199 241 21,11

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracéo MinC
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Bibliotecas publicas
Museus
Teatros/salas de
espetaculo
Cinemas
Estadios/ginasios
poliesportivo
Videolocadoras
Livrarias

Unidades de ensino
superior

Lojas de discos,
CDs/DVDs e fitas
10. Shoppings

wnN R

o~

o N

©

n

5 6 7 8 9 10

20,5 20,9
I I i
1 2 3 4

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

0 gréfico mostra a participacéo dos equipamentos culturais nos municipios em 2005. As bibliotecas publicas,
0s estadios/ginasios poliesportivos, as videolocadoras e as lojas de discos/CDs/ DVDs e fitas apresentaram as
maiores representatividades.

Bibliotecas publicas

Museus

Teatros/salas de espetaculo

Cinemas

Centros culturais

Estadios/ginasios

poliesportivos

Videolocadoras

Livrarias

Unidades de ensino

superior

10. Lojas de discos,
CDs/DVDs e fitas

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 11. Shoppings _

12. Clubes e associagdes

recreativas

OO wWN R

© o~

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Em 2006, 0 cenéario se manteve. Houve a insercao de clubes e associacdes recreativas e de centros cultu-
rais. Os dois primeiros apresentavam também elevado porcentual.
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Participacao porcentual dos meios de
comunicacao no total dos municipios brasileiros em 2005

5153
46,0

Estacdes de radio AM Estacdes de radio FM Geradoras de TV Provedores de internet
Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Em 2005, as estacdes de radio FM eram o meio de comunicacdo com maior presenca dentre 0s municipios.

Participacao porcentual dos meios de
comunicacao no total dos municipios brasileiros em 2006

48,6
45,6
343 36,8
21,2
9,6 7.7
- B
— : :

Estacdes Estacdes Estacdes Geradoras TVs Provedores Jornais Revistas
de radio AM de radio FM de radio de TV Comunitaria de Internet impressos impressas

comunitaria locais locais

Fonte: IBGE/MUNIC

Em 2006, verificou-se a reducao no percentual de municipios com as estacdes de radio FM e elevado percen-
tual no tocante as radios comunitarias. Os provedores de Internet também apresentaram ndmeros relevantes.
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mo, economia da cultura e praticas culturais, fundamentan-
do-se principalmente em uma base de dados produzidos
pelo IBOPE, referente ao periodo de 2005. A pesquisa teve abran-
géncia em nove capitais brasileiras e, por questao metodologica,
estas foram informadas nos graficos com a adaptacdo das se-
guintes siglas: Porto Alegre (PA), Belo Horizonte (BH), Curitiba (CB),
Sao Paulo (SP), Rio de Janeiro (RJ), Recife (RF), Fortaleza (FT),
Salvador (SD) e Distrito Federal (DF). A abordagem da é&rea divide-
Se Nnos seguintes segmentos: cinema, leitura de jornal e revista, ra-
dio, televisao aberta e fechada e Internet. Com relacé@o a progra-
macao, sdo apresentados 0s porcentuais relativos a preferéncia, e,
para o cinema e radio, os dados sao disponibilizados por capital.
A Ultima apresentacéo de dados diz respeito a Pesquisa de
Orcamentos Familiares (POF), realizada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) ho ano de 2007, referente ao periodo
2002-2003.
Para a leitura dessa area serd necessario esclarecer alguns
conceitos:

T em como objetivo fomentar discussdes na area de consu-

1. Para a andlise da frequéncia com que o publico utiliza os
meios culturais, foram feitas as seguintes perguntas-chave:

Jornal
Lé pelo menos um titulo uma vez por semana?

Televisao
Assistiu durante 5 horas ou mais nos Ultimos sete dias?

TV por assinatura
Assistiu durante 5 horas ou mais nos ultimos sete dias?

Revista
Lé pelo menos um titulo uma vez por més?

Cinema
Frequenta pelo menos uma por més?

Internet

Acessou nos ultimos sete dias?

Radio

Ouviu alguma emissora nos Ultimos 7 dias?

Demanda por equipamentos
culturais no Brasil

90
62
45
37
29
I 14 14
T T T T T I T l
Televiséo Rédio Revista Jornal Internet TV por Cinema

assinatura

Mostra a frequéncia geral dos itens culturais como um todo.

Cada regido metropolitana apresenta um porcentual de fre-
guéncia segmentada por sexo, faixa etéria, nivel de escolaridade,
renda e raca.

2. Foi utilizada uma pergunta-filtro na abordagem a respeito de
cinema: Vai ou ndo ao cinema? O que implica que o porcentual
analisado associa-se somente a quem vai ao cinema. Aquelas
perguntas que apresentaram porcentual abaixo de 0,7% nao foram
consideradas. Dessa forma, a soma do porcentual das op¢des nao
totaliza 100%.

3. As perguntas foram elaboradas de forma nao-excludente,
cada componente do item foi analisado individualmente, conforme
0s seguintes exemplos: para o grau de escolaridade foram ana-
lisados 0s grupos sem estudo, primeiro grau incompleto etc., que
podem corresponder cada um a 100%. Outro exemplo, no item se-
X0, 0S géneros foram analisados de forma distinta, ou seja, nao é
possivel considerar a soma dos porcentuais referentes aos grupos
homem e mulher.
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Cinema - Frequéncia nas capitais
Em porcentual

PA RF FT DF SP CcB BH RJ SD

Fonte: IBOPE. Elaboracdo MinC

0 grafico mostra o porcentual de pessoas que frequentam cinema
nas capitais brasileiras. O porcentual de frequéncia varia de 21% a
12%. A média de frequéncia nas capitais € de 15%. Observa-se que,
em Porto Alegre e no Distrito Federal, os porcentuais sao mais
elevados.

Cinema - Frequéncia por faixa etaria
Em porcentual

16
o 7
I .‘ :

12a19 20a24 25a34  35a44 45 a 54 55a 64

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

0 grafico mostra o porcentual de pessoas que frequentam cinema
segundo a faixa etéria. O porcentual de frequéncia varia de 6% a
21%. A média de frequéncia por faixa etaria é de 13%. Os nimeros
indicam que as pessoas mais jovens sao em maior nimero fre-
quentadores do equipamento.

Cinema - Frequéncia por escolaridade
Em porcentual

45

34

12
4,08 3,99
25 mm  mm

Sem Primeiro Primeiro Segundo Superior ~ Doutorado/
estudos grau grau grau completo  Mestrado/
incompleto  completo completo Pos-
graduado/
Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC MBA

0 grafico mostra o porcentual de pessoas que frequentam cinema
segundo o grau de escolaridade. O porcentual de frequéncia varia
de 45% a 0,89%. A média de frequéncia por grau de escolaridade é
de 17%. Os numeros indicam que a frequéncia ao cinema é maior
entre 0s niveis de escolaridade mais elevados.

Cinema - Frequéncia por renda
Em porcentual

7 8 9 10 11 12

1 2 3 4 5 6

5. Entre R$ 1.800 e R$ 2.099
6. Entre R$ 1.500 e R$ 1.799
7. Entre R$ 1.200 e R$ 1.499
8. Entre R$ 900 e R$ 1.199

9. Entre R$ 600 e R$ 899
10. Entre R$ 300 e R$ 599
11. Entre R$ 150 e R$ 299
12. Menos de R$ 150

1. R$ 4.500 ou mais

2. Entre R$ 3.000 e RS 4.499
3. Entre R$ 2.400 e R$ 2.999
4. Entre R$ 2.100 e RS 2.399

Fonte: IBOPE. Elaboracdo MinC

0 grafico mostra o porcentual de pessoas que frequentam cinema
por renda. O porcentual de frequéncia varia de 45% a 7,58%. A mé-
dia de frequéncia por renda é de 21%. Entre as maiores rendas,
observam-se o0s porcentuais de frequéncia mais elevados.
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Cinema - Frequéncia por sexo
Em porcentual

Masculino Feminino

Fonte: IBOPE. Elaborac&o MinC

0 grafico mostra o porcentual de pessoas que frequentam cinema
por sexo. O porcentual de frequéncia varia de 15% a 13%. A média
de frequéncia por sexo € de 14%. Apesar de nao existir dispari-
dade, a frequéncia € maior para 0 sexo masculino.

Cinema - Frequéncia por raca
Em porcentual

30
18
7,10 SEE
| =
Negro ‘ Mulato/ Pardo/‘ indio ‘ Branco ‘ Oriental
Mestico

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

0 grafico mostra o porcentual de pessoas que frequentam cinema
por raca. O porcentual de frequéncia varia de 30% a 4,2%. A média de
frequéncia por raca é de 13,7%. Os nimeros mostram que 0 acesso ao
cinema é maior por parte dos orientais, em seguida, dos brancos.

Perfil do consumidor - Populacao do Brasil

Ultima vez que foi ao cinema Porcentual
Nos ultimos 7 dias 4,40
Entre 8 a 30 dias 9,90
Entre 1 a 3 meses 7,70
Entre 3 a 6 meses 4,10
Frequéncia com que vai ao cinema

Pelo menos uma vez por semana 2,30
2 a 3 vezes por més 4,40
1 vez por més 6,90
1 vez a cada 2 ou 3 meses 7,40
Filmes a que assiste com mais frequéncia

Filmes brasileiros 3,90
Filmes de Hollywood (americanos) 19,00
QOutros filmes estrangeiros 2,70
Geénero de filme

Drama 8,40
Acdo e aventura 15,00
Ficcao cientifica 7,70
Comeédia 14,00
Comédia romantica 7,70
Infantil / Desenho animado 4,80
Terror 5,90
suspense 10,00
Romantico 6,90
Policial 7,10
outros 0,60

Fonte: IBOPE

A tabela apresenta o perfil do consumidor brasileiro com relagdo ao
cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vistos com mais fre-
quéncia sdo hollywoodianos, com 19%. Os géneros de filme mais
assistidos sdo acdo e aventura (15%) e comédias (14%).
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A tabela apresenta o perfil do consumidor brasiliense com relacao
ao cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vistos com mais fre-
guéncia sao hollywoodianos, com 25%. Os géneros de filme mais
assistidos sdo comédias (18%) e acdo e aventura (16%).

A tabela apresenta o perfil do consumidor de Belo Horizonte (MG),
com relacdo ao cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vis-
tos com mais frequéncia sdo hollywoodianos, com 18%. O género
de filme mais assistido é acao e aventura, com 18%.
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A tabela apresenta o perfil do consumidor de Fortaleza (CE), com re-
lacdo ao cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vistos com
mais frequéncia sao hollywoodianos, com 18%. O género de filme mais
assistido é acao e aventura, com 16%.

A tabela apresenta o perfil do consumidor de Curitiba (PR), com re-
lac@o ao cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vistos com
mais frequéncia sao hollywoodianos, com 23%. O género de filme
mais assistido é acao e aventura, com 18%.
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A tabela apresenta o perfil do consumidor de Recife (PE) com rela-
¢do ao cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vistos com
mais frequéncia sao hollywoodianos, com 15%. Os géneros de filme
mais assistidos s@o acdo e aventura e comédia, ambos com 13%.

A tabela apresenta o perfil do consumidor de Porto Alegre (RS), com
relacdo ao cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vistos
com mais frequéncia sao hollywoodianos, com 26%. Os géneros de

filme mais assistidos sao acdo e aventura, com 20%, e comédia,
com 19%.
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A tabela apresenta o perfil do consumidor de Salvador (BA) com re-
lacdo ao cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vistos com
mais frequéncia sao hollywoodianos, com 16%. Os géneros de filme
mais assistidos sdo acdo e aventura e comédia, ambos com 14%.

A tabela mostra o perfil do consumidor de Rio de Janeiro (RJ) com
relacdo ao cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vistos com
mais frequéncia sdo hollywoodianos, com 19%. Os géneros de filme
mais assistidos sao acao e aventura e comédia, ambos com 15%.
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A tabela apresenta o perfil do consumidor de S&o Paulo (SP) com
relac@o ao cinema: assiduidade e preferéncias. Os filmes vistos com
mais frequéncia sdo hollywoodianos, com 19%. O género de filmes
mais assistido € acdo e aventura, com 15%.
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Radio - Frequéncia nas capitais
Em porcentual

73
70 71
66 66
61 61
| I I I I |
PA RF FT DF SP CB BH RJ SD
Fonte: IBOPE. Elaboragcao MinC

0 gréafico mostra o porcentual de pessoas que escutam radio nas
capitais brasileiras. O porcentual de frequéncia varia de 73% a 56%.
A média de frequéncia nas capitais & de 64,5%. Os porcentuais
mais elevados sdo observados em Porto Alegre, Fortaleza e Recife,
respectivamente.

Radio - Frequéncia por faixa etaria

Em porcentual

67
65
62
60 60
I I 57
12a19 20a 24 25a34 25 a44 45 a 54 55 a 64
Fonte: IBOPE. Elabora¢cao MinC

0 grafico mostra o porcentual de pessoas que escutam radio segun-
do a faixa etéria. O porcentual de frequéncia varia de 67% a 57%. A
média de frequéncia por faixa etéria é de 62%. O grupo entre 20 a
24 anos apresentou 0 maior porcentual.

Radio - Frequéncia por escolaridade

Em porcentual

62 62 &3 62
I I m m 59

53

Sem estudos Primeiro grau Primeiro grau Segundo grau

incompleto completo completo

Fonte: IBOPE. Elaboragcao MinC

0 gréafico mostra o porcentual de pessoas que escutam radio se-
gundo a escolaridade. O porcentual de frequéncia varia de 63% a
53%. A média de frequéncia por escolaridade é de 60%. Os nime-
ros mostram que o consumo por radio diminui entre os niveis de

escolaridade mais elevados.

Radio - Frequéncia por renda

Em porcentual

64 61 63
I | | I | I I
4 500 entre entre entre entre entre entre entre

ou 3.000e 2.400e 2.100e 1.800e 1.500e 1.200e 900 e
mais 4499 2999 2399 2099 1799 1499 1.199

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

Superior
completo

entre
600 e
899

62

entre
300e
599

Doutorado/
Mestrado/Pos-
graduado/ MBA

65 g2
entre  menos
150 e de150

299

0 grafico mostra o porcentual de pessoas que escutam radio se-
gundo a renda. O porcentual de frequéncia varia de 67% a 55%. A
média de frequéncia por renda é de 62%. Todos 0s niveis de renda

apresentaram porcentuais acima de 50%.
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4
A
r

e

Masculino Feminino

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

0 gréafico mostra o porcentual de pessoas que escutam radio por género. O porcentual de frequéncia varia de
63% a 61%. A média de frequéncia por género € de 62%. Embora ndo exista disparidade, o porcentual refe-
rente ao sexo masculino é mais elevado.

Negro Mulato/ Pardo/ indio ‘ Branco Oriental
Mestico

Fonte: IBOPE. Elabora¢cao MinC

0 gréfico mostra o porcentual de pessoas que escutam radio por raca. O porcentual de frequéncia varia de 68%
a 45%. A média de frequéncia por raca é de 48,8%. Todas as racas apresentaram porcentuais de frequéncia igual
ou superior a 60%, exceto os orientais.
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Preferéncia por programacao
de radio - Brasil

Em porcentual
Em porcentual

Amostra total 100,0 Amostra total 100,0
Sucesso/As mais pedidas (nacionais) 34,0 Noticiarios locais 34,0
Noticiarios locais 34,0 Musica sertaneja 31,0
MUS.'C.‘? §ertanqja ) 32,0 Sucesso/As mais pedidas (Nacionais) 29,0
Noticiarios nacionais 29,0 S /A is pedidas (Em inglé 28.0
Samba/Pagode 29.0 uce’sso s mais pedidas (Em inglés) !
MPB 28,0 Forro 27,0
Noticias de transito 26,0 MPB 27,0
Noticias do tempo 26,0 Noticidrios nacionais 25,0
Sucesso/As mais pedidas (Em inglés) 25,0 Axé/MUsica baiana 230
Forro 24,0 ’
Axé/Musica baiana 21,0 SRR 22,0
Noticiarios internacionais 21,0 Msica religiosa/Gospel 20,0
Noticias policiais 21,0 Rock (Em inglés) 19,0
Rock (Nacional) 21,0 Rock (Nacional) 18,0
Entrevistas/Programas falados 20,0 Msica eletronica (Dance/Techno/House) 16,0
e re|_|g|o§a/ et U Noticiarios internacionais 15,0
Rock (Em inglés) 19,0 .

Msica eletronica (Dance/Techno/House) 17,0 Noticias do tempo 15,0
Esportes (A0 Vivo) 16,0 Entrevistas/Programas falados 14,0
Esportes (Comentarios) 14,0 Noticias policiais 14,0
Funk - 12,0 Noticias de transito 14,0
Comédia/Humoristicos 11,0 Comédia/Humoristicos 12,0
Conselhos/Opinides 11,0 !
Musica country (Em inglés) 7.0 Fonte: IBOPE

Sucesso/As mais pedidas (Em espanhol) 6,7

Musica classica 6,1 ) . - -
Misica folclorica 42 A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios de Brasilia (DF), se-
Jaz2/Bl 4' 1 gundo a preferéncia de programacao, sendo que as programacoes
SIS ' dos noticiarios locais contam com 34% e as de comédia/humoristicos,
Rock (Em espanhol) 3,8 com 12%.

Radionovelas 2,7

Fonte: IBOPE

A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios brasileiras, segun-
do a preferéncia de programacdo, e as programacoes de suces-
so/as mais pedidas e dos noticiarios locais contam com 34% e as
radionovelas, com 2,7%.
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Perfil do ouvinte - Belo Horizonte Perfil do ouvinte - Curitiba
Em porcentual Em porcentual
Amostra total 100,0 Amostra total 100,0
Sucesso/As mais pedidas (Nacionais) 37,0 Sucesso/As mais pedidas (Nacionais) 47,0
Noticiarios locais 33,0 Sucesso/As mais pedidas (Em inglés) 39,0
Musica sertaneja 31,0 Musica sertaneja 35,0
Noticiarios nacionais 30,0 MPB 34,0
MPB 27,0 Noticiarios locais 33,0
Forrd 26,0 Rock (Em inglés) 26,0
Axé/Musica baiana 25,0 Rock (Nacional) 26,0
Noticias policiais 25,0 Noticiarios nacionais 25,0
Noticias de transito 25,0 Noticias de transito 23,0
Samba/Pagode 25,0 Samba/Pagode 23,0
Sucesso/As mais pedidas (Em inglés) 24,0 Noticias do tempo 22,0
Esportes (Ao Vivo) 23,0 Musica eletronica (Dance/Techno/House) 21,0
Noticias do tempo 23,0 Noticias policiais 20,0
Rock (Nacional) 23,0 Entrevistas/Programas falados 18,0
Entrevistas/Programas falados 21,0 Noticiarios internacionais 18,0
Esportes (Comentarios) 21,0 Axé/Musica baiana 17,0
Musica religiosa/Gospel 21,0 Sucesso/As mais pedidas (Em espanhol) 15,0
Noticiarios internacionais 19,0 Forrd 13,0
Rock (Em inglés) 18,0 Comédia/Humoristicos 12,0
Musica Eletronica (Dance/Techno/House) 17,0 Esportes (A0 vivo) 12,0
Comeédia/Humoristicos 13,0 Musica religiosa/Gospel 11,0
Conselhos/Opinides 12,0 Rock (Em espanhol) 11,0
Funk 11,0 Esportes (Comentarios) 8,5
Musica country (Em inglés) 9,0 Musica country (Em inglés) 8,4
Musica classica 7.9 Funk 8,1
Jazz/Blues 6,0 Conselhos/Opinides 7.0
Sucesso/As mais pedidas (Em espanhol) 5,1 Musica classica 4,0
Fonte: IBOPE Fonte: IBOPE
A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios de Belo Horizonte A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios de Curitiba (PR),
(MG) segundo a preferéncia de programacao, sendo que as progra- segundo a preferéncia de programacao, sendo que as programa-
magc0es de sucesso/as mais pedidas (hacionais) contam com 37% ¢oOes de sucesso/as mais pedidas (hacionais) contam com 47% e as
e as de sucesso/as mais pedidas (em espanhol), com 5,1%. de musica classica, com 4%.
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Perfil do ouvinte - Fortaleza

Em porcentual

Amostra total

Forrd

Sucesso/As mais pedidas (Nacionais)
Musica sertaneja

Noticiarios locais

Samba/Pagode

MPB

Axé/Musica baiana

Noticias policiais

Musica religiosa/Gospel

Sucesso/As mais pedidas (Em inglés)
Noticiarios nacionais

Esportes (Ao Vivo)

Rock (Nacional)
Comédia/Humoristicos

Esportes (Comentarios)
Entrevistas/Programas falados
Noticias de transito

Musica Eletronica (Dance/Techno/House)
Rock (Em inglés)

Noticiarios internacionais

Fonte: IBOPE

A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios de Fortaleza (CE),
segundo a preferéncia de programacao, sendo que as programa-
coes de forrdé contam com 54% e as de noticiarios internacionais,

com 12%.

Perfil do ouvinte - Porto Alegre

Em porcentual

100,0 Amostra total 100,0
54,0 Sucesso/As mais pedidas (Nacionais) 39,0
31,0 Noticias do tempo 39,0
31,0 Noticiérios locais 38,0
31,0 Noticias de transito 32,0
31,0 Samba/Pagode 32,0
29,0 Musica sertaneja 31,0
280 Noticiarios nacionais 31,0
25,0 Rock (Nacional) 29,0
220 MPB 28,0
2 1'0 Sucesso/As mais pedidas (Em inglés) 28,0
21'0 Noticias policiais 28,0
20'0 Rock (Em inglés) 27,0
20’0 Esportes (Ao vivo) 25,0

! Musica eletronica (Dance/Techno/House) 24,0
U240 Noticiarios internacionais 24,0
19,0 Esportes (Comentarios) 23,0
17.0 Entrevistas/Programas falados 22,0
17,0 Funk 22,0
15,0 Axé/Musica baiana 17,0
15,0 Forro 15,0
12,0 Comédia/Humoristicos 14,0

Musica folclorica 14,0
Conselhos/Opinides 11,0
Musica classica 11,0
Jazz/Blues 10,0
Musica religiosa/Gospel 919
Musica country (Inglés) 9,9
Sucesso/As mais pedidas (Em espanhol) 7,3
Rock (Em espanhol) 5,8

Fonte: IBOPE

A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios de Porto Alegre
(RS) segundo a preferéncia de programacao, sendo que as progra-
mac0es de sucesso/as mais pedidas (nacionais) contam com 39% e

as de rock (em espanhol), com 5,8%.
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Perfil do ouvinte - Recife Perfil do ouvinte - Rio de Janeiro
Em porcentual Em porcentual
Amostra total 100,0 Amostra total 100,0
Forrd 44,0 Noticiarios locais 43,0
Sucesso/As mais pedidas (Nacionais) 41,0 Noticias de transito 42,0
Noticiarios locais 38,0 Sucesso/As mais pedidas (Nacionais) 40,0
Samba/Pagode 33,0 Noticiarios nacionais 40,0
MPB 32,0 Noticias do tempo 37,0
Noticiarios nacionais 32,0 MPB 35,0
Noticias policiais 32,0 Samba/Pagode 34,0
Musica religiosa/Gospel 30,0 Entrevistas/Programas falados 32,0
Axé/MUsica baiana 29,0 Noticiarios internacionais 30,0
Noticias de transito 270 Sucesso/As mais pedidas (Em inglés) 27,0
Entrevistas/Programas falados 26,0 Musica religiosa/Gospel 24,0
Noticias do tempo 230 Axé/MUsica baiana 22,0
Noticiarios internacionais 22,0 Musi,ca sertaneja 20,0
Conselhos/Opinides 21,0 Forro ) 19,0
Esportes (Ao vivo) 20,0 Rock (Nac?onanl) 19.0
Esportes (Comentarios) 19,0 Rock (Em mgle_s) 18,0
Sucesso/As mais pedidas (Em inglés) 17,0 Espirtes (GOl 16'3
Musica eletronica (Dance/Techno/House) 16,0 Fun L 16,
. Conselhos/Opinides 15,0
Rock (Nacional) 16,0 o L
o L Musica eletronica (Dance/Techno/House) 15,0
Comeédia/Humoristicos 15,0 o
Esportes (Comentarios) 15,0
Funk 15,0 L L
Rock (Em inglés) 1.0 Comédia/Humoristicos 12,0
g ! Sucesso/As mais pedidas (Em espanhol) 7.0
Fonte: IBOPE Musica classica 6,0
Jazz/Blues 4,8
A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios do Recife (PE), se- Musica country (Inglés) 3,7
gundo a preferéncia de programacéao, sendo que as programacoes Rock (Em espanhol) 2,7

de forré contam com 44% e as de rock (em inglés), com 11%.
Fonte: IBOPE

A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios do Rio de Janeiro
(RJ) segundo a preferéncia de programacao, sendo que as progra-
macdes de noticiarios locais contam com 43% e as de rock (em
espanhol), com 2,7%.

DEMANDA POR CULTURA - RADIO
124 CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS — 2009




D EIVIAN DATE0 REGU LY U KA
RADID!

Perfil do ouvinte - Salvador

Em porcentual

Amostra total

MPB

Axé/Musica baiana

Noticiarios locais

Samba/Pagode

Sucesso/As mais pedidas (Nacionais)
Forrd

Noticirios nacionais

Noticias de transito

Noticias policiais

Noticiarios internacionais

Noticias do tempo

Musica religiosa/Gospel

Sucesso/As mais pedidas (Em inglés)
Musica sertaneja

Esportes (Ao vivo)

Esportes (Comentarios)
Entrevistas/Programas falados

Rock (Nacional)

Conselhos/Opinides

Musica eletronica (Dance/Techno/House)
Sucesso/As mais pedidas (Em espanhol)
Musica classica

Rock (Em inglés)

Jazz/ Blues

Fonte: IBOPE

A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios de Salvador (BA),
segundo a preferéncia de programacdo, sendo que as programa-

100,0

42,0
41,0
39,0
39,0
35,0
34,0
33,0
29,0
28,0
25,0
25,0
23,0
21,0
21,0
20,0
17,0
14,0
12,0
11,0
11,0
10,0

8,8

8,6

7,3

coes de MPB contam com 42% e as de jazz/blues, com 7,3%.

Perfil do ouvinte - Sao Paulo
Em porcentual

Amostra total

Musica sertaneja

Noticiarios locais

Noticiarios nacionais

Samba/Pagode

Sucesso/As mais pedidas (Nacionais)
Sucesso/As mais pedidas (Em inglés)
MPB

Noticias de transito

Rock (Em inglés)

Noticiarios internacionais

Rock (Nacional)

Noticias do tempo

Forrd

Axé/Musica baiana

Musica eletronica (Dance/Techno/House)
Musica religiosa/Gospel
Entrevistas/Programas falados
Noticias policiais

Esportes (Ao Vvivo)

Esportes (Comentarios)
Comédia/Humoristicos

Funk

Musica classica

Conselhos/Opinides

Musica country (Em inglés)
Jazz/Blues

Rock (Em espanhol)

Sucesso/As mais pedidas (Em espanhol)

Fonte: IBOPE

A tabela apresenta o perfil do ouvinte das radios de Sao Paulo (SP),
segundo a preferéncia de programacao, sendo que as programa-
cdes de musica sertaneja contam com 27% e as de sucesso/as

mais pedidas (em espanhol), com 2%.
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100,0

27,0
26,0
26,0
25,0
24,0
23,0
22,0
22,0
22,0
21,0
21,0
20,0
19,0
15,0
15,0
15,0
13,0
13,0
12,0
11,0

6,9

6,5

5,9

5,5

4,2

3,6

2,4

2,0
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Televisao - Demanda nas capitais
Em porcentual

M TV aberta

M TV por
assinatura

97

96 93 93
86 84 88 86
18 18 17
15
| | |
RF FT DF SP CB BH RJ SD

PA

Fonte: IBOPE. Elaboracdo MinC

89

0 gréafico mostra o porcentual da demanda por televisao aberta e por assinatura nas capitais. A demanda por
televisao aberta varia de 97% a 84% e por televisao por assinatura, de 18% a 6,66%. A média da demanda nas ca-
pitais por televisdo aberta é de 90% e por televisdo por assinatura, de 13,3%. Os nimeros revelam a so-
breposicdo da televisao aberta com relacéo a televisao por assinatura em todas as capitais.

Televisao - Demanda por faixa etaria
Em porcentual

94 M TV aberta
91 90 89 88 87 M TV por
assinatura
14 14 13 14 13 m 14

12a19 20-24 25-34 35-44 45 -54 55 - 64
Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

0 grafico mostra a demanda por televisao aberta e por assinatura segundo a faixa etaria. A demanda por tele-
visao aberta varia de 94% a 87% e por televisao por assinatura, de 13% a 14%. A média da demanda por televi-
sao aberta segundo a faixa etaria é de 90% e por televisao por assinatura, de 13,7%. Os numeros indicam
elevado consumo de televisdo aberta em todos as faixas etarias, com leve preponderancia entre os mais
jovens. Os porcentuais referentes a televisdo por assinatura sao discretos para todos 0s grupos.
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M TV aberta

M TV por
assinatura

Fonte: IBOPE.
Elaboragéo MinC

6,79
1,44 4,47
Sem ‘ Primeiro Primeiro ‘ Segundo ‘ Superior " Doutorado/
estudos grau grau grau completo Mestrado/
incompleto completo completo Pés- graduado/

MBA

O gréafico mostra a demanda por televisdo aberta e por assinatura segundo o grau de escolaridade. A
demanda por televisao aberta varia de 92% a 79% e por televisdo por assinatura, de 42% a 1,44%. A
média da demanda por televisdo aberta segundo o grau de escolaridade é de 88,2% e por televisao por
assinatura, de 17,95%. Os numeros revelam que a demanda por televisdo aberta € maior entre os
individuos com menores niveis de escolaridade. Com relacdo a televisao por assinatura, ocorre 0 0posto.

M TV aberta

B TV por
assinatura

Fonte: IBOPE.
Elaboracao MinC

12

586 7,75
R$ 4.500 Entre Entre Entre Entre Entre Entre Entre Entre Entre Entre Menos
ou mais R$ 3.000 R$ 2.400 R$ 2.100 RS 1.800 R$ 1.500 R$ 1.200 RS 900 R$ 600 R$ 300 RS 150 de
e e e e e e e e e e RS 150
RS 4.499 RS 2.299 RS 2.399 RS 2.099 RS 1.799 RS 1.499 RS 1.199 RS 899 RS 599 RS 299

0 grafico mostra a demanda por televisdo aberta e por assinatura por renda. A demanda por televisdo aberta
varia de 92% a 74% e por televisao por assinatura, de 57% a 5,86%. A média da demanda por televisao aberta
por renda é de 88% e por televisdo por assinatura, de 23,55%. Observa-se que as rendas mais elevadas
relacionam-se diretamente com maior demanda por televisao por assinatura.
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M TV aberta

M TV por
assinatura

Masculino Feminino

Fonte: IBOPE. Elaboracéo MinC

0 gréafico mostra a demanda por televisao aberta e por assinatura por género. A demanda por televisao aberta
€ de 90% para ambos 0s sex0s. Com relacao a televisdo por assinatura, esse percentual varia de 15% a 13%
e a sua média da demanda por sexo é de 14%.

B TV aberta
M TV por
assinatura
597
Negro ‘ Mulato/ indio Branco Oriental
Pardo/
Mestico
Fonte: IBOPE. Elaboragcao MinC

0 grafico mostra a demanda por televisdo aberta e por assinatura por raca. A demanda por televisao aberta varia de
92% a 88% e por televisdo por assinatura, de 57% a 4,84%. A média da demanda por televisao aberta por raca é de
90,2% e por televisdo por assinatura é de 18,82%. Os nimeros indicam que as racas que apresentam maior deman-
da por televisao aberta s@o as mesmas que demandam menos televisao por assinatura.
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Amostra total

Noticiarios locais
Noticirios nacionais
Telenovelas nacionais
Noticiarios internacionais
Acao/Aventura
Comeédias (Filmes)
Esportes ao vivo
Comeédias (Programas)
Policial

suspense

Comeédias romanticas
Noticias esportivas
Meteorologico

Romance

Desenhos animados
Programas de auditorio
Ccomentarios esportivos
Programas de entrevista
Drama

Documentarios
Seriados nacionais
Saude e medicina
Filmes de ficcdo cientifica

Filmes recentes de Hollywood

Horror/Terror

Fonte: IBOPE

A tabela apresenta a preferéncia de programacao de televisao, sendo que 0s noticiarios locais e 0s noticiarios nacionais contam com

DEVIAN D ARED KU LU KA
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Preferéncia por programacao de televisao - Brasil
Em Porcentual

100,0

72,0
72,0
60,0
54,0
54,0
54,0
48,0
45,0
45,0
43,0
41,0
41,0
39,0
38,0
35,0
35,0
35,0
34,0
33,0
32,0
31,0
31,0
31,0
30,0
30,0

Amostra total

Shows musicais

Natureza e vida animal
Infantis/Desenhos animados
Esportes radicais

Shows de realidade

Videos musicais

Programas de economia
Filmes classicos de Hollywood
Esportes pré-gravados/Editados
Seriados estrangeiros

Politica

Cozinha

Programas educativos
(computadores, idiomas, educativos etc.)

Negdcios/Financas

Show de variedades

Jogos e Concursos de talentos
Programas infantis

Programas religiosos

Estilos e moda
Ciéncia/Tecnologia
Telenovelas (outros paises da América Latina)
Teatro/Musicais/Opera
Turismo e viagens

Decoragao e casa

Biografias

Eréticos

Atuacdes/Concertos musicais
Canal/Programas de compras

Telenovelas estrangeiras (mas nao da América Latina)

72% e as telenovelas estrangeiras (mas ndo da América Latina), com 4,5%.
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100,0
29,0
29,0
29,0
29,0
25,0
24,0
22,0
21,0
20,0
19,0
19,0
19,0

19,0
18,0
18,0
18,0
18,0
18,0
17,0
17,0
14,0
12,0
12,0
11,0

9,5

9.4

7.7

5,8

4,5
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Acesso a Internet nas capitais
Em porcentual

38 38 37
30 31

26 27 28

22 I I I I

A RF FT DF SP CB BH RJ SD

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

Mostra o porcentual de acessos a Internet nas capitais brasileiras. A
demanda por acesso varia de 38% a 22%. A média de acessos a
Internet nas capitais é de 30,8%. Porto Alegre, Distrito Federal e

Curitiba apresentaram 0s porcentuais mais elevados, respecti-
vamente.

Acesso a Internet por faixa etaria
Em porcentual

38 40
33
25
I 21

12a19 20a24 25a34 35a44 45 a 54

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

55a64

0 grafico mostra o porcentual de acessos a Internet por faixa etaria.
A demanda por acesso varia de 40% a 11%. A média de acessos a
Internet por faixa etaria € de 28%. Os hiimeros indicam que 0 acesso a rede
€ mais elevado entre 0s grupos de pessoas mais jovens.

DEMANDA POR CULTURA

CULTU R
NET;

Acesso a Internet por escolaridade
Em porcentual

86
69
31
8,20 11
A -
! Sem ! Primeiro grau ! Primeiro grau ! Segundo grau ! Superior Doutorado/
estudos incompleto completo completo completo Mestrado/

P6s-graduado/
MBA

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

O gréafico mostra o porcentual de acessos a Internet por grau de
escolaridade. A demanda por acesso varia de 86% a 0,17%. A mé-
dia de acessos a Internet por grau de escolaridade é de 34,2%. Os
ndmeros indicam que 0 acesso a rede cresce a medida que o nivel
de escolaridade também se eleva.

Acesso a Internet por renda
Em porcentual

83
71 6g

5. Entre R$ 1.800 e R$ 2.099
6. Entre R$ 1.500 e R$ 1.799
7. Entre R$ 1.200 e R$ 1.499
8. Entre RS 900 e R$ 1.199

"1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

1. R$ 4.500 ou mais

2. Entre R$ 3.000 e RS 4.499
3. Entre R$ 2.400 e RS 2.999
4. Entre R$ 2.100 e RS 2.399

9. Entre R$ 600 e R$ 899
10. Entre R$ 300 e R$ 599
11. Entre R$ 150 e R$ 299
12. Menos de R$ 150

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

0 grafico mostra o porcentual de acessos a Internet por renda. Os
acessos variam de 83% a 15%. A média de acessos a Internet por
renda é de 46,16%. Os humeros indicam que pessoas com renda mais
elevada acessam mais a rede.

— INTERNET

CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS — 2009



DENEWNIDA POR cULTY R

Masculino Feminino

Fonte: IBOPE. Elaboracéo MinC

0 grafico mostra o porcentual de acessos a Internet por sexo. O acesso por parte do sexo masculino (31%) é su-
perior ao feminino (27%).

20
j ]
Negro Mulato/ indio Branco Oriental
Pardo/
Mestico

Fonte: IBOPE. Elaboragdo MinC

0 gréafico mostra o porcentual de acessos a Internet por raca. A demanda por acesso varia de 55% a 12%. A
média de acessos a Internet por raca é de 28%. Os nimeros indicam maior acesso por parte da populacao
oriental e branca.

DEMANDA POR CULTURA — INTERNET
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INTERNET,

Atividades mais acessadas na Internet

Era norcomtual Tempo de navegacao em domicilio

Enviar/Receber e-mails (correios eletronicos) 22,0 Pais Horas de navegacao
Fazer pesquisas pessoais 19,0
Ler noticias (nacionais) 12,0 Brasil 19
Enviar/Receber mensagens instantaneas (tipo ICQ) 12,0 Eran
o A5SL ca 19
Ler noticias (Internacionais) 10,0
Outras atividades 9,1 Japao 18
Ouvir musica 8,8
Baixar musicas (Por exemplo MP3) 8,5 LA 17
Ler jornais 8,2 Alemanha 16
Entrar em um chat room/Sala de bate-papo 8,0 talia 15
Visitar sites de educacao/Aprendizagem 7.6
Usar servicos bancarios (pagamentos, consultas, movimento bancério) 7,3 Reino Unido 15
Jogar on-line (jogos) 7.2
Visitar sites esportivos 5,9 et i1
ver p'adaS/pag'.nas de humor 5.7 Fonte: IBOPE/ NET RANKINGS
Buscar e/ou baixar softwares 5,4
Consultar sites de filmes de cinema 5,3
Enviar postais eletronicos 5,0 A tabela mostra o tempo de navegacao em domicilio internacional.
Consultar sites de negocios/Empresas 4,7
Visitar sites de saude 4,5
Ler revistas 4,5
Busca em classificados pessoais, autos, casas etc. 4,1
Consultar previsao do tempo 4,0 . _ o
Procurar emprego 3,9 Acesso a Internet no Brasil em domicilio
Consultar guias de informacéao local 3,9
Realizar compras pessoais 3.1
Consultar astrologia, horéscopo etc. 2,9
Criar/Manter um site préprio 2,7 Margo/2006 BRASIL
Ouvir radio 2,5
Fazer video conferéncia (web cam) 2,4 Internautas-universo estimado (milhoes) 20
Consultar guias de televisao 2,4 Ari ; hA
Entretenimento para adultos 2,4 URlElles e (il 1ecs) 13
Reservar passagens de avido, trem etc. 1,8 NUmero de dominios 912.512
Fazer chamadas telefonicas de longa distancia 1,5 NGmero de sites visitados por més 53
Assistir a um programa de TV 1,4
Reservar hotéis, pacotes de viagem 1,3 Tempo de navegacdo no més (horas) 19
Fazer investimentos 1,2 x x ;
Realizar compras profissionals 12 Tempo gasto por sessao de navegacao (minutos) 47
Participar de leiloes 0,4 Tempo gasto por pagina visualizada (minutos) 43
Reservar aluguel de automovel 0,4
Fonte: IBOPE Fonte: IBOPE / NET RATINGS
A tabela apresenta as atividades mais acessadas em servicos dis- A tabela apresenta informacdes a respeito do acesso a Internet em
ponibilizados na Internet, sendo que 22% dos acessos sdo para domicilios no Brasil.

enviar/receber e-mails (correios eletronicos), e 0,4% tanto para
participar de leildes como para reservar aluguel de automovel.

DEMANDA POR CULTURA - INTERNET
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INTERNET

A tabela apresenta a proporcao porcentual do consumo de outras midias com inicio da Web.
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CULTY RN

JORNAL

Pessoas que léem pelo menos um titulo de

jornal por semana nas capitais
Em porcentual

*v—v—v—v—v—v—v—v—\

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

0 grafico mostra o porcentual de leitura de jornal nas capitais. Os
porcentuais variam entre 68% e 28%, e a média é de 40,22%. A lei-
tura de jornal é mais elevada em Porto Alegre e no Rio de Janeiro,
respectivamente.

Pessoas que léem pelo menos um titulo de

jornal por semana, por faixa etaria
Em porcentual

42
38 39 i I 38

12a19 20a24 25a34 35a44 45 a 54 55 a 64
Fonte: IBOPE. Elabora¢ao MinC

0 grafico mostra o porcentual de leitura de jornal por faixa etéria.
0s porcentuais variam entre 42% e 27%, e a média é de 37,5%. A
leitura de jornal acompanha a elevacao das faixas etarias e diminui
a partir dos 55 anos.

Pessoas que léem pelo menos um titulo de

jornal por semana, por escolaridade
Em porcentual

73
68
44
35
19
10
Sem estudos Primeiro grau Primeiro grau Segundo grau Superior Doutorado/
incompleto completo completo completo Mestrado/

P6s-graduado/
o MBA
Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

0 grafico mostra o porcentual de leitura de jornal por grau de es-
colaridade. Os porcentuais variam entre 73% e 10%, e a média é de
41,5%. Os nimeros indicam que pessoas com niveis de escolari-
dade mais elevados Iéem mais jornal.

Pessoas que lIéem pelo menos um titulo

de jornal por semana, por renda
Em porcentual
31 29

70 69
60 63
4.500 entre entre entre entre entre entre entre entre entre entre Menos

ou 3.000e 2400e 2.100e 1.800e 1.500e 1.200e 900e 600e 300e 150e de 150
mais  4.499 2999 2399 2099 1799 1499 1199 899 599 299

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

N

O gréafico mostra o porcentual de leitura de jornal por renda. Os
porcentuais variam entre 79% e 27%, e a média é de 53,42%. Os
nimeros indicam que a leitura de jornal € mais elevada entre 0s
grupos com as maiores rendas.

DEMANDA POR CULTURA - JORNAL
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40%

35%

Masculino Feminino

Fonte: IBOPE. Elaboracdo MinC

0 grafico mostra o porcentual da leitura de jornal por sexo. Esse tipo de leitura € maior entre os homens.

64%
43%
30% 30%
l I ]
Negro ‘ Mulato/ Pardo/ ‘ indio ‘ Branco ‘ Oriental

Mestico

Fonte: IBOPE. Elabora¢cdo MinC

0 grafico mostra o porcentual de leitura por raca. Estes variam entre 64% e 26%, e a média é de 38,6%. Os orien-
tais apresentaram o maior porcentual de leitura desse meio de comunicacao.

DEMANDA POR CULTURA - JORNAL
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A tabela mostra as paginas mais lidas no jornal. Os noticiarios estao en-
tre 0s mais acessados.
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CULTY RN

REVI ST A

Pessoas que léem pelo menos um titulo de

revista uma vez por més nas capitais
Em porcentual

55 54

50

19 48 47 g6

PA RF FT DF SP CB BH RJ SD
Fonte: IBOPE. Elaboracdo MinC

0 grafico mostra o porcentual de pessoas que Iéem pelo menos um
titulo de revista, uma vez por més, nas capitais brasileiras. Os por-
centuais variam de 55% a 39%. A média de leitura nas capitais é de
47,5%. Os maiores porcentuais de leitura de revista sdo observa-
dos em Porto Alegre e no Recife, respectivamente.

Pessoas que léem pelo menos um titulo de

revista uma vez por més, por faixa etaria
Em porcentual

12a19 20a24 25a34 35a44 45a 54 55a64
Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

52

0 gréafico mostra o porcentual de pessoas que Iéem pelo menos um
titulo de revista, uma vez por més, segundo a faixa etaria. Os por-
centuais variam de 52% a 34%. A média de leitura segundo a faixa
etéria € de 43,8%. Os numeros indicam que a leitura de revista é
mais elevada entre 0s grupos de pessoas mais jovens.

Pessoas que léem pelo menos um titulo de

revista uma vez por més, por escolaridade
Em porcentual

79
72
13
Sem estudos ~ Primeiro grau Primeiro grau  Segundo grau Superior Doutorado/
incompleto completo completo completo Mestrado/

Pés-graduado/
o MBA
Fonte: IBOPE. Elaboragcao MinC

0 gréafico mostra o porcentual de pessoas que |éem pelo menos um
titulo de revista, uma vez por més, segundo o grau de escolaridade.
Os porcentuais variam de 79% a 13%. A média de frequéncia segundo
o grau de escolaridade é de 46,7%. Os nimeros indicam que, quanto
maior é o nivel de escolaridade, mais elevada € a leitura de revista.

Pessoas que Iéem pelo menos um titulo de

revista uma vez por més, por renda
Em porcentual

61 &g

9. Entre R$ 600 e R$ 899
10. Entre R$ 300 e RS 599
11. Entre R$ 150 e RS 299
12. Menos de R$ 150

5. Entre R$ 1.800 e R$ 2.099
6. Entre R$ 1.500 e R$ 1.799
7. Entre R$ 1.200 e R$ 1.499
8. Entre R$ 900 e R$ 1.199

1. R$ 4.500 ou mais

2. Entre R$ 3.000 e RS 4.499
3. Entre R$ 2.400 e R$ 2.999
4. Entre R$ 2.100 e RS 2.399

Fonte: IBOPE. Elaboracao MinC

0 gréafico mostra o porcentual de pessoas que Iéem pelo menos um
titulo de revista, uma vez por més, segundo a renda. Os porcentuais
variam de 81% a 36%. A média de leitura segundo a renda é de 57,3%.
0 porcentual € mais elevado entre 0s niveis de renda mais altos.

DEMANDA POR CULTURA - REVISTA
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48%

41%

Masculino Feminino

Fonte: IBOPE. Elaborac&o MinC

0 gréafico mostra o porcentual de pessoas que Iéem pelo menos um titulo de revista, uma vez ao més, segun-
do o género. Os nimeros indicam que a leitura de revistas é maior entre as mulheres.

79%

50%
) ! ] I
Negro Mulato/ Pardo/ indio Branco Oriental
Mestico

Fonte: IBOPE. Elaboracdao MinC

0 gréafico mostra o porcentual de pessoas que 1éem pelo menos um titulo de revista, uma vez ao més, segun-
do a raca. O porcentual varia de 79% a 36%. A média de leitura segundo a raca € de 48,2%. Entre 0s grupos
pesquisados, o grupos dos orientais apresentou o porcentual mais elevado.

DEMANDA POR CULTURA - REVISTA
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A tabela mostra o consumo cultural agregado por classe. Observa-se consumo diversificado para os equipamentos/meios de comunicacao.
0O consumo de televisdo e de radio apresentou relativo equilibrio entre as classes. Entretanto esses porcentuais sdo muito diferenciados no
que diz respeito a internet, cinema, televisdo por assinatura e leitura de jornais e revistas.

A tabela mostra o consumo cultural agregado por raca. Os nimeros indicam que 0s orientais costumam ler mais que as outras ragas, sua
frequéncia ao cinema é mais elevada que as outras. O mesmo ocorre com relacdo ao acesso a Internet e a televisdo por assinatura. Com
relacéo ao radio, o consumo dos orientais € mais discreto, enquanto se observa equilibrio entre a demais racas.

A tabela mostra o consumo cultural agregado por faixa etaria. O consumo por parte dos jovens é maior no tocante a televisdo aberta, revista,
cinema e Internet. Com relacdo aos grupos com faixa etaria mais elevada, a tendéncia é a reducdo do consumo.

DEMANDA POR CULTURA - CONSUMO CULTURAL AGREGADO
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A tabela mostra o consumo cultural agregado por grau de escolaridade. A tendéncia é a existéncia de maior consumo cultural entre 0s niveis
de escolaridade mais elevados, porém, com relacéo a televisdo aberta e ao radio, ocorre o inverso.

A tabela mostra o consumo cultural agregado por renda. A tendéncia é a existéncia de maior consumo cultural entre os niveis de renda mais
elevados, exceto com relacao a televisao aberta.
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Veiculo Homem Mulher
Jornal 40,0 35,0
Televisao 90,0 90,0
TV por assinatura 15,0 13,0
Revista 41,0 48,0
Cinema 15,0 13,0
Internet 31,0 27,0
Radio 63,0 61,0
Fonte: IBOPE

A tabela mostra 0 consumo cultural agregado por sexo. O consumo por
televisdo é equilibrado entre ambos 0s sexos. Entretanto, no tocante a
Internet, jornal e revista, sdo observadas as maiores disparidades.
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PRAVIGASEGUITURAISEN ASEGAPITATS!

Praticas culturais - Brasilia Praticas culturais - Belo Horizonte
Em porcentual Em porcentual

Amostra total 100,0 Amostra total 100,0
Ouvir musica 53,0 Ouvir musica 530
Reunir-se com 0s amigos 34,0 Reunir-se com os amigos 30,0
Ir a shopping centers 27,0 I thOp ping centers 2|0
Ler livros 21,0 Le.r e 21,0
) Sair para beber/Ir a bares 17,0
Praticar algum esporte 18,0 Praticar algum esporte 15,0
Sair para beber/Ir a bares e Jogar games (Videogame ou no computador) 12,0
Ir a restaurantes/Sair para jantar 14,0 Ir a restaurantes/Sair para jantar 9.5
Jogar games (Videogame ou no computador) 14,0 Sair para dancar 9,3
Fotografia 13,0 Ir ao cinema 8,9
Ir ao cinema 10,0 Fotografia 8,5
Fonte: IBOPE Ir a clubes Uit
Fazer palavras cruzadas 7.3
A tabela apresenta as praticas culturais em Brasilia (DF), has quais 53% s e sl R
das pessoas praticam ouvir misica e 10% frequentam cinemas. Passear fora da cidade 6,5
Pintar/Desenhar 6,4
Ir @ academia de ginastica 6,2

Ir a shows/Concertos musicais pagos em casas de
espetaculos 6,1
Decorar a casa 5,9
Cozinhar/Atividades de culinéria 5,7
Ir a praia/Lagoa 54
Fazer croché/Tric6/Bordado 5,3
Ir a shows/Concertos musicais gratuitos 4,8
Ir a cafés 4,6
Tocar algum instrumento musical 4,4
Ir a parques 4,3
Assistir a eventos culturais 4,0

Fonte: IBOPE

A tabela apresenta as préticas culturais em Belo Horizonte (MG), nas
quais 53% das pessoas praticam ouvir musica e 4% assistem a
eventos culturais.
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A tabela apresenta as praticas culturais em Fortaleza (CE), nas
quais 47% das pessoas praticam ouvir misica e 8,2% frequentam
as cinemas.

A tabela apresenta as praticas culturais em Curitiba (PR), nas quais
50% das pessoas praticam ouvir musica e 3,9% frequentam cafés.
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PRAVIGASEGUITURAISEN ASEGAPITATS!

Praticas culturais - Porto Alegre Praticas culturais - Recife
Em porcentual Em porcentual

Amostra total 100,0 Amostra total 100,0
Ouvir musica 53,0 Ouvir musica 43,0
Reunir-se com 0s amigos 31,0 Ir a praia/Lagoa 23,0
Ler s 22 Reunir-se com 0s amigos 22,0
Ir a shopping center.s ' 21,0 Ler livros 16,0
Ir a restaurantes/Sair para jantar 16,0 )
Praticar algum esporte 16,0 Ir a shopping centers 14,0
Jogar games (Videogame ou no computador) 14,0 Sair para beber/Ir a bares 12,0
Fazer palavras cruzadas 13,0 Sair para dancar 9,5
Sair para beber/Ir a bares 13,0 Praticar algum esporte 9.3
Ir a praia/Lagoa 12,0 Jogar games (Videogame ou no computador) 9,0
Ir ao cinema 12,0 .

; Ir a0 cinema 7,6
Sair para dancar 11,0 _
Fotografia 9,7 Pintar/Desenhar 7,1
Ir & academia de ginastica 8,6 Decorar a casa 6,4
Ir a parques 8,3 Ir a shows/Concertos musicais gratuitos 6,4
Jogos de mesa/Baralho 7,8 Ir a restaurantes/Sair para jantar 6.3
Pintar/Desenhar 7.3 It a clubes 6.3
Decoraf acasa 6,7 Fotografia 6.0
Ir a cafés 6,5
Cozinhar/Atividades de culinéria 6,5 FAEET (LRI e e
Ir a clubes 6,3 Ir a shows/Concertos musicais pagos em casas de
Fazer croché/Tric6/Bordado 6,0 rsilos i
Passear fora da cidade 58

. Fonte: IBOPE
Ir a shows/Concertos musicais pagos em casas de
espetaculos 5.8 )
) . . oo
AEET EvETies cUllivES 5.4 Atabela apresen’ga as praticas (;u!tura|s no Recife (PE), has quais 43%
h . . das pessoas praticam ouvir musica e 5,6% frequentam shows/con-

Ir a shows/Concertos musicais gratuitos 52 certos musicais pagos em casas de espetaculos.
Fazer artesanato (Louca, ceramica, entre outros) 4,0
Fazer jardinagem 33
Fonte: IBOPE

A tabela apresenta as praticas culturais em Porto Alegre (RS), nas
quais 53% das pessoas praticam ouvir musica e 3,3% fazem jardi-
nagem.
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Praticas culturais - Rio de Janeiro

Em porcentual

Amostra total

Ouvir musica

Reunir-se com 0S amigos

Ir a shopping centers

Ler livros

Ir a praia/Lagoa

Sair para beber/Ir a bares

Ir a restaurantes/Sair para jantar

Praticar algum esporte

Jogar games (Videogame ou no computador)
Ir ao cinema

Sair para dancar

Fotografia

Fazer palavras cruzadas

Ir & academia de ginastica
Cozinhar/Atividades de culinéria

Jogos de mesa/Baralho

Ir a clubes

Pintar/Desenhar

Ir a shows/Concertos musicais pagos em casas de
espetaculos

Decorar a casa

Assistir a eventos culturais

Ir a parques

Fazer croché/Trico/Bordado

Ir a shows/Concertos musicais gratuitos
Passear fora da cidade

Ir a cafés

Tocar algum instrumento musical

Fazer jardinagem

Fazer artesanato (Louca, ceramica, entre outros)
Ir a museus

Ir a shows/Concertos musicais pagos ao ar livre

Fonte: IBOPE

A tabela apresenta as praticas culturais no Rio de Janeiro (RJ), nas
quais 48% das pessoas praticam ouvir mdsica e 2,3% frequentam

100,0

48,0
27,0
22,0
20,0
16,0
12,0
12,0
12,0
11,0
9.3
9.0
87
8,5
6,7
6,3
6,2
o8
5,6

53
5.2
4,9
4,7
4,2
4,0
4,0
38
33
2,9
2,8
2.4
23

shows/concertos musicais pagos em casas de espetaculos.

Praticas culturais - Salvador
Em porcentual

Amostra total

Ouvir musica

Reunir-se com 0s amigos

Ler livros

Ir a shopping centers

Ir & praia/Lagoa

Sair para beber/Ir a bares
Praticar algum esporte

Jogar games (Videogame ou no computador)
Sair para dancar

Ir a restaurantes/Sair para jantar
Ir ao cinema

Ir a shows/Concertos musicais pagos em casas de
espetaculos

Jogos de mesa/Baralho
Fotografia

Cozinhar/Atividades de culinaria
Ir a clubes

Ir & academia de ginastica

Fonte: IBOPE
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100,0%

46,0
29,0
24,0
22,0
19,0
15,0
14,0
11,0

9,4

9,2

8.0

8,0
7,8
7.1
6,0
58
5.3

A tabela apresenta as praticas culturais em Salvador (BA), nas quais
46% das pessoas praticam ouvir musica e 5,3% frequentam acade-
mia de ginastica.
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Ouvir musica 49,0
Reunir-se com 0S amigos 26,0
Ler livros 20,0
Ir a shopping centers 20,0
Jogar games (Videogame ou no computador) 13,0
Praticar algum esporte 13,0
Sair para beber/Ir a bares 11,0
Ir a restaurantes/Sair para jantar 11,0
Sair para dancar 9,5
Ir & praia/Lagoa 9.3
Ir ao cinema 8,7
Fotografia 7.7
Fazer palavras cruzadas 7.3
Pintar/Desenhar 6,8
Jogos de mesa/Baralho 6,5
Cozinhar/Atividades de culinéria 5,9
Ir a parques 5,9
Passear fora da cidade 5,7
Fazer croché/Tricd/Bordado 5,2
Ir a clubes 5,1
Ir @ academia de ginastica 51
Decorar a casa 5,0
Ir a shows/Concertos musicais pagos em casas de

espetaculos 4,6
Assistir a eventos culturais 4,5
Tocar algum instrumento musical 4,5
Ir a cafés 4,5
Ir a shows/Concertos musicais gratuitos 4,0
Fazer artesanato (Louca, ceramica, entre outros) 3,1
Brincar de karaoké em casa 2,9
Ir a shows/Concertos musicais pagos ao ar livre 2,6
Fazer jardinagem 2,5
Aulas de educacao adulta 1,7
Fonte: IBOPE

A tabela apresenta as praticas culturais em Sdo Paulo (SP), nas quais
49% das pessoas praticam ouvir musica e 1,7% assistem a aulas de edu-
cacgao adulta.
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Despesa média mensal familiar com recreacao
e cultura, por faixa etaria da pessoa de
referéncia da familia - Brasil

. 44,76
Em Reais 42,47
34,95
30,72
27,62 26,79
] I I ]
10a19 20229 30a39  40a49 50a59  60a69  70anosou
anos anos anos anos anos anos mais

Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracao MinC

O gréfico apresenta a média mensal da despesa familiar com re-
creacdo e cultura por faixa etéria. O porcentual de frequéncia varia
de R$ 44,76 a R$ 17,87. Os gastos mais elevados sao localizados
entre os grupos de 40/49 e 50/59 anos.

Despesa média mensal familiar com
recreacao e cultura, por faixa etaria da
pessoa de referéncia da familia, nas areas
rurais e urbanas - Brasil

Em Reais 50,4 49,1 B Area Urbana
39.33 M Area Rural
34,41
31,06 31,47
20,69
8,53 I
10a19 20a29 30a39 40a49 50a59 60269 70 anos ou
anos anos anos anos anos anos mais

Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracao MinC

O gréfico apresenta a média mensal da despesa familiar com re-
creacdo e cultura por faixa etéria, nas areas rurais e urbanas. Na
area rural, os dispéndios variam de R$ 9,88 a R$ 2,8 e, na area
urbana, de R$ 50,4 a R$ 20,69.

CULTURA
CULTURA

Despesa média mensal familiar com
recreacao e cultura, por anos de estudo da
pessoa de referéncia da familia - Brasil

Em Reais 86,83
32,71
21,03
12,54
8,5
menos de 1 ano ‘ 1a 3 anos 4 a7 anos 8 a 10 anos 11 anos ou mais

Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracao MinC

Apresenta a média mensal da despesa familiar com recreacéo e cul-
tura, por anos de estudo da pessoa de referéncia da familia. Os dis-
péndios variam de R$ 86,83 a R$ 8,5. Pessoas com maior nivel de
escolaridade apresentam gastos superiores com recreacao e cultura.

Despesa média mensal familiar com
recreacao e cultura, por anos de estudo da
pessoa de referéncia da familia rural e
urbana - Brasil

Em Reais =

M Urbana

M Rural

35,89
22,99 1695
14,99
1071 aes 573 9 13

m=

menos de 1 ano 1a3anos 4a7anos 8 a 10 anos 11 anos ou mais

Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracao MinC

0O grafico apresenta a média mensal da despesa familiar com recrea-
cao e cultura por anos de estudo da pessoa de referéncia da fa-
milia, nas areas rural e urbana. A média mensal da despesa familiar
por grau de escolaridade na area rural varia de R$ 35,89 a R$ 3,95
e, na area urbana, de R$ 88,10 a R$ 10,71.
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Despesa média mensal familiar com
recreacao e cultura, por existéncia de pessoa
com nivel superior na familia - Brasil

160,31
Em Reais
87,72
19,97
Nenhuma Uma pessoa Mais de uma pessoa

Fonte: IBGE/POF (Pesquisa de Or;amentos Familiares), 2002-2003. Elaboracao MinC

0 grafico apresenta a média mensal da despesa familiar com re-
creacao e cultura, por existéncia de pessoa com nivel superior na fa-
milia. Em familias com mais de uma pessoa com nivel superior, as
despesas médias atingem R$ 160,31. Em familias com nenhuma
pessoa com nivel superior, essas despesas caem para R$ 19,97.

Despesa média mensal familiar com recreacéo e
cultura, por existéncia de pessoa com nivel
superior na familia rural e urbana - 2002/2003

~ 160,99
Em Reais
B Urbana
88,79
M Rural 72,44
49,76
22,8
-
— 1 T T
Nenhuma Uma pessoa Mais de uma pessoa

Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracao MinC

0 grafico apresenta a média mensal da despesa familiar com re-
creacdo e cultura, por existéncia de pessoa com nivel superior na
familia, nas &reas rurais e urbanas. Em familias com mais de uma
pessoa com nivel superior, as despesas na area urbana atingem
R$ 160,99 e, na éarea rural, R$ 72,44. Em familias com nenhuma
pessoa com nivel superior, essas despesas caem para R$ 22,8% na
area urbana e para R$ 6,87, na érea rural.

Despesa média mensal familiar com
recreacao e cultura, por posicao na
ocupacao principal da pessoa de
referéncia da familia - Brasil

Em Reais
95,29

65,17
43,65
34,57
28,09
13,14
5,37
| —

Empregado Empregado  Trabalhador ~ Empregador ~Conta propria  Trabalhador ~ Outras nao-
privado publico domeéstico para o proprio  remuneradas
consumo e

Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracao MinC uso

O gréfico apresenta a média mensal da despesa familiar com re-
creacdo e cultura por profisséo da pessoa de referéncia na familia
As despesas variam de R$ 95,29 a R$ 5,37. Os maiores gastos no
setor sdo observados nos grupos de empregadores e empregados
publicos.

Despesa média mensal familiar com
recreacao e cultura, por posicao na
ocupacao principal da pessoa de
referéncia da familia rural e urbana - Brasil

105,24

Em Reais
M Urbana

68,08 M Rural

50,44

38,44 34,58

- 2642

; 1375

Gss ‘ 637 I7,59 949, 437
L = N .

Empregado | Empregado | Trabalhador | Empregador | Conta propria | Trabalhador | Outras no-

privado publico doméstico para o préprio  remuneradas
consumo e
uso

Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracdo MinC

O grafico apresenta a média mensal da despesa familiar por ocupacéo
na area rural, que varia de R$ 26,42 a R$ 3,42. Na area urbana, essa
variacao é de R$ 105,24 a R$ 9,49.

DEMANDA POR CULTURA - DESPESAS FAMILIARES COM RECREACAO E CULTURA
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Despesa média mensal familiar com Despesa média mensal familiar com
recreacao e cultura, por sexo da pessoa recreacao e cultura, por cor ou raca da
de referéncia da familia pessoa de referéncia da familia

35,88 45,49

32,36 22,67 22,15
Masculino Feminino . l
Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracao MinC T T
Branca Preta Parda

O gréfico apresenta a média mensal da despesa familiar com recrea- Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboragao MinC
¢ao e cultura por género da pessoa de referéncia na familia. Pessoas
do sexo masculino tém despesa média de R$ 35,88 com recreacdo O gréfico apresenta a média mensal da despesa familiar com re-
e cultura, e pessoas do sexo feminino, R$ 32,36. creacao e cultura, por raca ou cor da pessoa de referéncia na fami-

lia. Os nUmeros mostram que a raca branca possui dispéndios mais
elevados com esse item.

Despesa média mensal familiar com

recreacao e cultura, por sexo da pessoa de Despesa nl1ted|a mensal fam|||a; ]
referéncia da familia rural e urbana I B G B AN 2 LU (8 P L] (2] | )
de referéncia da familia rural e urbana
M Urb
e - er,|r:|na 50,6 M Urbana
34,76 M Rural
25,45 26,01
10,23
8,10 | |
6’11 Branca Preta Parda
Masculino T Feminino Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracao MinC

Fonte: IBGE/POF, 2002-2003. Elaboracdo MinC

O gréfico apresenta a média mensal da despesa familiar com re-
creacado e cultura, por raca ou cor da pessoa de referéncia na fa-
milia nas areas rural e urbana. Observa-se que o0s gastos efetuados
pelas racas preta e parda apresentam disparidade de cerca de 50%
com rela¢do a branca, tanto na zona rural como na urbana.

0O gréfico apresenta a média mensal da despesa familiar com recrea-
cao e cultura por género da pessoa de referéncia na familia nas areas
rural e urbana. O sexo masculino apresentou média mensal de des-
pesa de R$ 41,85 na area urbana e R$8,10, na rural. Para 0 sexo
feminino, a média foi de R$ 34,76 na &rea urbana e R$ 6,11, na rural.
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INDIGADORESTNCU LT URALS

sta area contempla os indicadores culturais da pes-
E quisa Sistema de Informacbes e Indicadores Cul-

turais, realizada pelo IBGE e publicada em 2006 e
2007, fundamentando-se em uma base de dados refe-
rente a 2003-2005. Sao abordados 0s seguintes agregados
macroecondmicos: consumo, investimento e gastos do
governo pelo lado do dispéndio; remuneracao e saldrios,
pessoal ocupado e numero de empresas pelo lado da
oferta; além de valor adicionado e consumo intermediario
pelo lado da producéo.
A segregacao dessa area é feita primeiramente pela di-
visdo em trés subareas: producao, oferta e dispéndio. Em
seguida, é dividida por grande agregado macroecondémi-
co. Finalmente, levando-se em consideracéo a Classifi-
cacao Nacional das Atividades Econémicas (CNAE 1.0),
0s agregados sao repartidos nas contas relacionadas

com a Cultura. Alguns agregados, COMo 0 CONSUMoO € 0s
gastos do governo, apresentam outro tipo de divisao. O
consumo foi apresentado utilizando-se a Pesquisa de Or-
camentos Familiares (POF), sendo analisado sob o cri-
tério de escolaridade, sexo, raca, classe de rendimento
da pessoa de referéncia da familia, despesa cultural per
capita etc. Os gastos governamentais com cultura foram
apresentados de forma regionalizada, em periodo trienal.
A opcao pelos graficos ha maior parte dos agregados tem
o intuito de facilitar o entendimento das informacdes, as
quais, na publicacdo, estao dispersas de forma complexa
e com dificuldades de leitura. Para aqueles que neces-
sitam ir além dos gréaficos produzidos, nos muitos casos
em que nao foram apresentadas as tabelas originais, a
publicacdao completa encontra-se no sitio do IBGE, na
secao “populacado” e subsecao “indicadores culturais”

Dados gerais da participacao das atividades culturais no valor bruto da producao,
consumo intermediario e valor adicionado

11,47

11,2 11,0

10,9

11,0 10,9 108
10,8
10,6 —

10,4 —

10,6

11,2

11 11,1

11,0 M 2003

[ 2004
2005

10,2

Valor bruto
Fonte: IBGE. Elaboracéo MinC

Consumo intermediario

Valor adicionado

Evolugdo da participacdo do setor cultural, no periodo de 2003 a 2005, nas contas nacionais: valor bruto da producéao (o produto dos precos
e quantidades produzidos por um pais), consumo intermediario (valor consumido de outros bens para o processo de producéo) e valor
adicionado (valor que os bens finais adquirem durante o processo de producao).

INDICADORES CULTURAIS - PRODUCAO
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30 7

M 2003 26,1
24,9 J
25 - | 2004 2B
17 2005
20 |
15
10

No total das
atividades culturais

Na Industria de
transformacéo
Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Detalha a participacdo cultural na conta nacional de valor adicionado
da industria brasileira.

5

H 2003 44 43
4 |0 2004 3

I 2005 3,4 30 5
34 2,8 J
2 —
1 —
0 —— T )

No comércio No total das
atividades culturais

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC

Detalha a participacdo do setor cultural na conta de valor adicio-
nado das atividades comerciais do pais.

80

20| | ™ 2003 71,6 695 71,1
60 0 2004
|

50| L 2005
40|

30,6 30,1
30 28,6
20
10
0 .

Nos servigos No total das
R atividades culturais

Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Detalha a participacao do setor cultural ha conta nacional de valor
adicionado no terceiro setor.

407

W 2003 34,1

[ 2004 31,3 32,3
30| [ 2005
20
10
47 50 50
N

Na industria de No total das
transformagéo atividades culturais

Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Detalha a participacao do setor cultural na conta nacional de con-
sumo intermediério da industria.
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4,5 ]

' W 2003
407 37 39 3,8 ] 2004
3,5 1 2005
3,0 o
25 26 27

2,5 4

2,0 4

1,5

1,0

0,5 -

0,0

No comércio No total das

atividades culturais

Fonte: IBGE. Elabora¢ao MinC

Detalha a participacao do setor cultural na conta nacional de con-
sumo intermediério do comércio.

m 2003 662 634 650
60 |0 2004

7 2005

34,0 335 331

1

No total das
atividades culturais

Nos servigos
Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC

Detalha a participacao do setor cultural na conta nacional de con-
sumo intermediario do setor de servigos.

357

282 02 286

No total das
atividades culturais

M 2003
30713 2004
25 || 2005

N 47 49 49
Na B

Na industria de
transformacéo

Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Detalha a participacao do setor cultural na conta de valor bruto da
producao para a indUstria. Nas primeiras barras, a participacdo do
setor cultural no valor bruto da producéo da industria de transfor-
macao e, nas segundas, a participacao das atividades industriais
culturais no setor cultural.

3,6
’ 34 35
3,3
3,34
3,1

3,0

3,0

2,7

No comércio No total das

atividades culturais

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC

Detalha a participacao da cultura na conta de valor bruto da produ-
¢do para o comércio. Nas primeiras barras, a participacao do setor
no valor da producdo comercial e, nas segundas, a participacao das
atividades comerciais no valor da producao cultural.
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80

2003
{00 2004
60— | 2005

68,8 66,3 68,0

322 31,7 30,7

No total das
atividades culturais

Nos servicos

Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Detalha a participacao da cultura na conta de valor bruto da produ-
¢ao para o setor de servigcos. Nas primeiras barras, a participacao do
setor no valor da producéo do setor de servicos e, has segundas, a
participacao dos servigos culturais no valor da producao cultural.

8,87

W 2003

8,75

8,74 [ 2004
[ 2005

58] 8,54 8,54

>t 8,52 851 | 8,51

8,5

8,4

8,3

Custos totais (R$ 1.000,00) " Receita liquida (1.000,00)
Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Evolucao, no periodo que compreende 2003 a 2005, da participa-
¢ao das atividades culturais tanto nos custos totais quanto na re-
ceita liquida agregados.

32 ]

W 2003
[ 2004
7 2005

299 g7

27,2

No total das
atividades culturais

Na indUstria de
transformacéo

Fonte: IBGE. Elaboracao MinC

Detalha a evolucéo, de 2003 a 2005, da participacao do setor cul-
tural nos custos totais das atividades industriais.

12

W 2003
10 - | 2004 96 94

I 2005 8,5
8 |
6 -
4 -

21 24 22
2 | - -
0
No comércio No total das
- atividades culturais

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC

Detalha a evolucéo, de 2003 a 2005, da participacao do setor cul-
tural nos custos totais das atividades comerciais.
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= 2003 64,5
604 |1 2004
1 2005

60,8 62,1

31,3 309 30,8

No total das
atividades culturais

Nos servicos

Fonte: IBGE. Elaborag&o MinC

124

W 2003
10 |J 2004
[ 2005
8-
6 -
4 -
21 24 22
2 | -—-
0
No comércio No total das
atividades culturais
Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC

Detalha a evolucao, de 2003 a 2005, da participacao do setor cul-
tural nos custos totais das atividades do setor de servicos.

W 2003
[J 2004
247 |7 2005

I
No total das
atividades culturais

Na industria de
transformacéo

70

Detalha a evolucao, de 2003 a 2005, da participacao do setor cul-
tural na receita liquida das atividades do comércio.

No total das
atividades culturais

Nos servigos

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC

Fonte: IBGE. Elabora¢do MinC

Detalha a evolucao, de 2003 a 2005, da participacao do setor cul-
tural na receita liquida das atividades da industria.

Detalha a evolucao, de 2003 a 2005, da participacao do setor cultural
na receita liquida das atividades dos servicos.
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® 5,7
52
17 2005

NUmero de empresas Salarios e outras

remuneracdes

Pessoal ocupado

Fonte: IBGE. Elabora¢ao MinC

Mostra a participac@o porcentual na economia sob trés aspectos —
nimero de empresas, pessoal ocupado e os rendimentos desses.

0,67

0,5
0,57
0,47
0,3
0,27
0,1 0,1
o

T
NUmero de empresas Pessoal ocupado Salarios e outras
remuneracdes

Fonte: IBGE. Elabora¢ao MinC

Diz respeito a variacdo porcentual de 2005 com relacao a 2003 da
evolucao da participacao do setor cultural na economia brasileira.
Ha crescimento maior do nimero de empresas associado ao pes-
soal ocupado.

6
[ Setor
cultural

" Todos os
setores

2003 2004 2005
Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Comparacao do nimero médio de empregados das empresas do
setor cultural com os demais setores da economia brasileira.

6,8

58

2003 2004 2005

Fonte: IBGE. Elaboracao MinC [ Na indstria de transformacéo

[0 No total das atividades culturais

Mostra a participacao da industria da cultura tanto no total das in-
dustrias quanto no total das atividades culturais do pais.
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2003
Fonte: IBGE. Elaborag&o MinC

2005

[ No comércio

" Nas atividades culturais

Detalha a participacao do comércio cultural - tanto na atividade co-
mercial como um todo, bem como sua parcela nas atividades culturais.

2003

2004 2005

[J Nos servigos
" Nas atividades culturais

Fonte: IBGE. Elaborag&o MinC

Detalha a participacao dos servicos culturais — tanto no setor de ser-
vicos como um todo, bem como sua parcela nas atividades culturais.

78

Industria

Comeércio Servigos

Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Participacao do nimero de empresas em cada setor de atividades.

40

2003

2004 2005

[J Na industria de transformagéo
" Nas atividades culturais

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC

Indica a participacdo do setor cultural, em termos de pessoal ocu-
pado, no que diz respeito a industria.
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18
| -

2003 2004 2005
Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC [INo comércio

" Nas atividades cultuais

Aponta a participacao do setor cultural, em termos de pessoal ocu-
pado, no que diz respeito ao comércio.

70

2003 2004 2005

[JNos servigos

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC  Nas atividades cultuais

Fornece a participacdo do setor cultural, em termos de pessoal
ocupado, no que diz respeito ao servico.

4,8

2003 2004 2005

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC [ Numero de empresas

" Pessoal ocupado

Mostra a participacao, em niimero de empresas e de empregados,
do setor cultural no agregado da economia nacional.

60

Total Setor cultural

Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

[J Contribui
" N&o contribui

Compara o setor cultural com o agregado da economia no que con-
cerne a contribuicdo previdenciaria. Ou seja, a parcela dos em-
pregados que contribuem para a previdéncia.
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60

Total

Setor cultural

Sem instrug&o e menos de 1 ano de estudo M De 1 a 7 anos
[ De 8 a 10 anos I De 10 anos
B Nzo-determinados e sem declaracio ou mais

Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Diz respeito a distribuicdo da forca de trabalho, no setor cultural e no
agregado da economia, por grau de escolaridade.

80—
60—
40—
20—

0-

Total Setor cultural

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC ‘ M 10a24anos []25a49anos | 50 ou mais

Diz respeito a distribuicao da forca de trabalho, no setor cultural e no
agregado da economia, por faixa etéria.

0
Total Setor cultural
Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC M 0a20horas [ 21 a 40 horas
" 41 horas ou mais B ignorado

Mostra a distribuicdo da forca de trabalho, no setor cultural e no
agregado dos outros setores da economia, por horas trabalhadas.

40

Total Setor cultural

M Militar, estatutario
B Empregador
M N&o remunerado

| | Empregado com carteira
Outros empregados sem carteira
[ conta prépria

Fonte: IBGE. Elaborag&o MinC

Mostra a distribuicdo da forca de trabalho, no setor cultural e no
agregado dos outros setores da economia, pela posi¢ao ha ocupa-
¢do do trabalho principal.
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60

50

40

30

20

10

0

Total Setor cultural

M Branca []Preta/parda
| Outras Né&o-determinados e sem declaragdo

Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

70

Mostra a distribuicéo da forca de trabalho, no setor cultural e no agre-
gado dos outros setores da economia, segundo a raca declarada.

_
60
40-
20
0

Total Setor cultural

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC [J Homem " Mulher

Mostra a distribuicao da forca de trabalho, no setor cultural e
no agregado dos outros setores da economia, segundo 0 sexo.

20— 13,8 12,6
10— | 26 22 05 03 01 01
07 Il o
Oa4 5a19 20a99 100 a 499 500 e mais

Numero de funcionérios por empresa

Fonte: IBGE. Elaboragéo MinC [ Todos os setores
Setor cultural

Mostra a distribuicdo da forca de trabalho, no setor cultural e no
agregado dos outros setores da economia, segundo o tamanho das
empresas.

25

19,44 20,07

Total Oa4 5a19 20a99 100 a 499 500 e mais

Todos os setores
" Setor cultural

Mostra a evolucao do nimero de empresas de acordo com o tama-
nho - tanto para o setor cultural como para o agregado dos demais
setores da economia brasileira.

0
Fonte: IBGE. Elaborag&o MinC
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40
37,5

35—
30— 265
25—
20—~ 174

13,9 125

15—
10—

5—

Oa4 5a19
Fonte: IBGE. Elabora¢do MinC

20a99 100 a 499
‘D Todos os setores

500 e mais
[ Setor cultural ‘

Mostra a participacdo da forca de trabalho por tamanho de empre-
sa — tanto para o setor cultural como para o agregado dos demais
setores da economia brasileira.

707 61,8
60 ]
50 |
40 |
30 | 21,0
i 15,3 15,7
20 83 90 115
N
[ | | - : :
0 Oa4d 5a1l9 20a 99 100 a 499 500 e mais

Fonte: IBGE. Elaboracao MinC

‘D Todos os setores I Setor cultural ‘

Mostra a participacdo em rendimentos da forca de trabalho segun-
do o tamanho das empresas - tanto para o setor cultural quanto
para o0 agregado dos setores da economia.

20
16,95

15 14,24
12,88

11,60
9,16

1096 1091

845

Total Oa4 5a19 20a99 100 a 499 500 e mais

‘D Todos os setores

Fonte: IBGE. Elaboragdo MinC 1 Setor cultural |

Demonstra a evolugao da forca de trabalho por tamanho de em-
presa tanto para o setor cultural como para o agregado dos demais
setores da economia brasileira.

15

10

-5

-10

Funcionérios por empresa

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC ‘D Todos os setores [ Setor cultural ‘

Diz respeito a variacdo no nimero de trabalhadores por empresa
distribuidos conforme o porte da firma - setor cultural e abran-
gendo todos os setores da economia.
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100 —
93,07

90 —

80 —

70 —

[ Todos os setores
60 —
[ Setor cultural
50 —

_ 37,03 .
a0 30,36 @7 Fonte: IBGE.

30,36 30,66 30,21 Elaboracao MinC

29,80
oY 27,88
30 23,90

26,41
19,76

0

Total Oa4d 5a19 ‘ 20a99 100 a 499 500 e mais

Mostra a variacdo na remuneracédo do trabalho conforme o porte da firma — setor cultural e abrangendo todos
0s setores da economia.

L Salario médio mensal’ Custo do Trabalho2
Setores econdmicos total e cultural (em salarios minimos) (%)
Total 2003 2004 2005 2003 2004 2005
Total geral (IT+CO+SE) 3.3 32 3 13,3 12,9 13,1
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 54 5,3 5 14,2 13,6 13.8

Mostra o salario do trabalhador médio e o custo do trabalho, em evolucéo, de 2003 a 2005, das atividades culturais ligadas a indlstria de trans-
formacao.

1. O salario médio mensal corresponde & relacéo entre o total de salarios, de retiradas e de outras remuneracdes e 0 nimero total de pessoas
ocupadas dividido pelo salario minimo anual, que é o somatorio do salario minimo pago por més, incluindo o décimo terceiro. Em 2003, o
salario minimo anual foi de R$ 3.000,00, segundo o Ministério do Trabalho e Emprego.

2. 0 custo do trabalho na indUstria corresponde a relacao entre os gastos com pessoal e a receita liquida de vendas; no comércio e nos
servicos, corresponde a relacdo entre os gastos com pessoal e a receita.
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ey Ep i gy - Salério médio mensal’ Custo dg/é’T)rab.:—llho2

Industria de transformacéao 2003 2004 2005 2003 2004 2005
Atividades Industriais Culturais — AIC 5,3 55 51 14,4 13,4 12,8
222 22 me v
Edicdo e impressao 6,1 6,5 5,8 23,9 25,1 24,4
Impressao de periodicos 3,4 3,4 3,3 23,6 22,7 23,9
Reproducao de materiais gravados 7.3 7.7 6,8 13,7 11,1 9,6
Fabricacao de computadores 9,5 8.3 7 6,6 6,2 5,9
Fabricacao de aparelhos de telecomunicacdes 10,4 10,8 9 4,7 5,5 5,4
Fabricacao de aparelhos para audio e video 6,1 515 5,2 8,7 7.8 7,7
Fabricacao de produtos diversos 2,8 2,9 2,8 22,7 24,2 25,2

Mostra o salério do trabalhador médio e o custo do trabalho, em evolucdo de 2003 a 2005, das atividades culturais ligadas a industria de
transformacao.

1. O salario médio mensal corresponde & relacéo entre o total de salarios, de retiradas e de outras remuneracdes e 0 nimero total de pessoas
ocupadas dividido pelo salario minimo anual, que é o somatorio do salario minimo pago por més, incluindo o décimo terceiro. Em 2003, o
salario minimo anual foi de R$ 3.000,00, segundo o Ministério do Trabalho e Emprego.

2. 0 custo do trabalho na industria corresponde a relacao entre os gastos com pessoal e a receita liquida de vendas; no comércio e nos ser-
vigos, corresponde a relagé@o entre os gastos com pessoal e a receita.
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Setores econdmicos total e cultural salério médio mensal custo do(?l"/:;a balho?
Comércio 2003 2004 2005 2003 2004 2005
Atividades Comerciais Culturais — ACC 2,5 2,7 2,8 11,5 11 10,4
Varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 1,6 1,6 1,7 18 17,5 18,6
Varejista de artigos usados 1,2 1,3 1,2 24,9 24,6 26,7
Atacadista de artigos de escritorio e de papelaria 3,3 3,4 3,2 9,4 9,1 9
Atacadista de computadores, equipamentos de 10,6 12.3 9.4 8,6 8,2 77
telefonia e comuni Fonte: IBGE. Elaboracdo Mincacao, partes e pecas

Fabricacao de produtos diversos 2,8 2,9 2,8 22,7 24,2 25,2

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de IndUstria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003-2005; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio,
Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005, Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005

1. O salario médio mensal corresponde & relacéo entre o total de salérios, de retiradas e de outras remuneragcdes e 0 nimero total de pessoas
ocupadas dividido pelo saldrio minimo anual, que é o somatdrio do salario minimo pago por més, incluindo o décimo terceiro. Em 2003, 0
salario minimo anual foi de R$ 3.000,00, segundo o Ministério do Trabalho e Emprego.

2. 0 custo do trabalho na industria corresponde a relacao entre 0s gastos com pessoal e a receita liquida de vendas; no comércio e nos ser-
vicos, corresponde a relacao entre 0s gastos com pessoal e a receita.
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Salario médio e custo do trabalho - Servicos - 2003 a 2005

Setores econdmicos total e cultural salario medio mensal custo do(y:;abalhoZ
Servicos 2003 2004 2005 2003 2004 2005
Atividades de Servigos Culturais — ASC 6,2 5,9 5,5 14,4 14,1 14,7
Aluguel de objetos pessoais e domésticos 1,5 1,6 1,5 36,2 36,5 35,0
Consultoria em software 9.1 8,4 8,5 27,0 28,6 30,0
Publicidade e atividades fotograficas 4,1 3,6 3,7 30,2 27,4 26,6
Outras atividades de ensino 1,9 1.8 1,8 45,7 43,5 46,8
Atividades cinematogréficas e de video 4,0 3,5 3,8 15,0 14,3 17,5
Atividades de radio 3.4 35 3.1 45,4 42,8 40,1
Atividades de televisdo 10,0 10,0 9,4 20,8 19,1 18,2
Outras atividades artisticas e de espetaculos 2,5 2,0 25 23,0 32,1 25,1
Atividades de agéncias de noticias 15,2 15,7 12,7 471 46,9 45,3
Telecomunicacoes 14,2 13,0 11,3 6,8 6,4 6,3
Processamento e atividades de banco de dados e

distribuicdo de contéudo eletronico 57 59 4,7 48,8 50,1 45,7

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria, Pesquisa Industrial Anual — Empresa 2003-2005; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servicos e Comeércio,
Pesquisa Anual de Servigos 2003-2005, Pesquisa Anual de Comércio 2003-2005.

1. O salario médio mensal é calculado pela divisao dos salérios, de retiradas e de outras remuneracdes, do ano corrente, pelo salario minimo
anual, cujo célculo inclui o décimo terceiro salério, e, em seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas, em 31 de dezembro. O célculo
do salario minimo anual resultou no valor de R$ 3.000,00 para 2003, R$ 3.300,00 para 2004 e R$ 3.740,00 para 2005.

2. O custo do trabalho na indUstria corresponde a relacdo entre os gastos com pessoal e receita liquida de revendas; no comércio e nos ser-
vicos, corresponde a relacdo entre gastos com pessoal e a receita operacional liquida.
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Atividades
culturais

[W 2003 2004

Total geral

Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC
I 2005]

Mostra a variacdo na remuneracao do trabalho, em salarios mini-
mos, no periodo de 2003 a 2005 - setor cultural e abrangendo
todos os setores da economia.

Atividades industriais
culturais

Industrias de transformacgéo

Fonte: IBGE. Elaboracao MinC

[M2003 (J2004  © 2005]

Mostra a variacdo na remuneracao do trabalho, em salarios mini-
mos, no periodo de 2003 a 2005 — apenas para o setor de indlstria
de transformacao, tanto cultural quanto no agregado de todos o0s
setores da economia.

Atividades comerciais culturais

Comeércio

Fonte: IBGE. Elaboracéo MinC [W2003 [J2004 = 2005]

Mostra a variagdo na remuneracdo do trabalho, em salérios mini-
mos, no periodo de 2003 a 2005 — apenas para 0 setor comercial,
tanto cultural quanto no agregado de todos 0s setores da economia.

7

1

0

Atividades de servigos culturais

Servigos
Fonte: IBGE. Elaboracao MinC

[W200s 2004 I 2005]

Mostra a variacdo na remuneracao do trabalho, em salarios mini-
mos, no periodo de 2003 a 2005 - apenas para o setor de servicos,
tanto cultural quanto no agregado de todos os demais setores.
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Total geral
Fonte: IBGE. Elabora¢do MinC

Atividades culturais

[W200s [J2004 = 2005]

Apresenta a variacao, de 2003 a 2005, na proporc¢ao do custo das em-
presas a que corresponde o custo com trabalho - tanto o setor
cultural como o agregado da economia.

Atividades industriais culturais

Industria de transformagao
Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Comeércio

Atividades comerciais culturais
[ 2003 2004

Fonte: IBGE. Elabora¢ao MinC

I 2005

Apresenta a variagdo, de 2003 a 2005, na propor¢do do custo das
empresas a que corresponde o custo com trabalho no comércio —
tanto o setor cultural como o agregado da economia.

30

Servigos

Atividades de servicos culturais

Fonte: IBGE. Elaborag&o MinC ‘l 2003 [J2004  © 2005‘

[M2003 2004 ' 2005]

Apresenta a variagdo, de 2003 a 2005, na propor¢do do custo das
empresas a que corresponde o custo com trabalho na indistria —
tanto o setor cultural como o agregado da economia.

Apresenta a variagdo, de 2003 a 2005, na propor¢do do custo das
empresas a que corresponde o custo com trabalho nos servicos —
tanto o setor cultural como o agregado da economia.
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Edicéo e impressédo Impresséo de jornais, revistas Varejista de livros, jornais,
e livros e outros servigos graficos rvistas e papelarias
Fonte: IBGE. Elaboracéo MinC

A taxa de investimento na indUstria corresponde a relacdo entre o investimento liquido (aquisicdes e melho-
rias menos as baixas) e o valor da transformacéo industrial; no comércio e nos servicos, corresponde a
relacdo entre o investimento liquido (aquisicdes menos as baixas) e o valor adicionado. Detalha a taxa de
investimento no setor de livro e leitura nos seguintes subsetores: edicao e impressao; impressao de jornais,
revistas e livros e outros servicos graficos; e varejo de livros, jornais, revistas e papelaria.

Reprodugéo Fabricacéo Fabricacao Consultoria Publicidade e Atividades Atividades
de materiais de aparelhos de produtos em software atividades de radio de televiséo
gravados diversos fotogréficas

Fonte: IBGE. Elaborag&o MinC

Detalha a taxa de investimento nos setores musical, de software, radio e televisao.
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Atividades cinematogréaficas
e de video

Outras atividades artisticas
e de espetaculos

Fonte: IBGE. Elabora¢do MinC

Comércio Atividades Comerciais

Culturais — ACC
Fonte: IBGE. Elaboracéo MinC

Detalha a taxa de investimento no setor de espetaculos; ou seja,
cinema, video, teatro, danca, circo e outros.

Total geral (IT+CO+SE)

Atividades Culturais
(AIC+ACC+ASC)
Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC

Compara a taxa de investimento em atividades culturais a taxa de
investimento do total geral da economia.

Apresenta a taxa da margem de comercializacdo - relacdo entre a
margem de comercializacdo e o custo da mercadoria revendida —
tanto do comércio como um todo como do setor cultural.

TAXA DE MARGEM DE COMERCIALIZACAO (2003)

1. A margem de comercializacdo ¢é obtida pela diferenca entre a
receita liquida de revenda e o custo da mercadoria revendida.
2. A taxa da margem de comercializacao é obtida pela relacéo
entre a margem de comercializacdo e o custo da mercadoria
revendida.
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Federal
Fonte: IBGE. Elaboracao MinC

Estadual Municipal

Apresenta a participacao de cada esfera de governo nos gastos pu-

blicos com cultura no Brasil, no periodo de 2003 a 2005, no ambito
do orcamento cultural.

Total Federal Estadual Municipal
Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC

Apresenta a participacdo da cultura nos orcamentos das diferentes
esferas de governo no total geral do orcamento publico, além da
variacao no periodo que compreende 2003 a 2005.

Apresenta a participacao dos orcamentos em cultura de cada UF
no or¢camento total.
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Despesas por Unidade da Federacao Despesas por Unidade da Federacao
Esfera estadual Esfera municipal
Em porcentual - 2003 a 2005 Em porcentual - 2003 a 2005
UF 2003 2004 2005 UF 2003 2004 2005
Rondonia 0 0,2 0,1 Rond6nia 0,1 0,2 0,1
Acre 1 1,1 1 Acre 0,1 0,2 0,2
Amazonas 6,1 9.6 6.2 Amazonas 0,9 0,8 1,2
Roraima 0,1 0,2 0,2 Roraima 0,6 0,3 0,6
Para 5,1 6,3 6,3 Para 25 3 25
Amapa 0,6 0,5 0,5 Amapé 0,1 0,1 0.1
Tocantins 0,2 0,5 0,9 Tocantins 0,1 0.4 0.4
Parana ' 4,4 2,1 5,3 e 5,9 5,6 5,2
Santa Catarina 1,6 1,4 1,2 e G 3 33 33
Rio Grande do Sul 53 a1 33 Rio Grande do Sul 5,8 57 54
Mato Grosso do Sl 2! Y Mato Grosso do Sul 0,8 08 09
Mato Grosso 0,5 0,6 0,4
Goids 1.9 23 5.2 Ma-t’o Grosso 0,5 0,7 0,9
Distrito Federal 5,3 5,6 4,3 Golas 1.2 14 09
Maranhio 46 3 23 Maranh&o 1,7 1,8 1,2
Piaui 0,7 0,1 0,7 ] 08 1.1 1.2
Ceara 20 29 36 Ceat 27 27 27
Rio Grande do Norte 2 2 2.3 Rio Grande do Norte 1,5 1,8 1,6
Paraiba 1,2 1 0,8 Paraiba 11 14 1.6
Pernambuco 1,7 2,9 2,1 Pernambuco 6.1 6.4 7.9
Alagoas 1 07 05 Alagoas 1 1.2 1.4
Sergipe 0,6 0,6 0,6 Sergipe 1 1.2 1.5
Bahia 10,6 9,6 10,1 Bahia 6,8 7 7,1
Minas Gerais 37 4,7 4,8 Minas Gerais 7,4 9,4 11,4
Espirito Santo 0,6 0,7 0,7 Espirito Santo 1,4 1,8 1,9
Rio de Janeiro 8,2 8 6 Rio de Janeiro 14,8 12,4 10
Sao Paulo 28,2 26,1 28,6 Sao Paulo 32 29,4 28
Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC Fonte: IBGE. Elaboracdo MinC
Apresenta a participacao e evolugao, de 2003 a 2005, dos orcamen- Apresenta a participacao e evolucao, de 2003 a 2005, dos orcamen-
tos em cultura de cada UF no or¢camento total. tos em cultura dos municipios de cada UF no orcamento total.
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Apresenta a participacdo
dos orcamentos de di-
ferentes areas de atua-
¢ado do governo (Saude,
Educacao e Cultura), as-
sim como a variagdo no
periodo que compreen-
de 2003 a 2005.

Fonte: IBGE.
Elaboracao MinC

2003 2004 2005

[M saide O Educagdo I Cultura

0 termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacdo da pesquisa, unidade de consumo. Inclusive sem rendimento.
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0 termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacdo da pesquisa, unidade de consumo. Inclusive sem rendimento.
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Total Classes de rendimento monetario e ndo-monetario
mensal familiar (R$)

Até 400 a 600 a 1.000 a 2.000 a Mais de

400 600 1.000 2.000 3.000 3.000
Despesa de consumo (total) 1.465,63 430,27 614,61 852,81 1.344,13 2.056,16 4.142,02
Habitacdo 497,61 162,76 233,46 319,8 478,87 683,33 1.288,25
Alimentacdo 304,12 148,59 195,85 234,23 316,7 397,94 598,86
Transporte 270,16 37,07 56,52 100,57 208 418,81 984,31
Cultura 64,53 11,13 17,56 25,68 52,819 94,03 225,75
Assisténcia a saude 95,14 18,54 30,65 54,59 80,44 132,35 313,44
Vestuario 83,21 24,06 37,53 53,44 86,05 121,82 205,51
Educacao 51,09 2,34 4,73 9,09 26,72 72,96 236,4
Despesas diversas 43,02 6,75 11,51 17,89 35,77 56,73 152,72
Higiene e cuidados pessoais 31,8 10,92 15,58 21,59 34,83 43,59 72,4
Servigos pessoais 14,75 2,91 4,41 7.18 12,58 21,65 47,8
Fumo 10,2 52 6,81 8,75 11,82 12,95 16,58

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Familiares 2002-2003.

0 termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacdo da pesquisa, unidade de consumo. Inclusive sem rendimento.
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Despesa de consumo (total)
Habitacao

Alimentacdo

Transporte

Cultura

Assisténcia a saude
Vestuario

Educacao

Despesas diversas

Higiene e cuidados pessoais
Servigos pessoais

Fumo

INDIGADORESTNCU LT URALS

Total Classes de rendimento monetario e nao-monetario
mensal familiar (R$)

Até 400 a 600 a 1.000 a 2.000 a
400 600 1.000 2.000 3.000
100 100 100 100 100 100
BSOS 37,83 37,98 B7AS 35,63 E.23
20,75 34,53 31,87 27,47 23,56 19,35
18,43 8,62 9,2 11,79 15,47 20,37
4,4 2,54 2,86 3,01 3,9 4,57
6,49 4,31 4,99 6,4 5,98 6,44
5,68 5,59 6,11 6,27 6,4 5,92
3,49 0,54 0,77 1,07 1,99 BI55)
2,94 1,57 1,87 2,1 2,66 2,76
2,17 2,54 2,53 2,53 2,59 2,12
1,01 0,68 0,72 0,84 0,94 1,05
0,7 1,21 1,11 1,03 0,88 0,63

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Familiares 2002-2003.

0 termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacdo da pesquisa, unidade de consumo.
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Mais de
3.000

100
31,1
14,46
23,76
5,45
7,57
4,96
5,71
3,69
1,75
1,15
0,4
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Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-Oeste
Regiao 2003 2004 2005 Mostra a despesa com
Norte 11,09 15,53 17,04 cultura por habitante

das diferentes regides
NOI’deSte 9,63 1 0,47 1 2,76 do Bras”'Assim como a
Sudeste 14,78 15,18 17,78 evolucdo, de 2003 a
2005, dessa despesa.
Sul 10,38 9,98 11,90
Centro-Oeste |25,72 30,57 39,31 [m2003 2004 w2005 |

Fonte: IBGE. Elaborac&o MinC
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Rendimento total médio mensal familiar e despesa monetaria e nao-monetaria média mensal
familiar com o grupo cultura, em reais, e porcentual da despesa com o grupo com relacao a
renda, segundo as caracteristicas das familias, Brasil - 2002 a 2003

Despesa com 0 grupo Despesa com o0 grupo  Numero de
cultura cultura — exceto telefonia  familias
Cmedio . Emreals  C e Emreais o

Sexo da pessoa de referéncia da familia
Homem 1.899,79 117,12 6,20 67,03 3,50 35.770.480
Mulher 1.572,90 110,96 7,10 57,54 3,70 12.764.158
Cor ou raca de pessoa de referéncia da familia
Branca 2.282,71 146,66 6,40 82,73 3,60 25.795.989
Preta 1.273,59 87,19 6,80 49,43 3,90 3.983.865
Parda 1.241,80 76,20 6,10 41,25 3,30 18.200.872
Escolaridade da pessoa de referéncia da familia
Sem instrucdo 745,38 33,57 4,50 18,68 2,50 7.232.211
Com ensino fundamental 1.250,90 72,97 5,80 37,75 3,00 26.917.725
Com ensino médio 2.240,21 156,98 7,00 86,09 3,80 8.878.960
Com ensino superior 5.669,70 391,62 6,90 238,49 4,20 4.647.957
Nenhum individuo com nivel superior 1.215,24 72,91 6,00 38,55 3,20  40.896.559
Um individuo com nivel superior 3.817,96 266,83 7,00 155,52 4,10 4.751.007
Mais de um individuo com nivel superior 6.994,98 469,81 6,70 282,91 4,00 2.887.071

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Familiares 2002-2003.

0 termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacao da pesquisa, unidade de consumo.
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mento do setor cultural, especificamente no am-

bito da renuncia fiscal, no tocante aos projetos
apresentados ao Ministério da Cultura, bem como
com relacdo a aprovacao e captacao destes. Inicial-
mente, sdo apresentadas as quantidades e valores
desses projetos durante o periodo de 2000 a 2006.
Em seguida, os dados a respeito da captacao, em uma
série de dez anos, divididos nos seguintes segmentos:
artes cénicas, artes integradas, artes plasticas, audio-
visual, humanidades, musica e patriménio cultural.

Esta area apresenta dados relativos ao financia-

A area também contempla informacoes acerca dos
investidores culturais pessoa fisica e juridica entre 2000
e 2006, por regido. Por fim, constam informacoes rela-
cionadas com o financiamento/patrocinio dos muni-
cipios brasileiros no que concerne a producao de fil-
mes, das pecas teatrais, de publicacdes culturais, fes-
tas populares e eventos, sendo que esses dados
foram extraidos da pesquisa Perfil dos Municipios
Brasileiros (MUNIC), realizada pelo IBGE, em 2006.

2000

Valores e montante de projetos - 2000 a 2001

Valor dos Projetos

Quantidade de Projetos

Apresentados Aprovados Captados Apresentados Aprovados Captados
CO 162.958.022,16 69.281.840,99 8.787.614,28 378 272 77
NE 201.422.514,25 87.682.916,46 12.772.099,53 855 225 61
N 20.550.447,46 5.076.470,01 144.416,73 45 24 6
SE 1.475.130.691,30 843.688.268,26 246.910.353,29 2.108 1.602 771
S 236.692.764,35 114.603.868,62 20.936.192,00 544 388 177
Total 2.096.754.439,53 1.120.333.364,34 289.550.675,83 3.430 2.511 1.092
2001 Valor dos Projetos Quantidade de Projetos

Apresentados Aprovados Captados Apresentados Aprovados Captados
co 145.840.158,00 56.394.475,94 9.951.972,63 351 208 75
NE 227.392.295,73 92.954.480,85 19.671.651,61 455 255 91
N 8.709.048,25 7.219.052,50 436.734,77 32 22 7
SE 1.669.815.836,04 707.512.363,05 280.889.182,83 2.339 1.457 796
S 285.674.853,33 149.067.123,40 30.751.253,21 795 448 242
Total 2.337.432.191,34 1.013.147.495,75 341.700.795,06 3.972 2.390 1.211

Fonte: Ministério da Cultura. Dados atualizados em agosto de 2007

A tabela apresenta a evolucao, de 2000 a 2001, de cada regiao e do Pais como um todo, da quantidade e do valor dos projetos culturais
apresentados, aprovados e captados. Valores corrigidos pelo IPCA/IBGE — Base 2000.
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Valores e montante de projetos - 2002 a 2004

Valor dos Projetos

Quantidade de Projetos

Apresentados Aprovados Captados Apresentados Aprovados Captados
CO 172.860.261,79 110.499.941,82 8.772.928,87 456 378 75
NE 257.313.276,64 165.210.018,26 16.693.551,06 495 397 97
N 15.897.976,69 8.017.569,53 1.591.448,50 48 34 11
SE 4.688.648.744,16 1.075.571.611,01 221.866.094,59 3.452 2.570 906
S 292.167.585,40 215.147.058,16 35.358.849,42 954 839 280
Total 5.426.887.844,68 1.574.446.198,78 284.282.872,45 5.405 4.218 1.369
2003 Valor dos Projetos Quantidade de Projetos

Apresentados Aprovados Captados Apresentados Aprovados Captados
CO 189.351.467,98 80.363.118,70 17.076.122,82 393 294 115
NE 293.385.584,11 119.486.494,70 22.739.794,63 480 372 133
N 34.657.500,20 27.591.632,09 4.914.477,22 76 44 18
SE 1.768.351.549,84 1.068.334.995,91 247.865.814,31 3.036 2.676 981
S 281.576.068,62 159.281.303,05 32.465.991,44 871 683 294
Total 2.567.322.170,75 1.455.057.544,45 325.062.200,42 4.856 4.069 1.541
2004 Valor dos Projetos Quantidade de Projetos

Apresentados Aprovados Captados Apresentados Aprovados Captados
CO 268.328.523,24 90.868.294,78 11.679.056,24 541 382 105
NE 412.391.409,51 161.451.915,01 22.671.090,41 606 450 162
N 48.756.873,94 35.991.177,01 6.897.140,01 99 75 36
SE 2.025.235.498,04 1.153.708.583,32 272.050.460,07 3.479 3.057 1.332
S 281.742.800,61 176.534.294,58 44.212.116,48 999 846 402
Total 3.036.455.105,34 1.618.554.264,70 357.509.863,22 5.724 4.810 2.037

Fonte: Ministério da Cultura. Dados atualizados em agosto de 2007

A tabela apresenta a evolucdo, de 2003 a 2004, de cada regiao e do pais como um todo, da quantidade e do valor dos projetos culturais
apresentados, aprovados e captados. Valores corrigidos pelo IPCA/IBGE.

FINANCIAMENTO DA CULTURA - VALORES E MONTANTE DE PROJETOS
180 CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009




EINANCIAVM ENTORD ASGULTURA

CO 311.501.482,29 128.894.235,81 12.354.081,88 681 382 108
NE 370.854.680,15 153.416.382,24 34.669.844,30 945 515 215
N 51.733.566,20 17.525.160,68 3.002.301,80 171 81 35
SE 5.123.086.228,74 1.240.290.521,01 375.831.490,60 5.920 3.371 1.661
S 541.121.456,65 233.213.967,13 51.554.399,12 1.544 922 449
Total 6.398.297.414,02 1.773.340.266,86 477.412.117,70 9.261 5.271 2.468

(6{0) 211.783.427,84 137.085.764,16 17.805.346,34 587 426 123
NE 387.120.870,43 211.774.052,37 35.499.611,92 832 674 214
N 50.735.640,50 24.751.253,41 3.967.242,76 129 100 42
SE 2.530.051.308,50 1.666.428.750,72 424.307.728,80 5.036 4.656 1.974
S 389.912.065,04 274.283.596,90 51.303.608,99 1.176 1.115 503
Total 3.569.603.312,30 2.314.325.348,95 532.883.538,81 7.760 6.971 2.856

Fonte: Ministério da Cultura. Dados atualizados em agosto de 2007

A tabela apresenta a evolucdo, de 2005 a 2006, de cada regido e do pais como um todo, da quantidade e do valor dos projetos culturais
apresentados, aprovados e captados. Valores corrigidos pelo IPCA/IBGE.
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CO NE N SE S

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracao MinC. Dados atualizados em novembro de 2007

Mostra a soma na captacao de recursos por mecenato, no periodo compreendido de
1996 a 2006, para cada regiao administrativa. Para o setor de audiovisual, as infor-
macdes ndo sao completas pois a partir de 2003 parte desses dados sdo arma-

zenados pela ANCINE.

" Artes Cénicas

18% 19%

Artes Integradas
Artes Plasticas
13% Audiovisual

[l Humanidades

1 Mdsica

18%

M Patriménio
Cultural

12%

11%

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracdo MinC.

U NE

BN
SE

s

80%

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracdo MinC. Dados atualizados em novembro de 2007

Apresenta os destinos dos recursos do mecenato para o periodo
de 1996 a 2006. Para o setor de audiovisual, as informacoes ndo sao
completas, pois, a partir de 2003, parte desses dados sdo armaze-
nados pela ANCINE.

Apresenta a participacao relativa de cada regido na captacao de re-
cursos por meio do mecenato, compreendendo o periodo de 1996
a 2006. Para o setor de audiovisual, as informacdes nao séo com-
pletas, pois, a partir de 2003, parte desses dados é armazenada
pela ANCINE.
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1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracdo MinC. Dados atualizados em novembro de 2007

Apresenta a evolugdo da captacdo por meio do mecenato para o segmen-
to das artes cénicas no periodo de 1996 a 2006. Os valores sao corrigidos
pelo Indice de Precos ao Consumidor Ampliado — IPCA/IBGE.

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracdo MinC. Dados atualizados em novembro de 2007

Apresenta a evolucao da captacdo por meio do mecenato para o seg-
mento das artes integradas no periodo de 1996 a 2006. Os valores sdao
corrigidos pelo Indice de Pregcos ao Consumidor Ampliado — IPCA/IBGE.
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracdo MinC. Dados atualizados em novembro de 2007

Apresenta a evolucdo da captacao através do mecenato para o seg-
mento de audiovisual no periodo de 1996 a 2006. Os valores estao cor-
rigidos pelo indice de Pregos ao Consumidor Ampliado - IPCA/IBGE.
Para o setor de audiovisual as informacg0es sao parciais, pois a partir
de 2003 parte desses dados sdo armazenados pela ANCINE, através
da Lei do Audiovisual.

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracdo MinC. Dados atualizados em novembro de 2007

Apresenta a evolucao da captagdo por meio do mecenato para o seg-
mento das artes plasticas no periodo de 1996 a 2006. Os dados estéo
corrigidos pelo indice de Precos ao Consumidor Ampliado — IPCA/IBGE.
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1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Fonte: Ministério da Cultura. Elaboragao MinC. Dados atualizados, em novembro de 2007

Apresenta a evolucao da captacdo por meio do mecenato para o seg-
mento de humgnidades no periodo de 1996 a 2006. Os valores estdo
corrigidos pelo Indice de Precos ao Consumidor Ampliado — IPCA/IBGE.

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboragdo MinC. Dados atualizados em novembro de 2007

Apresenta a evolucao da captacao por meio do mecenato para o seg-
mento da mUsica no periodo de 1996 a 2006. Os valores sao corrigidos
pelo Indice de Precos ao Consumidor Ampliado — IPCA/IBGE.
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1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboragao MinC. Dados atualizados, em novembro de 2007

Apresenta a evolugdo da captacdo por meio do mecenato para o seg-
mento de patrimoénio cultural no periodo de 1996 a 2006. Os valores estdo
corrigidos pelo indice de Precos ao Consumidor Ampliado - IPCA/IBGE.

FINANCIAMENTO DA CULTURA - CAPTACAO POR MECENATO
186 CULTURA EM NUMEROS
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009




EINAN CIAMENTORD ASCGULTURA

Apresenta a quantidade de investidores em projetos culturais — separados por pessoa fisica e juridica — para a Regido Norte. Os nimeros
mostram a sobreposicdo dos investidores pessoa juridica com relacdo a pessoa fisica.
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Regiao Centro-Oeste 19 11 23 40 68 22 7.992 8.175
Distrito Federal 12 9 18 32 51 15 7.983 8.120
Goias 6 2 5 5) 7 5 7 37
Mato Grosso 1 1 3 1 6
Mato Grosso do Sul 2 7 2 1 12
Regido Centro-Oeste 75 55 61 74 95 82 88 530
Distrito Federal 43 33 29 39 48 50 51 293
Goias 23 18 24 28 22 21 25 156
Mato Grosso 5] 8 5 & 11 4 7 38
Mato Grosso do Sul 4 1 3 9 14 7 5 43

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracdo MinC. Dados atualizados em agosto de 2007

Apresenta a quantidade de investidores em projetos culturais — separados por pessoa fisica e juridica — para a Regido Centro-Oeste. Observa-
se elevado nimero de investidores pessoa fisica no ano de 2006, no Distrito Federal.
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Fornece a quantidade de investidores em projetos culturais — separados por pessoa fisica e juridica — para a Regiao Nordeste. Os nimeros
mostram a sobreposicao dos investidores pessoa juridica com relacdo a pessoa fisica.
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Ano 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 Total

Regiao Sudeste 1.394 1.725 2.104 2.017 2.342 1.913 2.472 13.967
Espirito Santo 2 1 2 11 3 9 28
Minas Gerais 803 1.198 1.134 878 1.256 1.277 1.559 8.105
Rio de Janeiro 140 68 114 89 129 78 90 708
Sao Paulo 451 457 855 1.048 946 558 814 5.126

Regiao Sudeste 868 747 839 841 1.030 1.190 1.255 6.770
Espirito Santo 14 11 9 17 16 14 17 98
Minas Gerais 152 117 134 127 169 191 200 1.090
Rio de Janeiro 155 126 141 132 167 181 165 1.067
S&o Paulo 547 493 555 565 678 804 873 4.515

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracdo MinC. Dados atualizados em agosto de 2007

Apresenta a quantidade de investidores em projetos culturais — separados por pessoa fisica e juridica — para a regido Sudeste. Os nimeros
mostram a sobreposicdo dos investidores pessoa fisica com relacao a pessoa juridica.
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Ano 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 Total

Regiao Sul 1.558 1.448 1.171 859 1.123 1.192 1.243 8.594
Parana 74 300 31 33 50 49 60 597
Rio Grande do Sul 1.190 973 946 734 933 968 1.063 6.807
Santa Catarina 294 175 194 92 140 175 120 1.190

Regiao Sul 295 287 299 333 502 565 527 2.808
Parana 55 71 74 78 122 135 149 684
Rio Grande do Sul 166 153 154 167 276 298 266 1.480
Santa Catarina 74 63 71 88 104 132 112 644

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracao MinC. Dados atualizados em agosto 2007

Apresenta a quantidade de investidores em projetos culturais — separados por pessoa fisica e juridica — para a regido Sul. Os numeros
mostram a sobreposicdo dos investidores pessoa fisica com relacao a pessoa juridica.

Pessoa fisica 2.994 SIS 3.320 2.964 3.594 3.242 11.802 31.129
Pessoa juridica 1.334 1.170 1.289 1.352 1.776 2.007 2.069 10.997
Total 4.328 4.383 4.609 4.316 5.370 5.249 13.871 42.126

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboracdo MinC. Dados atualizados em agosto de 2007

Fornece a quantidade de investidores em projetos culturais, separados por pessoa fisica e juridica. Observa-se que, nesse periodo, 0 nimero
de investidores pessoa fisica foi superior a pessoa juridica.
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N
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Mostra a proporc¢ado porcentual dos municipios que financiam ou
patrocinam a produgdo cinematografica. Os porcentuais sao dis-
cretos em todas as regides brasileiras.
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SE

ms

CO

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢ao MinC
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Mostra a proporcao porcentual dos municipios que financiam ou pa-
trocinam publicacdes culturais. As Regioes Sul e Sudeste, respecti-
vamente, apresentaram 0s maiores porcentuais de municipios
com esse tipo de financiamento/patrocinio.

N
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Cco

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Mostra a proporcao porcentual dos municipios que financiam ou pa-
trocinam a producao teatral. Entre as regides, a Nordeste apresen-
tou o porcentual mais elevado.

Mostra a proporcao porcentual dos municipios que financiam/ pa-
trocinam festas populares. Todas as regides apresentaram eleva-
dos porcentuais, porém, nas regides Nordeste e Norte, 0s nimeros

FINANCIAMENTO DA CULTURA - FINANCIAMENTO MUNICIPAL A CULTURA
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foram mais expressivos.

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC

Mostra a proporc¢ado porcentual dos municipios que financiam/patrocinam even-
tos. Todas as regides apresentaram elevados porcentuais, porém, na Regidao Nor-
deste, verificou-se nimero mais expressivo.
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no setor publico, estruturada na base de dados da pesquisa
Perfil dos Municipios Brasileiros (MUNIC), realizada pelo IBGE
em 2006. Os itens abordados séo:

e Conselho Municipal de Cultura (CMC)

* Conselho Municipal de Preservacdo de Patrimonio Cultural
e Fundo Municipal de Cultura

¢ Politica Municipal de Cultura

e Consorcio Intermunicipal de Cultura

e Sistema Nacional de Cultura

¢ Plano Municipal de Cultura

e Legislacdo Municipal de Fomento a Cultura

e Legislacdo Municipal de Protecao ao Patriménio Cultural
e Recursos Culturais

» Orgao Gestor da Cultura

¢ Recursos Humanos da Cultura

e Turismo Cultural

Esta area visa fomentar a discussao acerca da gestao cultural

M Consultivo
[J Normativo

" Deliberativo

Fiscalizador

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Total de municipios
B Municipios com CMC
" Porcentual

N NE SE S Cco
Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Mostra a proporc¢ao porcentual de cada tipo de Conselho Municipal
de Cultura. Os numeros indicam que os Conselhos Consultivos es-
tAo mais presentes entre os municipios. E possivel observar que
nao ha rigidez para a forma de Conselho, ou seja, este pode ter
simultaneamente mais de uma forma.

0 gréfico mostra o total de municipios nas regides, bem como a quantidade
destes com a presenca de Conselho Municipal de Cultura em cada
regido. A coluna azul informa o porcentual de municipios com existéncia
dos Conselhos, de maneira que 0s porcentuais mais elevados en-
contram-se nas regides Centro-Oeste e Sudeste, respectivamente.

Consultivo

M Deliberativo

" Normativo

[ Fiscalizador

Fonte: IBGE/MINC. Elaborac&o MinC

Mostra a quantidade de Conselhos Municipais de Cultura por regiao,
conforme 0s tipos: Consultivo (amarelo), Deliberativo (verde), Nor-
mativo (azul) ou Fiscalizador (branco). Os nimeros absolutos sao
maiores na Regiao Sudeste.

GESTAO CULTURAL - CONSELHO MUNICIPAL DE CULTURA
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Paritario

M Maior representacdo do governo

" Maior representagéo da
sociedade civil

N NE SE S CcO
Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboragao MinC

O grafico mostra a quantidade de municipios com Conselho parita-
rio — com maior representatividade governamental e com maior re-
presentatividade da sociedade civil, por regido. Os nimeros indi-
cam que a maior parte dos Conselhos é paritaria.

" Indicagdo da
sociedade civil

M Indicagdo do
poder publico

Indicacéo do poder
publico e da
sociedade civil

[J Outra

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC

Mostra a proporc¢éo das diferentes formas de escolha dos represen-
tantes dos Conselhos Municipais de Cultura com relacao aos mu-
nicipios com estes. Cerca de 60% dos municipios escolhem os re-
presentantes dos Conselhos por meio de indicacdo conjunta do
governo e da sociedade civil.

M Paritario
" Maior representagéo
governamental

Maior representacéo
da sociedade civil

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Diz respeito ao porcentual total de municipios com Conselhos que
possuem representatividade paritaria; maior representatividade do
governo; e maior representatividade da sociedade civil. A repre-
sentacao paritaria sobrepde-se as demais.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Mostra a quantidade de municipios segundo a forma de escolha dos
representantes dos Conselhos Municipais de Cultura. A forma de
escolha que une indicacdo do governo e da sociedade civil € a mais
comum entre os Conselhos.
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origem dos representantes da sociedade civil

N NE SE S co Total %
Entidades representativas de grupos artisticos 25 102 264 131 122 644 67,9
Instituicdes que desenvolvem atividades artistico-culturais 18 89 236 122 87 552 58,2
Escolas e universidades 6 46 220 92 62 426 44,9
ONGs 13 66 158 63 58 358 37,8
Entidades ou personalidades religiosas 7 52 160 30 59 308 32,5
Associacdes de moradores ou foruns regionais 6 47 142 49 41 285 30,1
Movimentos sociais étnicos 11 29 128 66 39 273 28,8
Outros 4 28 101 68 44 245 25,8
Entidades estudantis 6 39 106 45 39 235 24,8
Empresarios do setor 3 41 94 43 31 212 22,4
Entidades sindicais de trabalhadores da area 4 39 75 31 42 191 20,2
Conselhos regionais 2 15 34 16 8 75 7,91

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracédo MinC

A tabela mostra de onde provém os representantes dos Conselhos Municipais de Cultura tanto por regido como no agregado para o pais. For-
nece, também, a proporcéo de cada uma das origens. Cerca de 70% dos representantes desses Conselhos sdo originarios de entidades
relacionadas com grupos artisticos. O porcentual é dado pelo total dos municipios que apresentam a caracteristica com relacao a todos 0s
que possuem um Conselho Municipal de Cultura - 948 municipios.

Periodicidade das reunides dos Conselhos Municipais de Cultura

N NE SE S Cco Total %
Mensal ou menor 9 40 114 52 45 260 27,4
Bimestral ou trimestral 5 33 192 39 45 314 33,1
Frequéncia irregular 7 15 56 32 34 144 15,2
Nao se reuniu 4 21 64 41 13 143 15,1
Quadrimestral ou semestral 2 7 15 8 15 47 4,96
Anual 1 7 13 7 12 40 4,22

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢ao MinC

Diz respeito a periodicidade das reunides dos Conselhos. Pouco mais de 60% reiinem-se no maximo a cada trés meses. O porcentual é dado
pelo total dos municipios que apresentam a caracteristica com relacao a todos 0s que possuem um Conselho Municipal de Cultura — 948
municipios.
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Atribuicoes dos Conselhos Municipais de Cultura

N NE SE S Cco Total %
Acompanhar e avaliar a execugdo de programas e projetos 23 94 347 137 120 721 76,1
Propor, avaliar e referendar projetos culturais 18 90 350 127 121 706 74,5
Elaborar e aprovar planos de cultura 20 101 337 107 123 688 72,6
Pronunciar-se e emitir parecer sobre assuntos culturais 17 84 323 126 109 659 69,5
Fiscalizar as atividades do 6rgao gestor da cultura 19 79 223 95 104 520 54,9
Fiscalizar o cumprimento das diretrizes e financiamento 20 79 214 84 83 480 50,6
Apreciar e aprovar normas para convénio 11 55 144 72 66 348 36,7
Fiscalizar atividades de entidades culturais conveniadas 14 68 122 60 54 318 33,5
Apreciar e aprovar normas para financiamento de projetos 10 54 134 64 55 317 33,4
Elaborar normas e diretrizes para convénio 7 51 152 51 38 299 31,5
Administrar o Fundo Municipal de Cultura 4 38 77 26 25 170 17,9
Outras & 20 58 40 21 142 15

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaborac¢do MinC

Diz respeito as atribuicdes de cada Conselho Municipal de Cultura. Um olhar nas proporcoes dessas atribuicdes com relacao ao total de
Conselhos Municipais de Cultura mostra que eles acumulam varias dessas atribuicdes. O porcentual é dado pelo total dos municipios que
apresentam atribuicbes com relacao a todos os que possuem um Conselho Municipal de Cultura — 948 municipios.

Distribuicdo dos estados com Conselho Municipal de Cultura

UF % UF % UF % UF %
BRASIL 17,03  Rio Grande do Sul 19,76 Pernambuco 8,11 Paraiba 5,38
Mato Grosso 70,21  S&o Paulo 19,07 Tocantins 7,19  Alagoas 4,90
Mato Grosso do Sul 55,13  Santa Catarina 16.38 Roraima 6,67 Rio G. do Norte 3,59
Rio de Janeiro 38.04 Amapa 12,50 Bahia 6,47 Maranhao 2,76
Minas Gerais 32,47  Sergipe 10.67 Amazonas 6,45 Piaui 0,45
Espirito Santo 24,36  Goias 8,54 Rondonia 577  Acre 0
Ceara 23,37  Parana 8,27 Para 5,59

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢ao MinC

0 dado da distribuicao é a proporcao de municipios da UF que tém um Conselho Municipal de Cultura com relacéo ao total. Mato Grosso e
Mato Grosso do Sul sdo os Estados que possuem as maiores distribuicdes porcentuais.
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Total de
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" Porcentual

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC

O grafico mostra o total de municipios nas regides, bem como a quan-
tidade destes com a presenca de Conselho Municipal de Preserva-
¢éo do Patrimdnio em cada regido. A coluna azul informa o porcen-
tual de municipios com existéncia de conselhos, de modo que o
porcentual mais elevado encontra-se na Regiao Sudeste.

Consultivo

M Normativo

" Deliberativo

[ Fiscalizador

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC

M Consultivo
" Deliberativo
[J Normativo

Fiscalizador

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracédo MinC

Tipificacdo dos Conselhos Municipais de Preservacé@o do Patrimo-
nio. A cor amarela representa os Conselhos Consultivos; a verde re-
presenta os Deliberativos; os Normativos sao representados pela
coluna azul, e os Fiscalizadores, pela coluna branca. Os maiores nu-
meros absolutos referem-se aos Conselhos Consultivos e Fiscaliza-
dores. O grafico mostra a extensao da Regido Sudeste com relacao
a existéncia de municipios com esses Conselhos.

Fornece a porcentagem dos tipos de Conselho Municipal de Preser-
vacao do Patrimdnio nos municipios. Os nimeros indicam que al-
guns Conselhos apresentam mais de uma das caracteristicas, de mo-
do que o porcentual de municipios com Conselhos Consultivos é
superior aos demais.

M Paritario

" Maior representagao
governamental

Maior representagéo
da sociedade civil

N NE NE S Cco

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Mostra a composicao dos Conselhos Municipais de Preservacao do
Patrimonio, se é paritaria ou se ha mais representantes do governo
ou da sociedade civil, especificando essa composicao para cada re-
giao administrativa. Observa-se maior elevacao para 0s municipios
com Conselhos paritarios.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Fornece a propor¢ao porcentual dos Conselhos Municipais de Pre-
servacdo do Patrimdnio com base na sua representacéo, se é pa-
ritaria, se ha predominancia governamental ou da sociedade civil.
A representacdo paritaria € predominante entre esses Conselhos:

M Indicacdo da sociedade civil

" Indicag&o do poder publico

[ Indicag&o do poder publico e
da socidade civil

Outros

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Trata da propor¢ao porcentual da escolha dos representantes dos
Conselhos Municipais de Preservacao do Patriménio. Os dados sao
para o agregado de todas as regides. Verifica-se que mais de 50%
dos municipios escolhem os representantes dos Conselhos por
meio da indicacao conjunta entre governo e sociedade civil.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Mostra como sao indicados os re-
presentantes dos Conselhos Mu-
nicipais de Preservacao do Patri-
monio nas regides administrativas
- se é por indicacdo da sociedade
civil ou do poder publico, tanto
pela sociedade civil como pelo
poder publico ou de outra forma
nao especificada. A uniao entre
indicacbes governamentais e da
sociedade civil é predominante
entre os Conselhos.

co
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origem dos representantes da sociedade civil

UF N NE SE S CO Total %

OAB 0 117 22 1 143 19,30
Entidades estudantis 1 11 106 8 3 129 17,41
Instituto historico e geografico locais 0 7 47 19 1 74 9,99
Associacdes comercias 4 9 182 27 B 225 30.36
Associacoes dos engenheiros e arquitetos 2 4 149 46 1 202 27,26
Escolas e universidades 3 .16. 366 37 8 430 58.03
Conselhos regionais 2 5 81 13 1 102 13,77
ONG 2 13 212 26 5 258 34,82
Entidades religiosas 2 14 274 10 3 303 40,89
Associacdes de moradores ou foruns regionais 1 11 170 14 3 199 26,86
Associacdes com finalidades culturais 3 17 288 48 9 365 49,26
Outros 5 9 163 39 5 221 29,82

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracédo MinC

A tabela fornece as origens dos representantes da sociedade civil nos Conselhos Municipais de Preservacao do Patrimobnio — tanto para as
regidbes como para o pais como um todo. A origem dos representantes desses Conselhos € maior entre escolas e universidades; em seguida,
entre as associacdes com finalidades culturais. O porcentual é dado pelo total dos municipios que apresentam a caracteristica com relacdo
a todos 0s que possuem um Conselho Municipal de Preservacédo do Patrimbnio — 741 municipios.

Frequéncia das reunides dos Conselhos Municipais de Preservacao do Patriménio

Frequéncia N NE SE S Cco Total %

Bimestral ou trimestral 1 7 331 7 2 348 46,96
Mensal ou menor 2 6 127 29 4 168 22,67
Frequéncia irregular 1 7 79 20 3 110 14,84
Nao se reuniu 2 2 46 18 4 72 9,72
Quadrimestral ou semestral 1 26 3 - 30 4,05
Anual = 1 10 2 = 13 1,75

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

A tabela apresenta a frequéncia das reunides dos Conselhos Municipais de Preservacao do Patriménio. Nota-se que aproximadamente 70%
dos Conselhos retinem-se com frequéncia de no maximo uma vez a cada trés meses. O porcentual é dado pelo total dos municipios que
apresentam a caracteristica com relacao a todos os que possuem um Conselho Municipal de Preservacao do Patriménio — 741 municipios.
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Atribuicoes dos Conselhos Municipais de Preservacao do Patrimonio

Atribuicao N NE SE S (60) Total %
Inventariar e fazer tombamento do Patriménio Historico e Cultural 5 15 502 62 10 594 80,16
Fiscalizar a utilizacdo dos bens tombados 4 19 479 50 8 560 75,57
Formular e fazer cumprir diretrizes da politica de preservacéo cultural 5 17 453 60 9 544 73,41
Elaborar e dar parecer sobre projetos e leis que visem ao

tombamento, a preservagado e a protecao do patriménio 4 15 438 58 10 525 70,85
Emitir parecer sobre a realizacao de projetos que envolvam a

preservacao do patriménio 5 16 432 61 8 522 70,45
Opinar sobre a preservacao de paisagens e formagoes naturais 6 17 423 51 8 505 68,15
Propor a celebracédo de convénio ou acordos visando a

preservacao do patriménio 5 15 321 43 6 390 52,63
Assessorar e recomendar programas de aproveitamento turistico

do patrimonio cultural 4 13 316 47 6 386 52,09
Participar da formulacao do Plano Diretor 4 17 248 40 7 316 42,65
Outros 3 3 52 20 0 78 10,53

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢édo MinC

A tabela mostra as atribuicdes dos Conselhos Municipais de Preservacao do Patrimonio. Pela anélise das proporc¢des, nota-se que muitos Con-
selhos apresentam vérias atribuicdes. O porcentual é dado pelo total dos municipios que apresentam a caracteristica com relagao a todos
0s que possuem um Conselho Municipal de Preservacdo do Patriménio — 741 municipios.

Distribuicao dos estados com recursos estaduais destinados a cultura

UF % UF % UF % UF %
BRASIL 21,98  Goias 3,66 Rondbnia 1,92 Piaui 0,45
Minas Gerais 60,61  Cearad 3,26 Pernambuco 1,62 Acre 0
Rio de Janeiro 14,13  Alagoas 2,94 Amazonas 1,61 Roraima 0
Sao Paulo 13,49  Mato Grosso 2,84 Sergipe 1,33 Amapa 0
Santa Catarina 7,51 Paraiba 2,69 Tocantins 0,72 Maranhao 0
Rio Grande do Sul 6,65  Espirito Santo 2,56 Bahia 0,72 Mato Grosso do Sul 0
Parana 6,02 Para 2,10 Rio Grande do Norte 0,60

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC

Mostra a proporcao porcentual de municipios por regido que tém Fundo Municipal de Cultura. Apesar de as regides
Centro-Oeste e Sudeste apresentarem porcentuais mais elevados, os nimeros sao discretos em todas as regioes.

N NE SE S co Total
Colegiado com participacdo da sociedade civil 5 16 50 15 11 97
Secretariado ou técnico da area 1 11 30 15 12 69
Secretariado ou técnico de outra area 3 14 18 6 12 53
Outros 2 7 19 13 8 49
Colegiado sem participacdo da sociedade civil 0 1 11 3 2 17

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

A tabela mostra como s@o administrados os Fundos Municipais de Cultura em cada uma das regides, no agregado e na propor¢ao porcentual
deste. Os nimeros indicam que, em cerca de 30% dos municipios, a administracdo do Fundo é realizada em conjunto com a sociedade civil
e, em 65,9% deles a administracdo € realizada de forma diferenciada O porcentual é dado pelo total dos municipios que apresentam a

caracteristica com relacéo a todos 0s que possuem Fundo Municipal de Cultura (ndo-exclusivo) — 285 municipios.
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Objetivos do Fundo Municipal de Cultura

N NE SE S (6(0) Total %
Fomentar a producdo de cultura local 9 46 112 50 42 259 90,88
Garantir 0 acesso da populacéo as atividades culturais 8 31 88 42 39 208 72,98
Incentivar projetos culturais inovadores 8 38 85 39 28 198 69,47
Impulsionar projetos coletivos que envolvam varias areas 9 34 77 36 30 186 65,26
Manter o patriménio cultural 7 24 78 36 21 166 58,25
Permitir a circulacdo da producéo artistica 7 30 67 36 23 163 57,19
Impulsionar projetos coletivos que envolvam varios artistas 7 31 63 33 29 163 57,19
Garantir a manutencao dos espacos culturais 6 20 74 88 21 154 54,04
Financiar a manutencdo dos grupos tradicionais 6 ,30 63 25 26 150 52,63
Financiar calendario de festas tradicionais 9 34 55 21 30 149 52,28
Financiar festas populares 9 30 52 14 27 132 4632
Financiar eventos sem periodicidade determinada 5 20 57 25 15 122 42,81
Revitalizar areas histéricas 5 18 56 21 13 113 39,65
Outros 4 5 21 9 11 50 17,54

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

A tabela mostra as quantidades por regido e no agregado dos fundos municipais de cultura com os objetivos citados. H4 também a propor¢ao
porcentual do agregado dos Fundos que tém cada um dos objetivos. Os nimeros indicam que fomentar a produgéo cultural local € um dos
principais objetivos dos Fundos Municipais de Cultura. O porcentual € dado pelo total dos municipios que apresentam a caracteristica com
relacéo a todos 0s que possuem Fundo Municipal de Cultura (nao-exclusivo) — 285 municipios.
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Recursos do Fundo Municipal de Cultura

N NE
Dotacao or¢camentaria propria 9 41
Contribuicdes, transferéncias, subvengoes, auxilios ou doacdes 5 31
Resultado de convénios, contratos e acordos 4 26
Resultado da venda de ingresso 2 16
Rendimentos oriundos da aplicacdo de seus recursos 4 9
Arrecadacao dos precos publicos cobrados pela cessao de bens 2 4
Outros 2 7

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢édo MinC

Diz respeito as origens dos recursos dos fundos municipais de cultura. Observa-se que a maior parte destes recursos provém de dotacdes
proprias e de contribuicdes/transferéncias. O porcentual € dado pelo total dos municipios que apresentam a caracteristica com relacdo a

todos os que possuem Fundo Municipal de Cultura (ndo-exclusivo) — 285 municipios.
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Selecao de projetos com apoio do Fundo Municipal de Cultura

N NE
Indicacao Conselho Municipal de Cultura 7 20
Editais 8 19
Indicacao governamental 6 15
Indicacéo de 6rgaos da sociedade civil 4
Outras 0
concursos 2

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaborac&o Minc.

Sao 0s métodos de selecao dos projetos com apoio do Fundo Municipal de Cultura. Observa-se o predominio das indicacdes dos Conselhos
Municipais de Cultura para a selecdo de projetos com apoio do Fundo Municipal de Cultura. O porcentual é dado pelo total dos municipios
que apresentam a caracteristica com relacédo a todos os que possuem Fundo Municipal de Cultura (ndo-exclusivo) — 285 municipios.
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Distribuicdo dos estados com Fundo Municipal de Cultura

UF %

BRASIL 5,12
Mato Grosso do Sul 44,87
Ceara 10,33
Rio de Janeiro 9,78
Sao Paulo 8,37
Espirito Santo 7,69
Minas Gerais 6,92
Roraima 6,67
Amazonas 6,45
Amapa 6,25
Rio Grande do Sul 5,85
Sergipe 5,33
Mato Grosso 4,96
Santa Catarina 3,41
Parana 3,26
Paraiba 2,69
Bahia 1,92
Rondodnia 1,92
Piaui 1,79
Pernambuco 1,62
Tocantins 1,44
Para 1,40
Rio Grande do Norte 1,20
Alagoas 0,98
Maranhao 0,92
Goias 0,81
Acre 0

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracéo MinC

Fornece a porcentagem de municipios da Unidade de Federacao que apresentam Fundo
Municipal de Cultura. O Estado de Mato Grosso do Sul esta bastante a frente dos demais,
ja que 44,87% de seus municipios possuem o Fundo.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Apresenta a quantidade de municipios com Politica Municipal de Cultura e as proporcdes porcentuais por
regiao. Praticamente todas as regides apresentaram porcentuais superiores a 50%.

N NE SE S CO Total %

Tornar a cultura um dos componentes basicos para a

qualidade de vida da populacdo 154 572 713 490 128 2.057 63,80
Ampliar o grau de participacao social nos projetos 36 183 198 133 55 605 18,77
Dinamizar as atividades culturais no municipio 30 134 151 100 20 435 13,49
Integrar a cultura ao desenvolvimento local 4 19 23 15 3 64 1,99
Preservar o patrimonio historico, artistico e cultural 2 12 28 6 0 48 1,49
Garantir a sobrevivéncia das tradi¢des culturais 5 1 3 3 1 13 0,40
outros 0 0 2 0 0 2 0,06
Descentralizar a producao cultural 0 0 0 0 0 0 0
Democratizar a gestao cultural 0 0 0 0 0 0 0

Fonte: IBGE/Munic. Elaboracao Minc

0Os numeros indicam que o principal objetivo das Politicas Municipais de Cultura é tornar a cultura um dos componentes basicos para a qualidade
de vida da populagdo. O porcentual é dado pelo total dos municipios que apresentam a caracteristica com relacdo a todos 0s que possuem
Politica Municipal de Cultura — 3.224 municipios.
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Acodes implementadas através da Politica Municipal de Cultura por regiao

Objetivos N NE SE S Cco Total %
Promocao de atividades culturais voltadas para

publicos variados 194 811 999 692 180 2.876 89,21
Manutencao de calendério de festas tradicionais 192 817 953 612 177 2.751 85,33
Resgate das tradicoes culturais 154 749 833 431 156 2.423 75,16
Promocao de feiras e mostras da producao artistica 155 631 838 547 150 2.321 71,99
Promogao de festivais, concursos, encontros de

grupos culturais 163 615 759 529 146 2.212 68,61
Promocéo de eventos sem periodicidade definida 133 544 746 503 112 2.038 63,21
Divulgacao da producao cultural local 123 550 688 442 136 1.939 60,14
Manutencao de oficinas e cursos na area artistico-cultural 106 475 668 471 121 1.841 57,10
Incentivo a formacao e manutencéo de grupos de

cultura tradicional 117 532 592 439 114 1.794 55,65
Estimulo a formacao cultural 112 495 589 388 104 1.688 52,36
Promocéo do uso comunitario dos espacos culturais 94 347 576 371 88 1.476 45,78
Garantia de acesso as atividades culturais 70 301 534 400 80 1.385 42,96
Difusao ampla das informacoes culturais 66 335 504 307 93 1.325 41,10
Estimulo a criacao de associacdes e entidades de artistas e

produtores culturais locais 92 352 468 288 81 1.281 39,73
Divulgacao de patrimonio, manutencao e revitalizacdo

de é&reas historicas 43 256 593 258 51 1.201 37,25
Estimulo a circulacao da producao cultural 76 314 409 253 78 1.130 35,05
ApoIio a grupos étnicos 61 246 373 323 66 1.069 33.16
Estimulo a apropriacao e/ou utilizacao dos

equipamentos culturais pelos grupos locais 62 275 390 253 56 1.036 32,13
Producdo e manutencao de conselhos e féruns para

discussao das acoes na éarea cultural 50 211 450 166 81 958 29,71
Manutencao de centros culturais comunitarios

voltados para a producéao local 41 189 340 167 49 786 24,38
Acoes de educacao patrimonial 31 119 469 140 27 786 24,38
Utilizacao regular das leis de incentivo para a area cultural 36 146 285 168 62 697 21,62
Financiamento da producao cultural 42 215 237 138 51 683 21,18
Orcamento participativo na cultura 48 172 213 169 60 662 20,53
Formacao de guias e roteiros para o turismo cultural 37 121 207 118 27 510 15,82
Realizacdo de atividades culturais através de editais 25 113 141 86 27 392 12,16
Promocéao de consultas e referendos populares 13 63 84 50 15 225 6,98
Criacdo e utilizacao de linhas de crédito para a area cultural 9 58 41 45 9 162 5,02
Outros 1 14 35 14 0 64 1,99

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢ao MinC

A tabela mostra a variedade de acbes implementadas por meio das politicas municipais de cultura. Os nimeros indicam o interesse dos mu-
nicipios em atender ao publico diversificado e manter as festividades locais. O porcentual € dado pelo total dos municipios que apresentam a
caracteristica com relacdo a todos os que possuem Politica Municipal de Cultura — 3.224 municipios.
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Distribuicao dos estados com politicas
municipais de cultura

UF %

BRASIL 57,94
Rio de Janeiro 82,61
Acre 77,27
Ceara 76.63
Minas Gerais 69,40
Santa Catarina 68,60
Espirito Santo 66,67
Rio Grande do Sul 65.12
Sao Paulo 61,71
Pernambuco 60,54
Mato Grosso 59,57
Para 57,34
Parana 55,89
Mato Grosso do Sul 55,13
Amazonas 54,84
Alagoas 51,96
Piaui 50,22
Sergipe 49,33
Tocantins 48,20
Paraiba 47,98
Bahia 46,04
Maranhao 44,70
Amapa 43,75
Rio Grande do Norte 41,92
Rond6nia 36,54
Roraima 83,38
Goias 32,52

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

A tabela mostra a porcentagem de municipios do estado que apresentam politicas mu-
nicipais de cultura. A maior parte dos estados apresentou elevados porcentuais de mu-
nicipios com a existéncia de politicas culturais. Contudo, alguns deles demonstraram
porcentuais abaixo de 40%.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracéo MinC

Apresenta a porcentagem de municipios com Consércios Intermunicipais de Cultura na regiao, o total de mu-
nicipios e a quantidade absoluta de municipios com Consércios Intermunicipais de Cultura. O grafico mostra
porcentuais bastante discretos de municipios com esse tipo de Consorcio.

Atividades N NE SE S co Total %

Foruns intermunicipais 10 31 30 10 5 86 67,19
Itinerancia de programacao artistica e cultural 3 3 2 15 0 23 17,97
Outras 0 5 1 7 0 13 10,16
Utilizacdo de equipamentos culturais 1 1 1 2 0 4 3,13
Manutencao de grupos artisticos permanentes 0 1 0 1 0 2 1,56

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢&o MinC

0s numeros indicam concentracao de municipios que realizam foruns intermunicipais. A atividade que privilegia a manutencao de grupos ar-
tisticos permanentes apresentou 0 menor porcentual, enquanto a realizacdo de féruns intermunicipais atingiu o resultado mais expressivo.
0 porcentual é dado pelo total dos municipios que apresentam a caracteristica com relacao a todos 0s que possuem Consorcio Intermuni-
cipal de Cultura - 128 municipios.
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Distribuicao dos estados com
consorcio Intermunicipal de Cultura

UF %

BRASIL 2,3
Acre 22,7
Espirito Santo 8,97
Maranhao 6,45
Paraiba 4,93
Tocantins 4,32
Santa Catarina 41
Rondonia 3,85
Mato Grosso do Sul 3,85
Parana 3,26
Alagoas 2,94
Pernambuco 2,16
Minas Gerais 1,99
Sao Paulo 1,71
Ceara 1,63
Amazonas 1,61
Rio Grande do Sul 1,61
Bahia 1,44
Goias 0,81
Roraima 0
Para 0
Amapa 0
Piauf 0
Rio Grande do Norte 0
Sergipe 0
Rio de Janeiro 0
Mato Grosso 0

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Apresenta a porcentagem de municipios dos estados que apresentam Consorcios In-
termunicipais de Cultura. Somente 2,3% dos municipios brasileiros possuem esse tipo
de Consoércio.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC

Este grafico mostra 0s nimeros absolutos e porcentagens de municipios, em cada regido, que aderiram ao Sistema
Nacional de Cultura. As regides Sudeste e Sul apresentaram os melhores nimeros.

UF % UF % UF % UF %
BRASIL 33,9  Espirito Santo 39,7 Paraiba 29,6  Tocantins 14,4
Ceara 82,1  Alagoas 39,2 Pernambuco 27,6 Bahia 14,2
Mato Grosso do Sul 69,2  Santa Catarina 38,6 Maranhao 24,4 Piaui 12,1
Acre 50,0 Minas Gerais 37,9 Para 19,6 Goias 10,2
Sao Paulo 47,3  Sergipe 37,3 Amapa 18,8 Rondodnia 57
Parana 46,1 Rio Grande do Sul 35,7 Rio Grande do Norte 18,6 Roraima 0,0
Mato Grosso 46,1 Rio de Janeiro BIS Amazonas 17,7

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Apresenta a porcentagem de municipios, por UF, que aderiram ao Sistema Nacional de Cultura. Nesse quesito, o Estado do Ceara est4 a frente
dos demais, com adesdo de mais de 80% de seus municipios ao SNC.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC
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N NE SE S CcO

Fornece a quantidade de municipios que apresentam Plano Municipal/Intermunicipal de Cul-
tura (em cada regiao administrativa), inclusive aqueles que estdo em implantacao e os que ja
estao em execucao.

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Foram elaborados 538 planos com a participacdo da sociedade civil. Os nimeros indicam que
essa participacao foi maior nas regioes Sudeste e Nordeste, respectivamente.
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Distribuicao dos estados com existéncia de
Plano Municipal ou Intermunicipal de Cultura

UF %

BRASIL 11,61
Ceara 38,59
Mato Grosso do Sul 21,79
Amapa 18,75
Rio de Janeiro 18,48
Para 14,69
Amazonas 14,52
Mato Grosso 14,18
Sao Paulo 13,95
Minas Gerais 13,72
Pernambuco 13,51
Santa Catarina 12,63
Espirito Santo 11,54
Alagoas 9,80
Parana 9,77
Bahia 9,59
Rio Grande do Sul 9,48
Tocantins 7,91
Maranh&o 6,91
Goias 6,50
Rio Grande do Norte 5,99
Paraiba 4,93
Sergipe 4,00
Rondonia 3,85
Piauf 2,69
Roraima 0
Acre 0

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

A tabela mostra a porcentagem de municipios, por UF, que apresentam Plano Municipal
ou Intermunicipal de Cultura. O Estado do Ceara apresentou o melhor porcentual de
distribuicdo; em seguida, 0 Mato Grosso do Sul. Em alguns estados, 0s municipios ndo
atingiram o porcentual de 1%.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢éo MinC

Mostra a porcentagem de municipios, por regido administrativa, com Legislacdo de Fomento
a Cultura. Os nimeros sao discretos, em nenhuma das regides o porcentual de municipios
com esse recurso atingiu 10%.

-

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaborac&o MinC

Este gréfico diz respeito somente aqueles municipios que de fato utilizaram a Legislacdo Mu-
nicipal de Fomento a Cultura nos Ultimos dois anos que antecederam a pesquisa. Cerca de 50%
dos municipios aplicaram a lei durante esse periodo.
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Distribuicao dos estados com legislacao
municipal de fomento a Cultura

UF %

BRASIL 5,57
Mato Grosso do Sul 17,95
Espirito Santo 11,54
Rio de Janeiro 8,70
Minas Gerais 8,56
Ceara 8,15
Sergipe 8,00
Mato Grosso 7,09
Parana 7,02
Sao Paulo 6,67
Rondonia 5,77
Santa Catarina 5,46
Acre 4,55
Para 4,20
Bahia 4,08
Rio Grande do Sul 4,03
Pernambuco 3,78
Tocantins 3,60
Amazonas 3,23
Alagoas 2,94
Goias 2,85
Rio Grande do Norte 2,40
Paraiba 2,24
Maranhao 1,84
Piaui 1,35
Roraima 0
Amapa 0

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracéo MinC

Indica a proporc¢ao porcentual de municipios, por UF, com legislacdo municipal de fomen-
to a cultura. Os Estados de Mato Grosso do Sul e Espirito Santo apresentaram as distri-
buicdes mais elevadas.
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Objeto da legislacao municipal de fomento a cultura

N NE SE S (6{0] Total %
Incentivo fiscal concedido a pessoa fisica ou juridica 12 44 99 37 23 215 69,35
Financiamento publico 4 33 43 26 11 117 37,74
Outros 5 10 17 9 4 45 14,51

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracéo MinC

A tabela fornece detalhes a respeito da Legislacdo Municipal de Fomento a Cultura e seus objetos (incentivos fiscais via rentincia fiscal; finan-
ciamento publico ou outros meios de fomento). Apresenta dados para as regides administrativas e para o agregado. O porcentual é dado pelo total
dos municipios que apresentam a caracteristica com relacao a todos os que possuem legislacdo municipal de fomento de cultura — 310 municipios.

concessoes de descontos mais utilizados nos municipios
que aplicaram a legislacao municipal de fomento a cultura

Desconto N NE SE S co Total %

Desconto no pagamento do ISS 9 41 76 34 15 175 56,45
Desconto no pagamento do IPTU 8 29 57 28 9 131 42,96
Financiamento pelo Fundo Municipal de Cultura 5 34 58 24 9 125 40,32
Outra 5) 11 22 15 11 64 20,65
Desconto no pagamento do Imposto sobre Transmissdo de Bens Imoveis 2 6 3 3 1 15 4,84
Desconto no pagamento do Imposto de Transmissao Intervivos - 3 2 3 - 8 2,58

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Da detalhes a respeito dos tipos de rendncia fiscal para incentivo a cultura, tanto regionalizado quanto agregado. O método desconto de pa-
gamento do ISSQN é o mais usual entre 0os municipios. O porcentual é dado pelo total dos municipios que apresentam a caracteristica com
relacdo a todos os que possuem legislacao municipal de fomento de cultura - 310 municipios.

GESTAO CULTURAL - LEGISLACAO DE FOMENTO A CULTURA
CULTURA EM NUMEROS 217
ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009




GESTAO)GULTURAL

2.000
1500 Total
B Municipio com Legislagdo
1.600 Munic. de Protegdo ao
1.400 Patrimonio Cultural
I Porcentual
1.200
1.000
800
600

400
200

N NE SE S Cco

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC

0O grafico mostra as proporcdes porcentuais de municipios que apresentam legislacdo propria para protecdo ao
patrimdnio material e imaterial, divididos por regido administrativa. Os nimeros indicam que a regido Sudeste
supera as demais regides nesse aspecto, ja que mais de 39% de seus municipios possuem essa Legislacao.

N NE SE S (6{0] Total %
Historico 23 92 605 144 38 902 94,75
Artistico 10 38 250 41 14 353 37,09
Arqueoldgico 6 26 95 22 12 161 16,91
Paisagistico 10 43 235 42 15 345 36,24

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Refere-se aos porcentuais de bens tombados pela legislacéo. Entre todos, o patriménio histérico mostrou ser o maior foco da lei.
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Distribuicao dos estados com legislacao municipal de
protecao ao patrimdnio cultural (material e imaterial)

UF %

BRASIL 17,69
Minas Gerais 62,13
Rio de Janeiro 21,74
Amazonas 20,97
Espirito Santo 20,51
Santa Catarina 16.04
Rio Grande do Sul 15,52
Sao Paulo 13,64
Roraima 13,33
Mato Grosso do Sul 11,54
Pernambuco 9,19
Goias 8,94
Parana 8,27
Alagoas 7,84
Rio Grande do Norte 7,78
Ceara 7,07
Mato Grosso 6,38
Amapa 6,25
Paraiba 5,83
Para 5,59
Sergipe 5,33
Bahia 5,28
Rondonia 3,85
Tocantins 3,60
Piaui 3,59
Maranhao 1,38
Acre 0

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

A tabela mostra os porcentuais de municipios que apresentam legislacdo em prol da prote-
¢&0 ao patrimoénio material e imaterial com relacdo ao total de municipios da UF. Nesse
quesito, Minas Gerais esta a frente dos demais estados, uma vez que mais de 60% de seus
municipios possuem a legislacao. O Brasil possui 17,69% dos municipios com legislacdo de
protecdo tanto para o patrimoénio material como imaterial.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Apresenta a quantidade e a proporcao de municipios, por regiao, que tém no orcamento municipal recursos para
a cultura. Os nimeros indicam a elevada presenca de recursos préprios destinados a cultura entre esses entes.

UF % UF % UF % UF %
BRASIL 88,44  Parana 92,48 S&o Paulo 90,85  Mato Grosso 83,69
Acre 100,00 Ceard 92,39 Amazonas 90,32 Bahia 82,97
Amapa 93,75  Santa Catarina 92,15 Pernambuco 90,27 Goias 82,93
Espirito Santo 93,59  Alagoas 91,18 Piaui 87,44  Tocantins 79,14
Rio de Janeiro 93,48  Paraiba 91,03 Roraima 86,67  Rondonia 76,92
Rio Grande do Norte 93,41  Minas Gerais 90,97 Mato Grosso do Sul 85,90 Maranh&o 59,91
Rio Grande do Sul 93,15  Para 90,91 Sergipe 84,00

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracédo MinC
0 dado mostra a porcentagem dos municipios de cada estado que tém em seu orcamento recursos destinados a cultura.
GESTAO CULTURAL — RECURSOS DESTINADOS A CULTURA, POR ORIGEM
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

Apresenta a quantidade e a proporcdo de municipios, por regiao, que tém no orcamento estadual recursos
voltados a cultura. O grafico mostra o maior porcentual na regiao Norte.

UF % UF % UF % UF %
BRASIL 21,98  Paraiba 32,29 Sergipe 21,33 Rio de Janeiro 10,87
Amapa 87,50  Tocantins 30,22 Santa Catarina 17,06 Parana 10,78
Mato Grosso 43,97 Bahia 30,22 Mato Grosso do Sul 16,67 Piaui 10,76
Amazonas 41,94  Ceard 29,35 Sao Paulo 14,26 Maranh&o 9,68
Acre 36,36 Pernambuco 28,11 Rio Grande do Sul 13,31  Alagoas 6,86
Minas Gerais 33,41 Para 27,97 Goids 12,60  Roraima 6,67
Espirito Santo 33,33  Rio Grande do Norte 21,56 Rondbnia 11,54

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao MinC

0 dado mostra a porcentagem dos municipios de cada estado que tém, em seu orcamento, recursos destinados & cultura. O Amapa apre-
sentou o porcentual de distribuicdo mais elevado entre os estados.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Apresenta a quantidade e a proporcao de municipios, por regiao, que tém no orcamento federal recursos vol-
tados a cultura. A tabela mostra porcentuais discretos entre todas as regides. Contudo, 0s nimeros indicam
maior volume de municipios com esse tipo de recurso na Regido Nordeste.

UF % UF % UF % UF %
BRASIL 16,59  Rondodnia 21,15 Para 13,99  Maranhdo 11,52
Sergipe 42,67  Tocantins 19,42 Goias 13,01 Mato Grosso 11,35
Paraiba 34,08  Amazonas 19,35 Santa Catarina 12,63  Ceard 10,87
Pernambuco 28,65  Rio Grande do Norte 19,16 Rio Grande do Sul 12,5 Sao Paulo 7.29
Acre 27,27  Piaui 18,83 Parana 12,03  Roraima 6,67
Bahia 25,66  Minas Gerais 17,23 Alagoas 11,76 Amapa 6,25
Espirito Santo 24,36 Rio de Janeiro 14,13 Mato Grosso do Sul 11,54

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo MinC

Diz respeito & porcentagem dos municipios de cada estado que tém, no orcamento da uni&o, recursos destinados a cultura. Observa-se que cerca
de 17% dos municipios brasileiros possuem algum recurso federal destinado a cultura, e, no Estado de Sergipe, esse porcentual supera 40%.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢édo MinC

Total de
Municipios

B Municipios com Secretaria
Municipal Exclusiva de Cultura

" Porcentual

CcO

Apresenta as quantidades e as proporcdes, por regido, dos municipios que possuem secretaria municipal ex-
clusiva de cultura. Observa-se que, nas regioes Sudeste e Norte, 0s porcentuais sao mais elevados do que nas

demais.

Orgao N NE
Secretaria municipal exclusiva 21 67
Secretaria municipal em conjunto com outras politicas 350 1.500
Setor subordinado a outra secretaria 58 149
Setor subordinado a chefia do executivo 7 24
Fundacdo publica 11 35
N&o possui estrutura especifica 7 17

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢&o MinC

SE S Cco

107 26 15
957 846 354
230 201 66
256 44 8
36 51 12
81 20 11

Total

236
4.007
699
339
145
136

4,35
73,85
12,88

6,25

2,67

2,51

A tabela mostra 0s niimeros referentes aos 6rgaos gestores de cultura presentes nos municipios. As secretarias municipais exclusivas da cul-
tura estao presentes em 4,35% dos municipios brasileiros, mas a maior parte dos municipios possui secretarias conjuntas com outros setores

(73,85%).
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Distribuicdo dos estados com secretaria municipal
exclusiva de cultura

UF %

BRASIL 4,24
Rio de Janeiro 14,13
Amapa 12,5
Alagoas 9.8
Amazonas 9,68
Maranhao 8,29
Sao Paulo 8,22
Para 7,69
Sergipe 6,67
Ceara 5,43
Minas Gerais 4,45
Espirito Santo 3,85
Goias 3,66
Rio Grande do Norte BI50)
Mato Grosso 3,55
Santa Catarina 2,05
Bahia 1,92
Piaui 1,79
Parana 1,75
Pernambuco 1,62
Tocantins 1,44
Rio Grande do Sul 1,41
Paraiba 1,35
Rondbnia 0
Acre 0
Roraima 0
Mato Grosso do Sul 0

Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Mostra a proporcao de municipios dos estados que apresentam secretaria municipal
exclusiva de cultura com relacao ao total de municipios. O Rio de Janeiro e 0 Amapéa
apresentaram as melhores distribuicdes em seus territorios.
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Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do Minc

O grafico mostra a escolaridade dos gestores de cultura nos muni-
cipios. A maioria apresenta, pelo menos, graduacao. Nas regides Sul
e Centro-Oeste, 0s porcentuais de municipios com gestores pos-
graduados sao mais elevados.

100

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracdo Minc | D Ensino Fundamental — ® Graduagao
B Ensino Médio O Po6s-Graduagdo

O gréfico mostra a escolaridade dos gestores de cultura nos munici-
pios. Os dados estao acumulados, ou seja, se um gestor € pos-gradua-
do, consideramos que ele tem todos os demais graus de escolaridade.

‘ O Semi ¢ao m Ensino ital @ Ensino Medlo [m] Gradua(;ao @ Pés-G

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao Minc

Mostra a distribuicdo dos funcionarios de regime estatutario de
acordo com a escolaridade. Com excecao da Regiao Centro-Oeste, a
maioria dos estatutarios dos érgéos relacionados com a cultura
apresenta até o ensino médio completo.

‘ 0 Sem mstrugéo | Ensino Fundamental @ Ensino Méle O Graduagéo @ Pos- Graduagéo

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao Minc

Mostra a distribuicdo dos funcionérios de regime celetista de acordo
com a escolaridade em cada regido. Observa-se que as regides Cen-
tro-Oeste e Sul possuem mais profissionais pés-graduados ocupan-
do cargos nos 6rgdos relacionados com a cultura.
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N NE SE S CcO

Sem Instrucéo

M Ensino
fundamental

" Ensino médio

[J Graduagéo

[ Pos-graduagéo

Fonte: IBGE/MUNIC.
Elaboracéo Minc

Mostra a distribuicdo dos funcionarios que ocupam cargo de confianca de acordo com a escolaridade em ca-
da regido. Na Regido Sul, mais de 87% dos profissionais tém, no minimo, o ensino médio.
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Sem instrugao

B Ensino
fundamental

" Ensino médio

[ Graduagéo

1 Pés-graduagéo

Fonte: IBGE/MUNIC.
Elaboragdo Minc

Mostra a distribuicdo dos funcionarios sem vinculo permanente, de acordo com a escolaridade em cada re-

gido. A maior parte desses funcionarios possui nivel médio.
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B Municipios com implementacéo
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N NE SE S Cco
Fonte: IBGE/MUNIC. Elabora¢do MinC

Mostra 0s nimeros absolutos e apresenta a proporcdo porcentual de municipios, nas regides, que implemen-
taram o turismo cultural com relacao ao total de municipios. Os porcentuais mais expressivos encontram-se
nas regioes Sudeste, Sul e Norte, respectivamente.

N NE SE S (6{0] Total %
Em implantacdo 76 272 452 247 56 1.103 75,70
Em execucao 23 82 123 99 27 354 24,30
Por 6rgéo gestor da cultura 55 262 417 222 50 1.006 69,05
Por 6rgao gestor do turismo 52 177 325 221 46 821 56,35
Por iniciativa privada 5) 36 56 60 12 169 11,60
Por outros 6rgdos municipais 16 55 64 40 11 186 12,77

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracédo MinC

Esta tabela detalha a implementacdo dos projetos de turismo cultural, tanto nas regides quanto no agregado geral. A maior parte dos pro-
jetos estd em fase de implantacéo (75,7%), e aqueles que sdo executados pelo setor cultural superam os executados pelo setor do turismo.
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Atividades relacionadas com os projetos de turismo cultural

N NE SE S CO Total %
Formacao de guias e roteiros 54 214 347 185 44 844 57,93
Divulgacao de atracoes 81 301 491 280 65 1.218 83,60
Calendario de festividades e/ou eventos 93 Bill5 522 304 72 1.306 89,64
Outros 19 70 101 79 23 292 20,04

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracao Minc

A tabela mostra as quantidades e os porcentuais referentes as atividades que séo desenvolvidas no &mbito dos projetos de turismo cultural.
As atividades relacionadas com os calendérios de festividades e/ou eventos sao as mais presentes entre 0s municipios.

Distribuicao dos estados com implementacao de turismo cultural nos municipios

UF % UF % UF % UF %
BRASIL 26,18  Acre 31,82 Alagoas 25,49 Roraima 13,33
Espirito Santo 55,13  Rio Grande do Norte 30,54 Parana 23,31 Amapa 12,5
Rio de Janeiro 52,17  Ceara 30,43 Mato Grosso 21,99  Tocantins 12,23
Minas Gerais 34,11 Sao Paulo 29,92 Paraiba 21,52 Goias 12,2
Rio Grande do Sul 33,67 Santa Catarina 29,35 Sergipe 21,33 Maranh&o 7,83
Pernambuco 32,97  Mato Grosso do Sul 26,92 Bahia 15,83 Piaui 5,83
Para 32,87  Amazonas 25,81 Rondonia 15,38

Fonte: IBGE/MUNIC. Elaboracéo MinC

0 dado mostra a quantidade de municipios por estado que apresentam implementacado de turismo cultural com relacao ao total dos munici-
pios. Nos Estados do Espirito Santo e Rio de Janeiro, mais de 50% dos municipios declararam possuir esse tipo de projeto.
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Devido as bases de dados se encontrarem em diferentes formas Funarte
de apresentacdo, todos os gréaficos e tabelas tiveram elaboracdo Base de dados referente a 2007
final do Ministério da Cultura. Estas fontes sao correspondentes
aos seguintes periodos. Demu/IPHAN e IPHAN

Bases de dados referentes a 2007
IBGE
Base de dados referente as pesquisas Fundacao Biblioteca Nacional
Perfil dos Municipios Brasileiros — MUNIC — Suplemento Cultura Base de dados referente a 2007

com dados de 2006.
Sistema de Informacdes Culturais 2003-2005

Numero de municipios por Unidade Federativa

Brasil 5.564
1 Minas Gerais 853
2 Sao Paulo 645
3 Rio Grande do Sul 496
4 Bahia 417
5 Parana 399
6 Santa Catarina 293
7 Goias 246
8 Piaui 223
9 Paraiba 223
10 Maranhao 217
11 Pernambuco 185
12 Ceara 184
13 Rio Grande do Norte 167
14 Para 143
15 Mato Grosso 141
16 Tocantins 139
17 Alagoas 102
18 Rio de Janeiro 92
19 Mato Grosso do Sul 78
20 Espirito Santo 78
21 Sergipe 75
22 Amazonas 62
23 Rondonia 52
24 Acre 22
25 Amapa 16
26 Roraima 15
27 Distrito Federal 1

Fonte: IBGE MUNIC. 2006
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1. Com relacao ao porcentual de municipios por Unidade Fede-
rativa (UF) que possui determinado item cultural, deve ser levado
em consideracao o fato de os estados que apresentam menor
nimero de municipios terem maior possibilidade de alcancar
maiores numeros porcentuais. O porcentual de municipios por
Unidade Federativa € calculado por meio da seguinte férmula:
NUmero de municipios na Unidade Federativa que possuem o item
cultural dividido pelo numero total de municipios da UF e
multiplicado por 100.

2. Nos gréficos sobre o porcentual de municipios por UF o Distrito
Federal nao foi contemplado, pois este corresponde a apenas um
municipio e o porcentual teria como resultado apenas 100% ( caso
exista o item cultural ) ou 0% (caso nao exista o item cultural).

3. Nos gréficos referentes a distribuicdo da totalidade de muni-
cipios que apresentam 0s equipamentos culturais no Brasil, a
proporcao de municipios por regiao esta relacionada ao porcentual
de todo o territorio brasileiro, totalizando em cada ano 100%. Ou
seja, refere-se ao total de municipios de cada regiao que possui o
equipamento cultural dividido pelo total de municipios no Brasil
que possuem o equipamento cultural.

4. Os indices de habitantes por equipamento sao calculados da
seguinte forma:

indice de Habitantes dividido por equipamento:

Total de habitantes no territorio dividido pelo nimero total de
equipamentos no territorio, dividido por 100 mil.

A analise do indice seré feita da seguinte forma:

O valor de 0,50 representa 50 mil habitantes por equipamento, o
valor de 0,35 representa 35 mil habitantes e o valor de 1,20 re-
presenta 120 mil habitantes. Desta forma, para calcular o nimero
bruto de habitantes por equipamento basta multiplicar o indice por
100 mil.

5. Os indices de concentracdo na capital do equipamento sdo
calculados da seguinte forma:

indice de Concentracao na Capital:

Total de equipamentos na capital dividido pelo total de equipamen-
tos no estado.

A analise do indice seré feita da seguinte forma:

O valor de 0,50 aponta 50% dos equipamentos concentrados na
capital do estado, o valor de 0,35 representa 35% e o valor de 1,00
representa 100%. Desta forma, para calcular o porcentual basta
multiplicar o indice por 100.
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A

Anos de estudo
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2003-2004)
Classificacdo estabelecida em fungao
da série e do nivel ou grau mais eleva-
do alcancado pela pessoa, consideran-
do a ultima série concluida com apro-
vacdo. Cada série concluida com apro-
vacao corresponde a um ano de estu-
do. A contagem dos anos de estudo
tem inicio em um ano, a partir da pri-
meira série concluida com aprovacéao
de curso de ensino fundamental, de
primeiro grau ou do elementar; em
cinco anos de estudo, a partir da pri-
meira série concluida com aprovacédo
de curso de médio primeiro ciclo; em
nove anos de estudo, a partir da pri-
meira série concluida com aprovacédo
de curso de ensino médio, de segundo
grau ou de médio segundo ciclo; em
12 anos de estudo, a partir da primei-
ra série concluida com aprovacado de
Curso superior. As pessoas que nhao
declararam a série e o nivel ou grau,
ou com informacgdes incompletas ou
gue ndo permitem a sua classificacao,
sdo reunidas no grupo de anos de
estudo ndo-determinados ou sem
declaracao.

Artes plasticas e artes visuais
Aquelas que se manifestam por meios
visuais e tateis, como pintura, escultu-
ra, gravura, fotografia, colagens, etc.

Associacao literaria
Grupo literdrio, legalmente constituido
e em atividade ha dois anos ou mais,
nas seguintes categorias: clube de lei-
tura, academia de letras, grémio litera-
rio, grupo ou associacao de escritores,
entre outros.

Artesanato
Ver atividade artesanal

A

Atividade
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)
Finalidade ou ramo de negocio da orga-
nizacao, empresa ou entidade para a
qual a pessoa trabalha. Para os traba-
lhadores por conta propria, classifica-se
de acordo com a ocupacgao exercida.

Atividade artesanal

Atividade produtiva caracterizada co-
mo trabalho preponderantemente ma-
nual, realizada por artesdo cujo co-
nhecimento e modos de fazer estao
enraizados no cotidiano das comuni-
dades. Pode ter finalidade utilitaria ou
artistica.

Atividade com barro
Fabricacao de artefatos, utilitarios ou
artefatos simbolicos, moldados @ méo
em argila, ou em tornos manuais, crus
ou queimados em fornos, pintados ou
nao.

Atividade com bordado
Producao de artefatos com técnica ar-
tesanal a base de linha e fios, etc., so-
bre estofo ou pano, para uso utilitario
ou decorativo.

Atividade com conchas
Producao de artefatos decorativos
utilizando técnica artesanal com con-
chas.

Atividade com couro
Producao manual de artefatos decora-
tivos, utilitarios e indumentaria, de cou-
ro e de peles.

Atividade com desenho e pintura
Representacao de formas sobre uma
superficie, por meio de linhas, pontos,
manchas, com objetivo ludico, artisti-
co, cientifico ou técnico.

GLOSSARIO

A

Atividade com fibras vegetais
Artesanatos que normalmente com-
preendem o processo desde a extra-
¢ao, o tratamento e a confeccao do
artefato em si. Os principais tipos
vegetais utilizados para produzir pe-
cas decorativas, utilitarias ou simbdli-
cas, sao as palhas diversas, cipo,
junco, bambu, milho, banana, taboa,
dentre outros.

Atividade com fios e fibras
Producéo de pecas de vestuério e outras,
executada a partir de fios e fibras
naturais ou sintéticas e de técnicas
manuais diversas, tais como croché e
tricd.

Atividade com frutas e sementes
Processo de producéo de pecas deco-
rativas, de adorno pessoal e de cara-
ter simbdlico, muitas vezes de inspira-
¢ado indigena, a partir de sementes e
de frutos.

Atividade com madeira
Fabricacao artesanal de brinquedos, mo-
veis, objetos de uso utilitario, decorati-
Vo e de adorno pessoal.

Atividade com material reciclavel
Producao de artefatos de uso variado
que utiliza residuos de origem indus-
trial como embalagens plasticas, pa-
pel, papelao, borrachas, pneus, panos
(ja industrializados), etc., para produzir
pecas decorativas, utilitarias e de indu-
mentaria.

Atividade com metal
Processo de confeccdo artesanal de
pecas de metais diversos (cobre, ferro,
bronze, prata, aluminio, etc.) para uso
utilitario, decorativo, simbdlico e de
adorno pessoal.
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A

Atividade com pedras
Producao de artefatos utilitarios, deco-
rativos e de adorno pessoal, de mar-
mores, granitos, pedra-sabao e outras
em geral.

Atividade com pedras preciosas
Processo de lapidacao e/ou utilizacao
de pedras preciosas para confeccdo de
joias, bijuterias e pecas de adorno pes-
soal.

Atividade com renda
Técnica artesanal que consiste em en-
trelacar ou recortar fios de linho, seda,
algodao, dentre outros, formando de-
senhos variados, geralmente de aspec-
to transparente e vazado, criando arte-
fatos de uso utilitario ou decorativo.

Atividade com tapecaria

Producéo que abrange varias técnicas
e utilizacao de materiais que vao des-
de a juta, sisal, barbantes, 1as e fibras
naturais até tiras de tecido. As tapeca-
rias sao pecas utilitarias ou decorati-
vas, feitas @ mao, utilizando como ba-
se uma tela, sobrepondo fios e fibras
com pontos elaborados, formando
composicoes cromaticas e padroes de-
corativos.

Atividade com tecelagem
Processo de producao de tecido que
tem como base o entrelacamento
de fios. Na execucgao, podem ser uti-
lizados teares verticais ou horizon-
tais. As pecas tecidas podem ser pa-
ra uso utilitario, decorativo ou simbé-
lico.

Atividade com vidro

Producédo de artefatos decorativos com
técnica artesanal em vidro.

B

Banda
Grupo musical composto basicamente
por instrumentos de sopro e instru-
mentos de percussao, ao qual também
podem ser incorporados instrumentos
de cordas.

Biblioteca publica
Edificio ou recinto onde se instala uma
colecdo publica de livros, periddicos e
documentos, organizada para estudo,
leitura e consulta. E aberta a frequén-
cia do publico em geral.

Bloco carnavalesco

Conjunto de pessoas que desfilam no
carnaval de forma organizada, geral-
mente trajando roupas segundo um
certo tema e muitas vezes com coreo-
grafias ensaiadas previamente, poden-
do contar com a participacao de carros
alegoricos.

C

Canal de TV aberta
Canal de emissora de televisdo cuja
imagem é captada no municipio sem o
uso de antena parabdlica, cabo ou sa-
télite.

Capoeira
Elemento da cultura popular brasileira
desenvolvido por escravos africanos e
seus descendentes, jogado por dois
parceiros em movimento, no qual es-
tdo associados luta e danca.

Centro cultural
Local destinado a atividades artistico-
culturais e que conta com mais de dois
tipos diferentes de equipamentos cul-
turais em uso (biblioteca, sala de expo-
sicdo, sala de cinema, teatro, anfitea-
tro, etc.).

GLOSSARIO

C

Cineclube

Atividade de exibicdo sistematica de
programas audiovisuais promovida por
grupos associativos, com finalidade
cultural. As atividades nao devem ter
fins lucrativos e o cineclube deve ter
estrutura e direcao democraticas. As
sessdes podem ou nao ter cobranca.

Cinema
Estabelecimento cuja finalidade € a pro-
jecéo de filmes.

Circo
Empreendimento voltado para apresen-
tacdo de espetaculos que contam com
atracOes diversas, em estruturas des-
montéveis e itinerantes.

Condicao de ocupacao
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )
Classificagdo das pessoas economi-
camente ativas na semana de refe-
réncia em ocupadas e desocupadas
nessa semana.

Conselho consultivo
Aquele em que seus integrantes tém o
papel apenas de estudar e indicar
acOes ou politicas sobre sua area de
atuacao.

Conselho deliberativo
Aquele que efetivamente tem poder de
decidir sobre a implantacdo de politi-
cas e/ou a administracao de recursos
relativos a sua érea de atuacao.

Conselho fiscalizador
Aquele que fiscaliza a implementacao
e funcionamento de politicas e/ou a
administracao de recursos relativos a
sua érea de atuacao.

CULTURA EM NUMEROS

ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009



CULFURA SN MDER0OS

C

Conselho normativo
Aquele que estabelece normas e dire-
trizes para as politicas e/ou a adminis-
tracao de recursos relativos a sua
area.

Conselho paritario
Orgao que apresenta um nimero igual
de representantes da sociedade civil e
do setor governamental.

Consorcio intermunicipal
Acordo firmado entre dois ou mais mu-
nicipios visando a execucao de proje-
tos, obras, servicos ou consultorias de
interesse matuo.

Consumo intermediario
(Pesquisa Anual de Comércio 2003)
Somatorio das seguintes despesas: des-
pesas operacionais, exceto impostos e
taxas; despesas com arrendamento
mercantil (leasing) de méaquinas, equi-
pamentos e veiculos. Célculo sem os
ajustes metodologicos das Contas
Nacionais que incluem a analise e tra-
tamento dos elementos do custo inter-
mediario e estimativas para a produ-
cao de autbnomos e unidades produti-
vas da economia informal.

Consumo intermediario - 2
(Pesquisa Anual de Servicos 2003)
Somatério das seguintes despesas:
despesas operacionais, exceto impos-
tos e taxas; despesas com mercadoria,
material de consumo e de reposicao;
despesas com combustiveis e lubrifi-
cantes consumidos em veiculos, gera-
dores, caldeiras, empilhadeiras, etc.;
despesas com matérias-primas para
fabricacao propria; custo de programa-
¢ao das empresas de televisao por as-
sinatura; despesas com arrendamento
mercantil (leasing) de maquinas, equi-
pamentos e veiculos. Célculo sem os

GLOS35ARI0

ajustes metodolégicos das Contas Na-
cionais que incluem a andlise e trata-
mento dos elementos do custo inter-
mediario e estimativas para a produ-
¢do de autbnomos e unidades produti-
vas da economia informal.

Conta propria

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )

Pessoa que trabalha explorando o seu
proprio empreendimento, sozinha ou
com socio, sem ter empregado e con-
tando, ou nao, com a ajuda de traba-
Ihador nao-remunerado.

Contribuicao para instituto de
previdéncia
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )
Contribuicdo para instituto de previ-
déncia federal (Instituto Nacional do
Seguro Social — INSS ou Plano de Segu-
ridade Social da Unido), estadual (insti-
tuto de previdéncia estadual, incluindo
os servidores das forcas auxiliares
estaduais), ou municipal (instituto de
previdéncia municipal, incluindo os
servidores das forcas auxiliares muni-
cipais), no trabalho principal, no secun-
dario e em pelo menos um dos demais
trabalhos que tinham na semana de
referéncia.

Coral
Conjunto vocal formado por vozes (ou
naipes), em geral por quatro, com ou
sem fins comerciais, desde que juridi-
camente constituido ou que tenha no
minimo dois anos de atuacgao.

Culinaria tipica
Arte de confeccionar alimentos e bebi-
das a partir de produtos locais, com
modos de fazer proprios da comunida-
de local. variam de regiao para regiao,
nao sé os ingredientes, como também

GLOSSARIO

as técnicas culinarias e 0s proprios
utensilios.

Custo das operacoes industriais

(Pesquisa Industrial Anual Empresa —
2003)
Valor dos custos diretamente envolvi-
dos na producéo, incorridos no ano, a
excecdo dos salarios e encargos, obti-
do pela soma das seguintes variaveis:
consumo de matérias-primas, mate-
riais auxiliares e componentes; com-
pra de energia elétrica; consumo de
combustiveis, consumo de pecas e
acessorios para manutencao e repara-
¢ao de maquinas e equipamentos, ser-
vicos industriais e de manutencao e
reparacao de maquinas e equipamen-
tos ligados a producao prestados por
terceiros.

Custo do trabalho
(Pesquisa Anual de Comércio 2003,
Pesquisa Anual de Servicos 2003)
Relagdo entre os gastos com pessoal e
a receita operacional liquida.

Custo do trabalho - 2
(Pesquisa Industrial Anual — Empresa
2003)
Relacdo entre os gastos com pessoal e
a receita liquida de vendas.

Custos e despesas

(Pesquisa Industrial Anual — Empresa
2003)

Soma dos gastos de pessoal com 0
custo das operacOes industriais, mais
0s demais custos e despesas.

Relacdo entre os gastos com pessoal e
a receita liquida de vendas.

Custos totais
(Pesquisa Anual de Comércio 2003)
Somatorio dos seguintes itens: custos
da mercadorias revendidas e consumo
intermediario.
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c dos servicos publicos postos a disposi- D

Custos totais — 2

(Pesquisa Anual de Servigos 2003)
Somatorio dos seguintes itens: custos
das mercadorias revendidas, custo de
incorporagdo e consumo intermedia-
rio.

D

Data de referéncia

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )

Data fixada para o célculo da idade e
para a investigacao de caracteristicas
de trabalho. Corresponde ao Ultimo dia
da semana de referéncia que, para a
pesquisa realizada em 2002, foi o dia
28 de setembro de 2002; para a pes-
quisa realizada em 2003, foi 0 dia 27 de
setembro de 2003; e para a pesquisa
realizada em 2004, foi o dia 25 de
setembro de 2004.

Despesa monetaria e nao-

monetaria média mensal
(Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003)

Estimativa, usada no plano tabular, que
corresponde ao somatorio das despe-
sas monetérias e ndo-monetarias men-
sais para cada tipo de despesa, dividi-
do pelo nimero de unidades de consu-
mo, para um determinado conjunto de
dados.

Despesa por funcées

(Estatisticas Econ6micas das
Administracbes Publicas 2003)
Distribuicao setorial das despesas rea-
lizadas pelo governo, tais como salde,
educacao, previdéncia social, meio am-
biente, seguranca publica, entre outras.
Permite mensurar o tipo de dispéndio
realizado, segundo as areas de atua-
¢do, possibilitando, desta forma, a anéa-
lise do volume e da natureza da oferta

¢ao da sociedade.

Despesas com pessoal

(Estatisticas Econdémicas das
Administracoes Publicas 2003)
Despesas com 0 pagamento ao pes-
soal civil e militar de remuneracoes,
obrigacdes patronais, aposentadorias,
reformas, pensbes e respectivos en-
cargos sociais.

Despesas de capital fixo

(Estatisticas Econdémicas das
Administracoes Publicas 2003)
Despesas com 0S acréscimos ao ativo
fixo no exercicio, tais como dispén-
dios com obras e instalacoes, aquisi-
cao de equipamentos e material per-
manente, aquisicdo de outros bens
de capital em utilizacdo e aquisicdo
de terrenos e imdveis, inclusive as
sentencas judiciais de cada conta
citada.

Despesas de consumo

(Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003)

Despesas realizadas pela unidade de
consumo com aquisicoes de bens e
servicos utilizados para atender direta-
mente as necessidades e desejos pes-
soais de seus componentes no periodo
da pesquisa.

Despesas de custeio

(Estatisticas Econbémicas das
Administracdes Publicas 2003)
Despesas com pagamentos destinados
a manutencao dos 6rgaos governa-
mentais.

Compreende as despesas com as com-
pras de material de consumo, de servi-
¢os de terceiros e de diversas despe-
sas de custeio.

GLOSSARIO

Despesas financeiras

(Estatisticas Econémicas das
Administracdes Publicas 2003)
Despesas com transacdes relativas
ao financiamento do déficit do gover-
no e com operagcdes no mercado de
capitais.

Despesas monetarias

(Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003)

Despesas efetuadas por meio de paga-
mento, realizado a vista ou a prazo, em
dinheiro, cheque ou com a utilizagao
de cartéo de crédito.

Despesas nao-monetarias

(Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003)

Tudo que é produzido, pescado, caca-
do, coletado ou recebido em bens
(troca, doacao, retirada do negocio e
salario em bens) utilizados ou consu-
midos durante o periodo de referéncia
da pesquisa e que, pelo menos na Ulti-
ma transacao, nao tenha passado pelo
mercado.

E

Empreendimento

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)

Empresa, instituicao, entidade, firma,
negocio, etc., ou, ainda, o trabalho sem
estabelecimento, desenvolvido indivi-
dualmente ou com ajuda de outras
pessoas (empregados, s6cios ou traba-
Ilhadores nao-remunerados). Um em-
preendimento pode ser constituido por
um ou mais estabelecimentos ou nao
ter estabelecimento. Por convencéo, o
trabalho no servico doméstico remu-
nerado é considerado como sendo um
empreendimento, independentemente
do nimero de unidades domiciliares
em que a pessoa presta este servico.
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E

Empregado
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)
Pessoa que trabalha para um empre-
gador (pessoa fisica ou juridica), geral-
mente obrigando-se ao cumprimento
de uma jornada de trabalho e receben-
do em contrapartida remuneracdo em
dinheiro, mercadorias, produtos ou be-
neficios (moradia, comida, roupas, etc.).
Nesta categoria inclui-se a pessoa que
presta 0 servico militar obrigatorio e,
também, o sacerdote, ministro de igre-
ja, pastor, rabino, frade, freira e outros
clérigos.

Empregador
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)
Pessoa que trabalha explorando o seu
proprio empreendimento, com pelo me-
nos um empregado.

Empresa/organizacao
(Estatisticas do Cadastro Central de
Empresas 2003)
Pessoa juridica inscrita no Cadastro
Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ), do
Ministério da Fazenda, compreenden-
do entidades empresariais, 6rgdos da
administracéo publica e entidades pri-
vadas sem fins lucrativos.

Ensino fundamental

Nivel de instrucdo atribuido a pessoa
que, N0 momento, esta cursando o en-
sino fundamental; ou aquele que
ingressou em escola, concluiu a pri-
meira série, mas ndo completou as oito
séries do ensino fundamental ou pri-
meiro grau; ou ao que ingressou, mas
nao concluiu as quatro séries do gina-
sio; ou ao que concluiu a oitava série
do ensino fundamental ou primeiro
grau, organizado em séries anuais,
regime de créditos, periodos letivos,
semestres, fases, modulos, ciclos etc.

E

Ensino médio

Nivel de instrucdo atribuido & pessoa
gue concluiu a terceira série do ensino
médio ou segundo grau em séries
anuais, regime de créditos, periodos
letivos, semestres, fases, modulos, ci-
clos etc. Inclui o curso regular supleti-
VO € Cursos técnicos.

Ensino superior
Nivel de instrucao atribuido a pessoa
que concluiu o ultimo periodo de curso
de graduacao universitaria ou ensino
superior.

Escola de samba
Agremiacao carnavalesca.

Estadio ou ginasio poliesportivo
Espaco fechado, destinado a competi-
¢Oes de diversas modalidades esportivas,
com capacidade para receber publico.

Exposicao
Exibicdo de objetos ao publico.

F

Feira
Local publico em que, em dias e épo-
cas fixas, se expdem e vendem merca-
dorias.

Festival
Solenidade, em uma ou vérias areas, pa-
ra apresentacdo e premiacédo de deter-
minado tipo de atividade.

Fomento a cultura

Mecanismos de incentivo as praticas
culturais criados pela prefeitura atra-
vés de deducdes nos impostos ou fi-
nanciamento publico, como compen-
sacao por gastos efetuados por pes-
soas fisicas ou juridicas no apoio a pra-
ticas culturais.

GLOSSARIO

F

Funcionario estatutario
Funcionario contratado sob o Regime
Juridico Unico (RJU) que rege a contra-
tacao no servico publico.

Funcionario regido pela CLT
Funcionario contratado pela prefeitura
sob o regime da Consolidacéo das Leis
Trabalhistas (CLT).

Funcionario sem vinculo

permanente

Funcionario que trabalha por presta-
¢ao de servicos, sem vinculo emprega-
ticio e sem carteira de trabalho assina-
da. Também sao incluidos nesta cate-
goria 0s autbnomos, estagiarios, volun-
tarios e aqueles cedidos por outras
administracoes.

Funcionario somente comissionado
Funcionario que tem como vinculo ape-
nas o cargo comissionado que exerce.

Fundacao publica
Entidade dotada de personalidade juri-
dica de direito privado, sem fins lucra-
tivos, criada por lei, com autonomia
administrativa e funcionamento cus-
teado pelo poder publico.

Fundo municipal
Fundo destinado ao gerenciamento
dos recursos financeiros obtidos para
conclusao de politicas setoriais esta-
belecidas por um Conselho Municipal.

G

Gasto com pessoal
(Pesquisa Anual de Comércio 2003,
Pesquisa Anual de Servigos 2003)
Total de gastos com pessoal no ano,
como salarios e outras remuneracoes
(inclusive 13° salario, férias, horas ex-
tras, etc.); participacdo nos lucros e

CULTURA EM NUMEROS

ANUARIO DE ESTATISTICAS CULTURAIS - 2009

235



236

)

[l = ]

r=i

WASD ARGU LN IU KA

VMEIOSED ERCO M UN T GAGAD)

honorarios da diretoria; remuneracdo
dos sécios cooperados (somente para
as cooperativas de trabalho), retiradas
pré-labore do proprietério e dos so-
cios; contribuicdo para a previdéncia
social (parte da empresa, ndo incluindo
a contribuicao descontada dos empre-
gados); FGTS; contribuicdo para a pre-
vidéncia privada (parte da empresa,
nao incluindo a contribui¢do desconta-
da dos empregados); indenizagdes por
dispensa (trabalhistas e incentivadas);
beneficios concedidos aos emprega-
dos (transporte, alimentacéo, auxilio-
educacao, planos de saude, auxilio-
doenca, seguro de vida em grupo, etc.).

Gasto com pessoal - 2

(Pesquisa Industrial Anual — Empresa
2003)

Soma dos saldrios, retiradas e outras
remuneracoes Com 0S encargos sociais
(previdéncia social, previdéncia privada
e FGTS), indenizagdes trabalhistas e
beneficios concedidos aos empregados.

Grupo artistico de danca
Grupo organizado de dancarinos, que
dedicam-se a producao e apresenta-
¢do de espetaculos de danca, com ou
sem fins comerciais, desde que juridi-
camente constituido ou que tenha no
minimo dois anos de atuacao.

Grupo artistico de manifestacao
popular tradicional
Grupo organizado que tem por finalida-
de a producao, manutencao e repre-
sentacdo de manifestacoes tradicio-
nais populares, com ou sem fins co-
merciais, desde que juridicamente
constituido ou que tenha, no minimo,
dois anos de atuagao.

Grupo artistico de teatro
Grupo organizado que tem por finalida-
de a producdo e apresentacédo de es-
petaculos teatrais, com ou sem fins

comerciais, desde que juridicamente
constituido ou que tenha, no minimo,
dois anos de duracao.

Grupo artistico musical

Conjunto de mdsicos composto por
nimero varidvel de componentes e
formado por instrumentistas diversos
e/ou vozes, com ou sem fins comer-
ciais, desde que juridicamente consti-
tuido ou que tenha, no minimo, dois
anos de atuacao.

H

Horas habitualmente trabalhadas
por semana
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )
NUmero de horas habitualmente traba-
Ihadas por semana no trabalho principal,
no secundario e nos demais trabalhos
que a pessoa tem na semana de referén-
cia, inclusive as horas que a pessoa habi-
tualmente ocupa fora do local de traba-
Iho em tarefas relacionadas com a sua
ocupacao no trabalho considerado.

Idade
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)
Idade calculada, em anos completos,
na data de referéncia da pesquisa, com
base no dia, més e ano do nascimento
da pessoa, e idade presumida da pes-
soa que nao sabe a data de nascimen-
to. As pessoas que nao declaram a
data de nascimento nem a idade pre-
sumida sao reunidas no grupo “idade
ignorada”.

Investimento liquido
(Pesquisa Anual de Comércio 2003,
Pesquisa Anual de Servicos 2003)
Diferenca entre as aquisicdes do ativo
tangivel e as baixas do ativo tangivel,

GLOSSARIO

no ano. Corresponde a ampliacao liqui-
da dos ativos tangiveis da empresa.

Investimento liquido - 2
(Pesquisa Industrial Anual — Empresa
2003)
Soma das aquisicdes de maquinas e
equipamentos e melhorias menos as
baixas efetuadas, no ano.

M

Margem de comercializa¢ao
(Pesquisa Anual de Comércio 2003)
Diferenca entre a receita liquida de
revenda e o custo da mercadoria
revendida. Refere-se ao resultado obti-
do pelo esforco de venda da mercado-
ria deduzido de seus custos de aquisi-
¢ao pela empresa.

Massa salarial
(Pesquisa Anual de Comércio 2003, Pes-
quisa Anual de Servicos 2003, Pesquisa
Industrial Anual - Empresa 2003)
Soma dos salarios e outras remunera-
¢Oes nos 12 meses do ano, acrescida
do 13° salario.

Més de referéncia
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )
Més fixado para a investigacao dos
rendimentos. Para as pesquisas reali-
zadas em 2002, 2003, e 2004, foi 0 més
de setembro do respectivo ano.

Mostra
Apresentacdo ou exposicao de varios
aspectos de um mesmo tema, que
pode ou ndo ter premiacao.

Museu
Instituicdo permanente, sem finalidade
lucrativa, a servico da sociedade e de
seu desenvolvimento, aberta ao publi-
co, voltada a pesquisa dos testemu-
nhos materiais do homem e do seu
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entorno, que adquire, conserva, comu-
nica e, notadamente, expde o seu acer-
vo, visando estudos, educacéo e lazer.
0 ingresso pode ou ndo ter cobranca.

N

Natureza juridica
(Estatisticas do Cadastro Central de
Empresas 2003)
Constituicao juridico-institucional das
entidades publicas e privadas nos ca-
dastros da administracao publica do
pais. A Tabela de Natureza Juridica é
organizada por categorias: administra-
cdo publica; entidades empresariais;
entidades sem fins lucrativos, etc.

O

Ocupacao
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )
Cargo, funcao, profissdo ou oficio exer-
cido pela pessoa.

Orquestra
Grupo de instrumentistas dirigidos por
um regente.

Outro trabalhador
nao-remunerado
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )
Pessoa que trabalha sem remunera-
¢ao, durante pelo menos uma hora na
semana, como aprendiz ou estagiario
ou em ajuda a instituicao religiosa,
beneficente ou de cooperativismo. Pa-
ra efeito de divulgacao deste estudo,
em todas as tabelas que apresentam a
classificacao por posicao na ocupa-
cao, as categorias trabalhador néo-re-
munerado membro da unidade domi-
ciliar e outro trabalhador nao-remune-
rado foram reunidas em uma unica ca-
tegoria, sob a denominacédo de “néo-
remunerado”.

P

Patrimonio imaterial
Bens de natureza imaterial como co-
nhecimentos, processos e modos de
saber e de fazer, rituais, festas, folgue-
dos, ritmos, literatura oral, etc.

Patrimonio material
Bens materiais como obras, objetos, do-
cumentos, edificacdes, conjuntos urba-
nos, sitios de valor historico, paisagisti-
co, artistico, arqueolégico, etc.

Periodo de referéncia de 12 meses

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )
Para a pesquisa realizada em 2002, foi
de 1° de outubro de 2001 a 28 de se-
tembro de 2002; para a pesquisa reali-
zada em 2003, foi o periodo de 1° de
outubro de 2002 a 27 de setembro de
2003; e para a pesquisa realizada em
2004, de 1° de outubro de 2003 a 25 de
setembro de 2004.

Periodo de referéncia de 365 dias

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)
Para a pesquisa realizada em 2002, foi
0 periodo de 29 de setembro de 2001
a 28 de setembro de 2002; para a pes-
quisa realizada em 2003, foi 0 periodo
de 28 de setembro de 2002 a 27 de
setembro de 2003; e para a pesquisa
realizada em 2004, foi o periodo de 26
de setembro de 2003 a 25 de setem-
bro de 2004.

Pessoa de referéncia da unidade
de consumo
(Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003)
Pessoa responsavel por uma das se-
guintes despesas: aluguel, prestacao do
imovel ou outras despesas de habita-
¢ao (condominio, imposto predial, servi-
cos, taxas, etc.). No caso em que ne-

GLOSSARIO

nhum morador satisfaz a pelo menos
uma das condigbes acima, a pessoa
de referéncia é aguela assim conside-
rada pelos moradores da unidade de
consumo. Se mais de uma pessoa é
identificada pelos moradores, estabe-
lece-se a idade mais alta como critério
de escolha.

Pessoa ocupada na semana
de referéncia
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)
Pessoa que tem trabalho durante toda
ou parte da semana de referéncia da
pesquisa, inclusive a pessoa que nhao
exerce o trabalho remunerado que tem
nessa semana por motivo de férias,
licenca, greve, etc.

Pessoal ocupado
(Estatisticas do Cadastro Central de
Empresas 2003)
Pessoas efetivamente ocupadas em 31
de dezembro do ano de referéncia do
Cadastro Central de Empresas (CEM-
PRE), incluindo pessoal assalariado
com vinculo empregaticio, bem como
0s proprietarios e sécios com atividade
na unidade.

Pessoal ocupado - 2
(Pesquisa Anual de Comércio 2003,
Pesquisa Anual de Servicos 2003)
Pessoas efetivamente ocupadas em 31
de dezembro do ano de referéncia da
pesquisa, independente de terem ou
nao vinculo empregaticio.

Pessoal ocupado - 3

(Pesquisa Industrial Anual — Empresa
2003)

Pessoas ocupadas, com ou sem vincu-
lo empregaticio. Inclui as pessoas afas-
tadas em gozo de férias, licencas, se-
guros por acidentes, etc., mesmo que
estes afastamentos sejam superiores a
15 dias. Ndo inclui os membros do con-
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selho administrativo, diretor ou fiscal,
que nado desenvolvem qualquer outra
atividade na empresa, 0s autbnomos,
e, ainda, o pessoal que trabalha dentro
da empresa, mas é remunerado por
outras empresas. As informacoes di-
zem respeito a data de 31 de dezem-
bro do ano de referéncia da pesquisa.
O pessoal ocupado € a soma do pes-
soal assalariado ligado e nao-ligado a
producéo industrial e do pessoal nao-
assalariado.

Politica municipal de cultura

Acdo do poder publico ancorada em
operacdes, principios e procedimentos
administrativos e orcamentérios, orien-
tada para melhorar a qualidade de vida
da populacéo através de atividades cul-
turais, artisticas, sociais e recreativas,
proporcionando a mesma 0 acesso aos
bens culturais. Trata-se de uma acao
voltada para todo o municipio e nédo
para alguns segmentos da sociedade.

Populacao residente

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)

Pessoas que tém a unidade domiciliar
(domicilio particular ou unidade de ha-
bitacdo em domicilio coletivo) como
local de residéncia habitual e, na data
da entrevista, estdo presentes ou
ausentes, temporariamente, por perio-
do nao superior a 12 meses em rela-
¢ao aquela data.

Posicao na ocupacao

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2003-2004)

Relagcdo de trabalho existente entre a
pessoa e 0 empreendimento em que
trabalha. Segundo a posicao na ocupa-
¢ao, a pessoa é classificada em: em-
pregado, trabalhador doméstico, conta
propria, empregador, trabalhador néo-
remunerado membro da unidade do-
miciliar, outro trabalhador nao-remu-
nerado, trabalhador na producao para

0 préprio consumo, ou trabalhador na
construcdo para o0 proprio uso.

Pos-graduacao
Nivel de instrucdo atribuido a pessoa
que concluiu curso, que compreende
tanto latu sensu (especializacdo e
aperfeicoamento da graduacao) quan-
to stricto sensu (mestrado, doutorado
e pos-doutorado).

Publicacao cultural
Obra editada em meio fisico, voltada
para a area de interesse cultural.

R

Receita liquida de vendas

(Pesquisa Industrial Anual — Empresa
2003)
Receita bruta total proveniente da
venda de produtos e servigos indus-
triais, da revenda de mercadorias e da
prestacdo de servicos nao-industriais
menos o total das deducOes (vendas
canceladas e descontos, ICMS e outros
impostos e contribui¢des incidentes so-
bre as vendas e servigos, como COFINS,
SIMPLES, etc.), conforme valor apurado
na Demonstracao de Resultados da em-
presa.

Receita operacional liquida
(Pesquisa Anual de Comércio 2003,
Pesquisa Anual de Servigos 2003)
Receita bruta proveniente da explora-
¢do das atividades principais e secun-
dérias exercidas pela empresa, com
deducbes dos impostos e contribui-
¢coes (ICMS, IPI, ISS, PIS, COFINS, etc.),
das vendas canceladas, abatimentos e
descontos incondicionais.

Rendimento mensal de trabalho
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)

Rendimento mensal em dinheiro e
valor, real ou estimado, do rendimento

GLOSSARIO

em produtos ou mercadorias do ramo
que compreende a agricultura, silvicul-
tura, pecuéria, extracao vegetal, pesca
e piscicultura, provenientes do traba-
Iho principal, do trabalho secundério e
dos demais trabalhos que a pessoa
tem na semana de referéncia da pes-
quisa, exceto o valor da producao para
consumo proprio. Para 0os empregados
e trabalhadores domésticos remunera-
¢ao bruta mensal (rendimento ganho
sem excluir o salario familia e os des-
contos correspondentes aos pagamen-
tos de instituto de previdéncia, impos-
to de renda, faltas, etc., e ndo incluindo
0 décimo terceiro salario, décimo quar-
to, décimo quinto, etc. e a participacao
nos lucros paga pelo empreendimento
aos empregados) a que normalmente
tém direito trabalhando um més com-
pleto ou, quando o rendimento € varia-
vel, remuneracdo média mensal, refe-
rente ao més de referéncia da pesqui-
sa. A parcela da remuneracgao recebida
em beneficios (moradia; alimentacéo;
roupas, vales-refeicado, alimentacao ou
transporte; etc.) nao é incluida no com-
puto do rendimento de trabalho. In-
clui-se no grupo “sem rendimento de
trabalho” os empregados e trabalha-
dores domésticos que recebem so-
mente em beneficios a guisa de rendi-
mento de trabalho. Para os emprega-
dores e conta propria é a retirada
mensal (rendimento bruto menos as
despesas com o empreendimento,
tais como pagamento de emprega-
dos, matéria-prima, energia elétrica,
telefone, etc.) normalmente feita ou,
quando o rendimento é variavel, reti-
rada média mensal, referente ao més
de referéncia da pesquisa. Para a pes-
soa licenciada por instituto de previ-
déncia é o rendimento bruto mensal
normalmente recebido como benefi-
cio (auxilio-doenca, auxilio por aciden-
te de trabalho, etc.), referente ao més
de referéncia da pesquisa. Foram
incluidas no grupo “sem rendimento”
as pessoas que recebiam apenas ali-
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mentacao, roupas, medicamentos, etc.
(beneficios), a guisa de rendimento de
trabalho.

Rendimento monetario e

nao-monetario médio
mensal familiar

(Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003)

Soma dos rendimentos monetarios
brutos e nao-monetarios mensais das
unidades de consumo, dividida pelo
numero de unidades de consumo con-
tidas nesse conjunto de dados.

S

Salario médio mensal

(Estatisticas do Cadastro Central de
Empresas 2003)

Razao entre o total anual de salarios e
outras remuneracbes e 0 numero
total de pessoas ocupadas assalaria-
das em 31 de dezembro, dividida por
13 meses.

Salario médio mensal em salérios

minimos

(Estatisticas do Cadastro Central

de Empresas 2003)

Salario médio mensal expresso em ter-
mos do valor médio do salario minimo
do ano que, em 2003, foi de R$ 3.000,00
(trés mil reais), segundo o Ministério
do Trabalho e Emprego.

Salario médio mensal em salarios

minimos - 2

(Pesquisa Anual de Comércio 2003,
Pesquisa Anual de Servigos 2003,
Pesquisa Industrial Anual - Empresa
2003)

Relacao entre o total de salarios, reti-
radas e outras remuneracdes e 0 nu-
mero total de pessoas ocupadas divi-
dido pelo salario minimo anual, que é
0 somatorio do salario minimo pago

em cada més, incluindo o 13° salério.
Em 2003, o salario minimo anual foi de
R$ 3.000,00 (trés mil reais), segundo o
Ministério do Trabalho e Emprego.

Salario minimo

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )

Remuneracdo minima do trabalhador,
fixada por lei. Para apuracao dos rendi-
mentos segundo as classes de salario
minimo, considera-se o valor em vigor
no més de referéncia da pesquisa que,
em setembro de 2002, 2003 e 2004,
foi, respectivamente: R$ 200,00 (du-
zentos reais), R$ 240,00 (duzentos e
quarenta reais), e R$ 260,00 (duzentos
e sessenta reais).

Salarios e outras remuneracées

(Estatisticas do Cadastro Central de
Empresas 2003)

Importancias pagas no ano a titulo de
salarios fixos, honoréarios, comissoes,
ajudas de custo, 13° salério, abono fi-
nanceiro de 1/3 das férias, participa-
coes nos lucros, etc., referentes aos
trabalhadores com vinculos empregati-
cio, sem deducdo das parcelas corres-
pondentes as cotas de previdéncia e
assisténcia social (INSS) ou de consig-
nacdo de interesse dos empregados
(aluguel de casa, contas de cooperati-
vas, etc.).

Salarios e outras remuneracoes — 2

(Pesquisa Anual de Comércio 2003,
Pesquisa Anual de Servigcos 2003)
Importancias pagas no ano a titulo de
salarios fixos, honorarios da diretoria,
comissOes sobre vendas, horas extras,
participacdes nos lucros, ajudas de
custo, 13° salério, abono financeiro de
1/3 das férias, sem deducao das parce-
las correspondentes as cotas de previ-
déncia e assisténcia social (INSS) ou de
consignacao de interesse de emprega-
dos (aluguel de casa, contas de coope-
rativas, etc.).

GLOSSARIO

Salarios, retiradas e outras remu-

neracoes

(Pesquisa Industrial Anual — Empresa
2003)

Soma das importancias pagas no ano a
titulo de salérios fixos, pro-labore, reti-
radas de sécios e proprietarios, hono-
rarios, comissoes, ajudas de custo, 13°
salario, abono de férias, gratificacoes e
participacdes nos lucros (quando ndo
resultante de clusula contratual). Nao
sao deduzidas as parcelas correspon-
dentes as cotas de previdéncia social
(INSS), recolhimento de imposto de
renda ou de consignacdo de interesse
dos empregados (aluguel de casa, con-
tas de cooperativas, etc.). Nao estao
incluidas as diérias pagas a emprega-
dos em viagens, honorérios e ordena-
dos pagos a membros dos conselhos
administrativo, fiscal ou diretor que
nao exercam qualquer outra atividade
na empresa, indenizacoes por dispen-
sa incentivada, participacoes ou comis-
sdes pagas a profissionais autbnomos.

Secretaria municipal em conjunto

com outras politicas setoriais
Orgao gestor da cultura, em conjunto
com outras politicas (educacao, salde,
etc.).

Secretaria municipal exclusiva

Orgao gestor da cultura, que trata iso-
ladamente da cultura.

Semana de referéncia

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )

Semana fixada para a investigacdo de
caracteristicas de trabalho. Para a pes-
quisa realizada em 2002, foi a semana
de 22 a 28 de setembro de 2002; para
a pesquisa realizada em 2003, foi a se-
mana de 21 a 27 de setembro de 2003;
e para a pesquisa realizada em 2004,
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foi a semana de 19 a 25 de setembro
de 2004.

Setor
Parte organizacional da prefeitura, sem
status de secretaria.

Setor subordinado a outra

secretaria

Orgao gestor da cultura como parte da
estrutura organizacional da prefeitura,
gue ndo possui status de secretaria,
encontrando-se diretamente subordi-
nado a uma secretaria diversa da cul-
tura.

Setor subordinado diretamente a
chefia do executivo
Orgao gestor da cultura como parte da
estrutura organizacional da prefeitura,
que nao possui status de secretaria,
encontrando-se diretamente subordi-
nado ao gabinete ou & instancia de
assessoramento do executivo.

Sociedade civil
Conjunto formado por entidades e/ou
associacbes que ndo integram o
governo.

T

Teatro ou sala de espetaculo
Estabelecimento ou edificacdo cuja
finalidade é a apresentacao de arte dra-
matica, musica, danca, dentre outros.

Taxa de investimento
(Pesquisa Anual de Comércio 2003,
Pesquisa Anual de Servigos 2003)
Relacdo entre o investimento liquido
(aquisicoes menos baixas) e o valor
adicionado. Expressa o quanto uma
unidade monetaria de valor adicionado
€ empregada em aumento liquido dos
ativos tangiveis da empresa.

T

Taxa de investimento - 2
(Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003)
Relacdo entre o investimento liquido
(aquisicdes mais melhorias, menos bai-
xas) e 0 valor da transformacao industrial.

Taxa de margem de comercializacdo

(Pesquisa Anual de Comeércio 2003)
Divisdo da margem de comercializagdo
pelo custo da mercadoria vendida.
Expressa o quanto uma unidade mone-
taria de custo retorna para a empresa
em forma de lucro.

Trabalhador doméstico
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )
Pessoa que trabalha prestando servigo
domeéstico remunerado em dinheiro ou
beneficios, em uma ou mais unidades
domiciliares.

Trabalhador na construcao para
0 proprio uso
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )
Pessoa que trabalha, durante pelo me-
nos uma hora na semana, na constru-
cao de edificacoes, estradas privativas,
pocos e outras benfeitorias (exceto as
obras destinadas unicamente a refor-
ma) para 0 uso proprio de pelo menos
um membro da unidade domiciliar.

Trabalhador nao-remunerado
membro da unidade domiciliar
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )

Pessoa que trabalha sem remunera-
cao, durante pelo menos uma hora na
semana, em ajuda a membro da unida-
de domiciliar que € empregado na pro-
ducao de bens primérios (que com-
preende as atividades da agricultura, sil-
vicultura, pecudria, extracdo vegetal ou

GLOSSARIO

mineral, caca, pesca e piscicultura), con-
ta prépria ou empregador. Para efeito de
divulgacédo deste estudo, em todas as
tabelas que apresentam a classificacao
por posi¢do na ocupacao, as categorias
trabalhador nao-remunerado membro
da unidade domiciliar e outro trabalha-
dor nao-remunerado foram reunidas
em uma Unica categoria, sob a denomi-
nacao de “ndo-remunerado”.

Trabalhador na produc¢ao para o
proprio consumo
(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004)
Pessoa que trabalha, durante pelo me-
nos uma hora na semana, na producdo
de bens do ramo que compreende as
atividades da agricultura, silvicultura,
pecuaria, extracao vegetal, pesca e pis-
cicultura, para a alimentacao propria
de pelo menos um membro da unida-
de domiciliar.

Trabalho

(Pesquisa Nacional por Amostra de

Domicilios 2002-2004 )

Exercicio de:

a) ocupacgdo remunerada em dinheiro,
produtos, mercadorias ou beneficios
(moradia, alimentacdo, roupas, etc.)
na producao de bens e servigos;

b) ocupacdo remunerada em dinheiro
ou beneficios (moradia, alimentacao,
roupas, etc.) no servico doméstico;

C) ocupacao sem remuneracao na
producao de bens e servicos, desen-
volvida durante pelo menos uma
hora na semana em ajuda a mem-
bro da unidade domiciliar que tem
trabalho como empregado na pro-
ducao de bens primérios (atividades
da agricultura, silvicultura, pecuéria,
extracao vegetal ou mineral, caca,
pesca e piscicultura), conta propria
ou empregador; em ajuda a institui-
¢ao religiosa, beneficente ou de coo-
perativismo; ou como aprendiz ou
estagiario;
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d) ocupacao desenvolvida, durante pe-
lo menos uma hora na semana na
producéo de bens do ramo que com-
preende as atividades da agricultura,
silvicultura, pecuaria, extracao vege-
tal, pesca e piscicultura, destinados
a prépria alimentacéo de pelo me-
nos um membro da unidade domici-
liar; ou na construcao de edificacoes,
estradas privativas, pogcos e outras
benfeitorias, exceto as obras desti-
nadas unicamente a reforma, para o
proprio uso de pelo menos um mem-
bro da unidade domiciliar.

Trabalho principal da semana de

referéncia

(Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2002-2004 )

Unico trabalho que a pessoa tem na
semana de referéncia da pesquisa. Pa-
ra a pessoa que tem mais de um traba-
lho, isto &, para a pessoa ocupada em
mais de um empreendimento na se-
mana de referéncia, considera-se co-
mo principal o trabalho da semana de
referéncia no qual tem mais tempo de
permanéncia no periodo de referéncia
de 365 dias. Em caso de igualdade no
tempo de permanéncia, no periodo de
referéncia de 365 dias, considera-se
como principal o trabalho remunerado
da semana de referéncia ao qual a pes-
soa normalmente dedica maior nime-
ro de horas semanais. Adota-se este
mesmo critério para definir o trabalho
principal da pessoa que, ha semana de
referéncia, tem somente trabalhos
nao-remunerados e que apresentam o
mesmo tempo de permanéncia no
periodo de referéncia de 365 dias. Em
caso de igualdade, também, no nime-
ro de horas trabalhadas, considera-se
como principal o trabalho da semana
de referéncia que normalmente pro-
porciona o maior rendimento.

I

Transferéncias

(Estatisticas Econdémicas das
Administracoes Publicas 2003)
Despesas realizadas pelos 6rgaos pu-
blicos e que podem ser classificadas
de acordo com seus fins: repasse de
recursos decorrente da propriedade
de empresas pelo setor publico;
pagamentos de compromissos credi-
ticios assumidos em exercicios ante-
riores; pagamentos de clausulas con-
tratuais, além dos repasses de recur-
SO0S intergovernamentais. Servem,
como exemplo, as subvencgdes sociais
e 0s subsidios.

Turismo cultural

Atividade voltada para o conhecimento
de espacos historicos e acervos consi-
derados patriménio de uma comunida-
de e/ou manifestacOes culturais tradi-
cionais ou nao.

U

Unidade de consumo

(Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003)

Unidade bésica de investigacao e ana-
lise dos orgcamentos utilizada pela pes-
quisa. Compreende um morador ou
conjunto de moradores que comparti-
Iham da mesma fonte de alimentacao,
isto €, utilizam um mesmo estoque de
alimentos e/ou realizam um conjunto
de despesas alimentares comuns. Nos
casos onde nao existe estoque de ali-
mentos nem despesas alimentares
comuns, a identificacdo da unidade de
consumo ocorre por meio das despe-
sas com moradias.

GLOSSARIO

\'

Valor adicionado

(Pesquisa Anual de Comércio 2003,
Pesquisa Anual de Servigos 2003)
Diferenca entre o valor bruto da produ-
¢cao e 0 consumo intermediario. Cal-
culo sem os ajustes metodolégicos das
contas nacionais que incluem a analise
e tratamento dos elementos do custo
intermediario e estimativas para a pro-
ducdo de autbnomos e unidades pro-
dutivas da economia informal.

Valor bruto da producao

(Pesquisa Anual de Comércio 2003)
Soma da receita operacional liquida, alu-
guel de imdveis e equipamentos e outras
receitas operacionais, menos 0 custo
das mercadorias revendidas no ano.

Valor bruto da producéao - 2

(Pesquisa Anual de Servicos 2003)
Soma da receita operacional liquida,
receita de aluguel de imoéveis, subven-
cOes, dotacOes orcamentérias recebi-
das de governos e transferéncia de
recursos e outras receitas operacio-
nais, menos o custo das mercadorias
revendidas, custo de incorporacdo e
de vendas de imoveis proprios.

Valor bruto da producéao - 3

(Pesquisa Industtial Anual — Empresa 2003)
Soma das vendas de produtos e servi-
¢os industriais (receita liquida indus-
trial) com a variacao dos estoques dos
produtos acabados e em elaboracao,
mais a producao prépria incorporada
ao ativo imobilizado.

Valor da transformacao industrial

(Pesquisa Industrial Anual — Empresa 2003)
Diferenca entre o valor bruto da produ-
¢ao industrial e o custo das operacoes
industriais.

Fontes: Perfil dos Municipios Brasileiros 2006 e Sistema de Informacoes e Indicadores Culturais 2003-2005 (ambas publicacdes do IBGE)
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