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RESUMO

A Praga Saens Pefia, localizada no bairro da Tijuca, Zona Norte do Rio de
Janeiro, ja foi chamada de Segunda Cinelandia Carioca, Cinelandia da Tijuca e também
de Cinelandia Tijucana. Em 1907, foi uma das primeiras regides da cidade a inaugurar
salas de exibigdo e chegou a abrigar, a0 mesmo tempo, treze cinemas de rua muito
proximos uns aos outros, na segunda metade do século XX, tornando-se um notavel
polo exibidor que se extinguiu completamente em 1999. Do auge ao fechamento dos
movie palaces e poeirinhas que compuseram esse circuito, até a entrada do modelo das
salas multiplex na Tijuca, localizadas no shopping center do bairro, verificamos como o
cinema, enquanto equipamento coletivo de lazer e promotor de encontros e
agenciamentos entre diversos elementos humanos e ndo-humanos, ressoa na
configuragdo dos espacos construidos das cidades, na vida cotidiana e no imaginario das
pessoas. Assim, partindo de uma pesquisa etnografica que envolveu entrevistas com
antigos freqlientadores dos cinemas extintos e observagdo participante, este trabalho
estuda a construgdo de memorias e como a experiéncia de espectacdo cinematografica,
isto ¢, a atividade de ir ao cinema pdde e pode constituir formas de sociabilidade,

possibilitando diferentes tipos de apropriagao do espago urbano.

Palavras-chave: Tijuca, Sociabilidade, Memoria, Espaco urbano, Exibi¢do

cinematogrdfica, Espectacdo cinematogrdfica
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INTRODUCAO

Em 6 de novembro de 2008, o suplemento Tijuca do Jornal O Globo trouxe uma
pequena reportagem sobre uma comunidade do sife de relacionamentos Orkut, na
Internet, que pede a constru¢do de salas de cinema do Grupo Estagdo no bairro da
Tijuca, Zona Norte da cidade. Segundo a matéria jornalistica e a entrevista com o
idealizador da congregacdo virtual, um jovem publicitario tijucano, a ideia do
movimento ¢ incentivar a abertura de cinemas dessa empresa exibidora na regido; de
acordo com o texto, a vontade dos participantes ¢ de que as salas ocupem espagos
vazios do bairro, os quais ja estdo sendo estudados pelos internautas para que a proposta
ganhe peso. A reportagem também fala — muito brevemente, numa conversa com o
presidente da companhia exibidora, Marcelo Franga Mendes — a respeito das reais
possibilidades de inauguragdo de uma unidade do Estagdo naquela area. Apesar do
empresario dizer que sempre teve pretensoes de inaugurar um cinema na Tijuca, ele diz
ndo existirem ainda condi¢des ideais, como iméveis e recursos disponiveis para que iSso
se concretize.

A pégina desta comunidade do site Orkut chama-se “Cinema Grupo Estagdo na
Tijuca™'. Possui 188 componentes que discutem obstinadamente formas de como
pressionar o Grupo Estagdo, o governo (embora ndo indiquem qual instincia
governamental, se municipal ou estadual) e instituicdes que hoje ocupam os prédios de
extintos cinemas da Tijuca. Ademais, os membros expressam em topicos tematicos suas
opinides e consideragdes sobre as condigdes atuais do bairro e os possiveis motivos do
fechamento das salas de rua da Saens Pefia e arredores. Além dessa comunidade, ainda
no Orkut, ha outras duas® cujos participantes se retnem on line para 0 mesmo esforgo:
lembrar cinemas da area, lamentar as faléncias e propor alternativas de revitalizagao do
bairro, que geralmente passam pelo anseio de ver a reconstrugdo das salas de exibigao
nas ruas tijucanas.

Esta ¢ uma das ocasides em que se observa como a auséncia dos cinemas de rua
— que constituiram a Segunda Cinelandia Carioca na Praca Saens Pefia, regido central da

Tijuca, e adjacéncias — ressoa nos imagindrios de individuos, moradores ou

! Ultimo acesso em 14 de janeiro de 2009.

? “Saudade dos cinemas da Tijuca”, com 38 participantes, e “Cadé os cinemas da Tijuca”, com 98 pessoas
(dados de janeiro de 2009). As comunidades “Tijuca minha vida”, “Tijuca anos 60” e “Revitalizagdo da
Tijuca”, embora ndo estejam voltadas especificamente para as discussdes sobre os cinemas, fazem
mencdo ao tema em varios de seus topicos de discussdo.



freqlientadores do bairro. A existéncia de conversacdes sobre o mercado exibidor
tijucano — de épocas passadas, atual e futuro — que agora se fazem, inclusive, no
ciberespaco, parece apontar para um tipo de predominancia do tema da sala de cinema
(ou do tema da falta de sala de cinema) de rua, tanto na Tijuca, quanto em demais
bairros do Rio de Janeiro. O que igualmente exemplifica essa constatacdo sdo as
recorréncias na Internet e na grande imprensa® do assunto das ruas, bairros e pragas que
ndo mais abrigam cinemas em suas malhas urbanas.

Este trabalho investiga a relevancia que esses equipamentos coletivos de lazer
voltados a fruicdo de filmes tiveram e ainda tém nas vidas e memorias das pessoas, na
organizacao € na configuragdo dos espacos citadinos. A pesquisa etnografica realizada —
por meio de entrevistas com antigos usuarios € de minha observagdo participante como
também usudria e moradora do bairro — tenta elucidar as diferentes formas e tratamentos
dados a pratica de espectagdo cinematografica® na Tijuca. Observamos a fase em que o
bairro foi o detentor do segundo maior p6lo exibidor da cidade (no que se refere a
cinemas dispostos no mesmo perimetro urbano, a Praca Saens Pefia), na segunda
metade do século passado, e a fase recente, quando o multiplex passou a dominar,
sozinho, o mercado local de exibi¢do cinematografica.

As sociabilidades construidas em torno desses equipamentos e os rituais
efetivados pela platéia (em cada tempo, dentro e fora desses cinemas) reafirmam de

algum modo o que Micael Herschmann e Felipe Trotta propdem:

No mundo contemporaneo & possivel constatar a emergéncia de intimeras
formas de sociabilidade: que atualizam velhos e novos rituais em diferentes

* A capa do Segundo Caderno do Jornal O Globo, do dia 19 de julho de 2008, apresentou uma reportagem
sobre outro movimento memorialista também realizado na Internet, mas através de e-mails postados e re-
postados a um grande e indefinido nimero de pessoas. O contetido desse e-mail mostrava fotos de antigos
cinemas de rua do Rio de Janeiro de diversos bairros, a maioria ja fechada atualmente. A matéria trazia
uma entrevista com a criadora do e-mail, uma ex-tijucana que gosta de relembrar aspectos histdricos do
Rio, segundo a reportagem. Ha também diversos blogs e sites que apresentam fotos de cinemas extintos,
especialmente o blog Diz ai, Zona Norte do jornalista Marcelo de Mello, na pagina do Jornal O Globo na
Internet, que varias vezes publica alguma fotografia de antigas salas de rua para que os leitores adivinhem
o nome e a localidade do cinema.

* Entendemos a expressdo “espectacio cinematografica” como determinada forma de apreensio do filme,
que encontra na sala de cinema a cristalizacdo de um modelo e de uma dindmica espacial de consumo
audiovisual (MENOTTIL, 2007). Este trabalho ndo abordard as origens técnicas que organizaram este
padrao de assistir filmes. J& partimos da no¢do do senso comum de que assistir filmes em salas de cinema
corresponde a um tipo de varejo audiovisual. O que se quer ¢ entender como esta atividade incrementa ou
destitui os espacos urbanos e as relagdes das pessoas entre si e com a cidade. Aqui também nao serdo
estudadas as reflexdes sobre o padrdo das salas de cinema — ligadas ora a linguagem, ora a psicanalise —,
como “aparelho de base” (BAUDRY apud XAVIER, 1983) ou “situagdo-cinema” (MAUERHOFER
apud XAVIER, 1983).



espacos/ contextos sociais; que se realizam no ambiente on-line e off-line;
que utilizam velhas praticas ou novas formas de troca entre os atores sociais;
ou outras que empregam regras do mercado ou novas tecnologias de
informagao ou comunicagdo (HERSCHMANN e TROTTA, 2007: 143).

Neste sentido, aqui tentei examinar as sociabilidades construidas nesse campo de
atores e elementos multiplos. Procurei perquirir tanto os processos que ajudaram a
formar a Cinelandia da Tijuca e as memorias relativas a ela, quanto os processos que
hoje se realizam nos usos que moradores e habitués do bairro fazem das seis Unicas
salas de cinema presentes em toda a Tijuca, no shopping center da regido.

O primeiro capitulo aborda alguns elementos que integraram a urbanizacao da
cidade do Rio de Janeiro no inicio do século XX. Entre eles, tentamos destacar o papel
do cinema (em seus primeiros formatos de exibi¢cdo) na organizacdo dos trajetos das
pessoas no espago citadino. Destarte, abordamos questdes acerca do cenario da Belle
Epogque carioca, quando o consumo de lazer parece ter sido impulsionado por inovagdes
tecnologicas e novas praticas sociais € econdmicas, as quais surgiram tragando
modismos e criando um “ambiente urbano moderno” (SINGER, 2001: 95).

Neste momento, ¢ necessario voltarmos nossa atengao para alguns pontos acerca
da urbanizacdao do bairro da Tijuca. Até os primeiros anos do século passado, o local
preservava um aspecto praticamente rural. Mas durante as re-elabora¢des urbanas e
obras feitas na época por toda a cidade, a Tijuca deixou aos poucos de ser arrabalde e
area destinada a chacaras e pequenos sitios, para se tornar um bairro com crescimento
populacional, sistemas de transporte cada vez mais diversificados e equipamentos
coletivos de entretenimento e consumo em ascensdo entre as atividades de lazer dos
moradores. E nesse periodo que sdo inauguradas as primeiras salas de cinema da regiso,
com formatos que agregavam palco e tela, os quais reuniam a demonstragao de filmes e
a apresentagdo de atragdes artisticas em geral, tudo no mesmo ambiente.

No primeiro capitulo tratamos portanto dos primordios do cinema, equipamento
coletivo de lazer, na Tijuca, em meio as mudancas que a modernidade ofereceu ao Rio
de Janeiro. Nesse bojo, consideramos a formacdo da Praca Saens Pefia enquanto ponto
central do bairro e os desdobramentos que podem ter ajudado a transformé-la em
Segunda Cinelandia Carioca: um determinado local dentro do bairro da Tijuca
(abrangendo as redondezas) que parece ter sido propicio para a constru¢do de lacos de

sociabilidade entre moradores e freqiientadores, favorecendo em algum grau o



aparecimento de ideias de pertencimento e identidade em torno da expressdo “tijucano”
ou “tijucana”, recorrentemente assinalada pelos entrevistados.

No segundo capitulo, entramos no tema da interagao entre os aparatos fisicos da
Tijuca, especialmente os da Praga Saens Pefia e adjacéncias, e os moradores e
transeuntes da drea. Esse agenciamento entre elementos humanos e ndo-humanos, ao
longo de toda a trajetéria desta regido, parece ter evidenciado modos de vida e
determinados tipos de usos das calgadas, ruas e prédios. Investigamos as rupturas e
continuidades de fatores atrelados a organizagdo dos espacos e a circulacio das pessoas.

Verificamos questdes como reformulagdes urbanisticas, mudancas demograficas
no bairro, revitalizagdes de trechos proximos a Praca e surgimento de mais agentes
urbanos no ambiente (como o metrd, as lojas de varejo e consumo cotidiano e mais
cinemas). Essa miriade de condigdes e pegas parece ter transformado a Saens Pefia em
uma das mais diversificadas areas urbanas da cidade do Rio de Janeiro, principalmente a
partir da década de 1940. Ao mesmo tempo, no segundo capitulo apresentamos a
hipdtese de que a Saens Pefia se consolidou como uma mancha do cinema, nogao que
utilizamos para tratd-la como espago privilegiado da exibi¢do e da espectagdo
cinematograficas. O conceito de “mancha” ¢ desenvolvido por José Guilherme C.
Magnani (2000) no contexto dos equipamentos coletivos — tanto voltados para o lazer,
quanto para outros fins —, ruas e prédios da cidade de Sao Paulo. Para o autor, a mancha
se aglutina em volta desses equipamentos, edificacdes ou vias e se torna uma marca na
paisagem e no imaginario das pessoas. “As atividades que oferece e as praticas que
propicia sao o resultado de uma multiplicidade de relagdes” (MAGNANI, 2000:43) e,
desta forma, a area se transforma em um “ponto de referéncia fisico, visivel e publico
para um numero mais amplo de usuérios” (MAGNANI, 2000: 43). Como indicam os
dados etnograficos, os cinemas sdo vistos como equipamentos fisicos que traziam para a
rua ndo apenas portas de entrada para a fruicdo de filmes, mas aspectos arquitetonicos
que coloriam as calgadas. Marcavam o espaco citadino com caracteristicas acentuadas e
se colocavam nos trajetos das pessoas e nas percepgoes que elas faziam dos espagos,
proporcionando, inclusive, a construgdo de memorias.

No terceiro capitulo trazemos para o texto as memorias contadas pelos antigos
usuarios dos cinemas da Praca Saens Pefia e arredores. Abordamos como o vai-e-vem
nas calgcadas era efetivado quando nelas existiam cinemas e, da mesma maneira,
verificamos em quais aspectos salas de exibicdo como América, Carioca, Olinda, Bruni,

entre outros, marcaram a vida das pessoas que por 1a circulavam. Muitos depoimentos



apontam para os afetos que moradores e habitués construiram (e ainda preservam) em
relagdo a esses equipamentos. Através desses relatos mnemonicos, percebemos que
havia diferentes formas de apropriagdo do espago urbano da Pragca Saens Pefia,
realizadas por quem vivenciou o 4pice da Segunda Cinelandia Carioca.

Além disso, no terceiro capitulo examinamos as diversas formas como foram
vinculados os lagos de sociabilidade no local em torno dos cinemas ¢ como eram
efetuados os encontros entre alteridades. O texto indicara algumas circunstancias que,
segundo mostram as entrevistas, descortinam possiveis recusas do outro, do diferente,
que podem ter sucedido na area. A formacdo da memodria relacionada aos espacos
vividos, o tratamento do passado como algo ativo, a producao de subjetividade e desejo
(com o cinema funcionando como um componente especial) sdo no¢des que aparecem
nessa fase do trabalho.

J& o quarto e ultimo capitulo, desenvolve a questdo do desaparecimento da
Cinelandia da Tijuca e suas salas de cinema de rua, assim como o surgimento de novas
formas de espectacdo cinematografica (e, num contexto mais amplo, de espectacdo
audiovisual através de demais suportes midaticos) na Tijuca. Nesse esforco, trazemos
dados que demonstram as intensas mudangas pelas quais o mercado de exibicao
cinematografica nacional passou em varias décadas marcantes para a vida dos cinemas
da Tijuca e da cidade do Rio de Janeiro em geral.

Esvaziamento urbano, degradacdo de areas publicas e novos usos dos prédios
antes voltados a frui¢do de filmes, novas formas de ocupagdo das calgadas e
relacionamentos entre os transeuntes e€ a rua, violéncia urbana, entre outros, sdo
aspectos que aparecem nos depoimentos de muitos informantes. Contando com esses
relatos, procuramos nesse capitulo elucidar as possiveis causas e processos que
contribuiram para o fenecimento da Segunda Cineldndia Carioca e atuaram nas re-
configuragdes sociais e espaciais do bairro, em especial da Praga Saens Pefia e
arredores. Ao final, ressaltamos igualmente, através das falas dos usuarios de cinema e
da observacao participante, as posturas do publico atual no que parece ser a nova forma
de espectagdo cinematografica na Tijuca, nas salas exibidoras que integram o multiplex
do bairro, em um shopping proximo ao local onde ja existiu o segundo maior pdlo
exibidor do Rio de Janeiro, a Saens Peiia.

Em todos os capitulos procurei utilizar a metodologia da pesquisa etnografica
como um “método-pensamento” (CAIAFA, 2007a: 138-140). A inten¢do foi fazer com

que minha palavra fosse “uma ponte langada entre mim e os outros” (BAKHTIN, 1986:



113), a ponto dela se transmutar em um “territorio comum” entre locutores e
interlocutores (BAKHTIN, 1986: 113), que ndo se anulam, ndo se supervalorizam e

nem se sobrepdoem.

Diferentemente dos métodos quantitativos, ou mesmo daqueles qualitativos
mais objetivos, retilineos, baseados em geral na entrevista, a etnografia ¢
uma pesquisa qualitativa que lida com dados diversos, que mobilizam
diferentes sentidos — embora se fale da predominancia do visual na maioria
dos trabalhos. A pesquisa etnografica leva em conta toda a profusdo das
impressdes e informacdes que espocam nos encontros de campo. A
antropologia, em contraste muitas vezes com os procedimentos em
sociologia, nunca hesitou em manusear esse conjunto mais confuso que a
observacdo direta e contigua & participacdo pode trazer. Como aluno, se ¢
autorizado a aceitar e explorar essa condigdo da matéria da pesquisa —
fugidia, mais dificil de encaixar ou controlar, mas densa e complexa. Como
os modos de perquiri¢do ndo se apdéiam num esquema fechado, na etnografia
se estd sempre no encalgo de pistas, mas sem a distdncia do detetive, embora
a aventura de juntar as pe¢as — de um conjunto de fato sempre incompleto —
ndo seja estranha ao etnografo. O etnografo, na situacdo de observacdo-
participagdo, também produz, ele mesmo, matéria de pesquisa, o que
constitui mais uma faceta do material irregular desse método-pensamento
(CAIAFA, 2007a: 138-139).

Dialogar com o que ¢ familiar, mas encontrar o estranhamento necessario para
produzir a diferenga e nao a confirmag¢do do meu lugar, do reconhecimento e da
identidade. Esse foi o desafio, qui¢a, o rito de passagem e mais um modo de
vetorizacdo na producdo de minha subjetividade; e, pelo lado da pesquisa, foi a forma
encontrada para lidar com um territorio de investigacdo repleto de elementos ativos e
outros em laténcia.

Para realizar um trabalho ombro a ombro com os informantes, fazendo emergir
dados os mais varidveis possiveis, foi preciso conversar tanto com moradores e ex-
moradores da Tijuca, quanto com pessoas de outras localidades da cidade que nunca
residiram no bairro, mas conheceram ou freqiientaram os cinemas da Saens Pefa e ja
visitaram (ou nao) as salas que compdem o multiplex do Shopping Tijuca. Assim,
busquei encontrar a medida imprescindivel da alteridade, no sentido de conseguir mais
tons para a totalidade do material pesquisado e para o texto etnograficos.

Esta tentativa de abrangéncia de “fragmentos desconexos” (KASTRUP, 2007: 4)
também se aplicou quando houve a procura de colaboradores de variadas faixas etarias:
pessoas idosas que presenciaram as inauguragdes de cinemas tijucanos, ainda no inicio e
na primeira metade do século XX; pessoas de meia idade que vivenciaram o auge dos

movie palaces e cinemas poeirinhas; e jovens que, ao lado de idosos e adultos, entre



aproximadamente 40 e 60 anos, viram a constru¢do de espacos de exibicdo mais
modernos, a derrocada generalizada do pdlo exibidor da Praca e arredores e a fuga dos
cinemas para o shopping. Ao mesmo passo, o uso de fotografias e de dados jornalisticos
e numéricos sobre o mercado cinematografico serve ao texto de maneira a aproveitar
recortes que podem se somar as experiéncias dos entrevistados e a observagdo
participante.

Foi nosso objetivo entrar em conexdo com o0s processos de producao
relacionados a Cinelandia da Tijuca e as atuais formas de especta¢do cinematografica no
bairro. Investigamos questdes relacionadas aos modos de vida dos moradores e
freqiientadores da area, observando os variados aspectos e acontecimentos sociais,
econOmicos e urbanisticos desse ambiente. De alguma maneira, esse trabalho com a
diversidade de componentes acaba operando no sentido daquilo que Caiafa (2007a)

entende como uma ressonancia que o estudo dos fendmenos locais pode ocasionar:

Trata-se de construir uma etnografia dos agenciamentos concretos — em que
os fendmenos descritos sdo locais, especificos, ao mesmo tempo que
surpreendidos na vizinhanga de outros problemas, de diversas ordens, e que
a analise precisa também incluir. Assim, o estudo do local ressoa a0 mesmo
tempo problematicas mais amplas (CAIAFA, 2007a: 173).

Quando escreve sobre o trabalho de campo do cartdégrafo (que se assemelha ao
etndgrafo), Virginia Kastrup (2007) entende que nesta empreitada ndo ha coleta de
dados, mas “desde o inicio, uma producao dos dados da pesquisa. A formulagdo
paradoxal de uma “produ¢do de dados” visa ressaltar que ha uma real produgdo, mas do
que, em alguma medida, estava 1a” (KASTRUP, 2007:1). De fato, percebemos que na
investigacao da miriade de tragos da Segunda Cinelandia Carioca, acessando a memoria
dos antigos usudrios e verificando como se ddo hoje as idas aos cinemas
contemporaneos, ndo chegamos a colher nada, mas, no momento mesmo das entrevistas
e de percepcao do locus examinado, ajudamos a fazer emergir os dados desse campo,
em alguma medida cunhando-os, mas principalmente articulando aquilo que ja estava e
estd 1a.

No nosso caso, onde a pesquisadora participa ativamente da vida do lugar
imprimindo suas observagdes e seu arsenal afetivo, nossa atitude também se aproxima
daquilo que Virginia Kastrup chama de “atencdo flutuante”, um conceito que a autora
retoma da psicandlise de Sigmund Freud para discorrer acerca da atencdo do cartografo.

Busquei minorar minhas “inclinagdes”, ‘“‘expectativas”, preconceitos, sapiéncias e



armadilhas identitarias, tentando n3o operar “uma selecdo prévia, levando a um
predominio da re-cognigdo e conseqliente obturacdo dos elementos de surpresa
presentes no processo observado” (KASTRUP, 2007: 4). Ainda nos termos de Kastrup,
0 que procuro ¢ utilizar as potencialidades da “atencdo flutuante”, que trabalha com o

“acolhimento do inesperado” (KASTRUP, 2007: 7), € ndo com uma “atencao seletiva”.

A atencdo se desdobra assim na qualidade do encontro, de acolhimento. As
experiéncias vao entdo ocorrendo, muitas vezes fragmentadas e sem sentido
imediato. Pontas de presente, movimentos emergente, signos que indicam
que algo acontece, que hda uma processualidade em curso. Algumas
concorrem para modular o proprio problema, tornando-o mais concreto e
bem colocado. Assim, surge um encaminhamento de solu¢do ou uma
resposta ao problema; outras experi€éncias se desdobram em micro-
problemas que exigirdo tratamento em separado. (...) A aten¢do tateia,
explora cuidadosamente o que lhe afeta sem produzir compreensdo ou agao
imediata. Tais exploragdes mobilizam a memoria e a imaginagao, o passado
e o futuro numa mistura dificil de discernir. Todos esses aspectos
caracterizam o funcionamento da atencdo do cartégrafo durante a produgdo
dos dados numa pesquisa de campo (KASTRUP, 2007: 7).

Com esse esforco, por toda a parte deste trabalho aponto as vozes advindas dos
depoimentos de pessoas que efetivamente experimentaram o campo estudado, isto ¢, a
Praga e ruas proximas, com seus cinemas de rua e o multiplex recente, as mudancas no
espaco urbano e os fechamentos de equipamentos coletivos que pareciam ser relevantes
no dia-a-dia da regido. Procuro investigar meu objeto numa constru¢do em coro; um
coro onde a minha autoridade ¢ a autoridade do coro, tal como sugere Mikhail Bakhtin

(2003), quando fala do autor e do apoio no coro na lirica.

Em mim n3o é uma natureza indiferente que canta, pois ela s6 pode gerar
fatos de concupiscéncia, fatos de acdo e ndo uma expressdo axioldgica
desses fatos, por mais natural que seja essa expressao; s6 no coro dos outros
essa expressao se torna potente, forte (...). Eu encontro a mim mesmo na voz
inquieto-emocionada do outro, encarno-me na voz cantante do outro,
encontro nela um enfoque autorizado de minha propria emogdo interior;
pelos labios de uma possivel alma amorosa eu canto a mim mesmo
(BAKHTIN, 2003: 156).

Este trabalho concentra-se numa espécie de “transito de multiplicidades”
(CAIAFA, 2007a: 175), onde o passado ¢ realocado, vivenciado e agenciado com
dados, mnemonicos ou presentes, em constantes producdes e ajuntamentos. Nesse coro,
onde a atencdo flutuante “¢ tocada” (KASTRUP, 2007) por rugosidades criadoras,

podemos visualizar um territério fértil, que comega a ser elaborado ainda no inicio do



século XX e segue vivido, com algumas perdas consideraveis, até nossos dias, conforme

notaremos.
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