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epois do Oscar
de melhor filme
para Quem Quer
Ser um Miliondrio,
as pinceladas
de Bollywood tomaram o
mundo do cinema. Mas, se o0s
esteredtipos dos costumes e
das tradigdes indianas ainda
sdo gritantes, por outro lado,
a magia e as caracteristicas
dessa industria sdo um orgu-
Iho para seu povo.

A catarse que acontece
em uma final de campeo-
nato no Brasil e a vibrac¢éo
dos torcedores € mais ou
menos a mesma dos fas de
Bollywood dentro de uma
sala de cinema, comentando,
cantando e dublando o filme,
em cena aberta, além de
dancarem no final, imitando
as coreograflas dos astros
da tela. E nesta compara-
¢ao que o produtor indiano
radicado nos Estados Unidos,
Ram Prasad Devineni, define
a emogdo dos milhdes de
cinéfilos que vao aos cinemas
todos os dias na India.

Devineni é descendente da
familia Prasad, conhecida no
sul da fndia pela producéo e
pbs-producac de cinema, a
primeira a trazer a cor para
os filmes da regido. Com seis
anos de idade, na década de
1970, mudou-se para Nova
York com os pais e 14 vive
desde entdo. Estudou Cién-
cias Politicas, foi organizador
de campanhas, publicou
livros de poesia, dirigiu docu-
mentarios, ajudou a fundar

BEATRIZ
SEIGNER filma
os bastidores do
cinema indiano

a Academia Internacional de
Cinema de Sao Paulo (AIC) e
agora é presidente da produ-
tora nova-iorquina Ratta-
pallax Films e esta produzin-
do o longa-metragem O Sonho
Bollywoodiano, da brasileira
Beatriz Seigner.

O filme é umn dos primei-
ros a ser dirigido por uma
brasileira e a ser ilmado na
India sob a tutela de um es-
tadio local (Prasad Studios).
A histéria retrata justamente
a saga de trés garotas que
decidem tentar a sorte na
industria cinematografica
de Bollywood, localizada em
Mumbai. A previsao é de que
o filme fosse finalizado até
o inicio de setembro, com
langamento em novembro no
Brasil, embora ainda nao te-
nha um distribuidor definido.

CO-PRODUGOES
Os acordos de co-produgdo
entre a India e o Brasil ainda

nio sio oficiais, e mesmo
com outros paises, as pos-
sibilidades sdo limitadas. O
produtor explica que a prin-

cipal dificuldade é encaixar
0s cenarios daquele pais no
roteiro. "Quando vocé faz um
filme na India, é impossivel
escapar dela. Nao é como no
Brasil, onde vocé pode fazer
com que as locagdes se pa-
recam com o México, com a
Argentina ou até mesmo com
os Estados Unidos. Sé isso ja
reduz muito a quantidade de
filmes realizados na India. E
por isso que Quem Quer Ser
um Milionario foi filmado 13",

E para ndo perder as
parcerias internacionais, a
pbs-producdo nos laboraté-
rios indianos — conhecidos
pelos custos baixos —, é o
principal atrativo. Com mao-
de-obra barata, os filmes sdo
finalizados por até um tergo
do prego cobrado nos Estados
Unidos, mas com a vantagem
de contratar montadores
experientes, engenheiros de
som e de efeitos especiais




que falam inglés. De acor-

do com Devineni, hé leis e
contratos vantajosos para os
paises ocidentais e tecnologia
que permite dois ou mais
paises trabalharem juntos.
“Essa é uma grande tendén-
cia. Vocé pode enviar o mate-
rial para um satélite e fazer
uma reuniao com alguém
em Hollywood e em Murnbai,
trabalhando simultaneamen-
te no mesmo projeto, sem se
deslocar até a India. Varias
animacoes ja sdo feitas assim
na India”.

As produgées domeésticas
também tém orgamentos
bem abaixoc dos padrdes
hollywoodianos — a exemplo
de O Curioso Caso de Benjamin
Button, que custou US$ 150
milh&es (algo como
R$ 300 milhaes) - e até dos
parametros brasileiros. Em
Bollywocd, se o elenco tiver
grandes astros, pode chegar
de R$ 24 milhdes a R$ 30
milh&es, mas a média é de
R$ 4 milhdes. No sul da India,
onde a tradi¢ao sao as produ-

¢des mais independentes, os
filmes chegam a custar

R$ 600 mil. J& aqui no Brasil,
o prémio de baixo orgamento
do Ministério da Cultura é de
R$ 1 milhao e os filmes geral-
mente passam disso. Dois Fi-
thos de Francisco, por exemplo,
captou R$ 5,4 milhdes.

Em todo o ano de 2008,
1.024 filmes foram produzi-
dos na [ndia, 114 deles em
Bollywood, de acordo com
o levantamento do Central
Bureau of Film Certification.
O ntmero total de espectado-
res foi estimado em 3 bilhdes

AS PRODUGOES
domésticas
também tém
orgamento abaixo
dos padrées
hollyoodianos

de pessoas, segundo a Indian
Motion Pictures Producers’
Association, uma média de 8,2
milhdes de cinéfilos por dia.

A arrecadacao nas bilheterias
domésticas chegou a 80,21
bilhdes de Rupias (R$ 3,06 bi-
1hdes) e, no exterior, 0 mercado
exibidor faturou 9,71 bilhes
de Rupias (R$ 370,1 milhges)
na venda de ingressocs de
filmes indianos.

CAPITAL PRIVADO
Outra grande diferenga é
que, na India, o governo nao
investe em cinema e os filmes
sdo feitos com capital privado.
A partir de 1990, quando tam-
bém surgiu uma classe média
mais estavel, foram aprova-
das as leis que reconhecem
a industria e, desde entio, os
estidios conseguem financia-
mento de bancos e grandes
corporagoes. Muitos investi-
dores, inclusive, assumem os
riscos do setor cinematogra-
fico em nome do glamour de
Bollywood.

“Como nao hé intervencao




do governo, é tudo muito
organico e até cadtico. E
realmente ndo h4 nenhuma
garantia de retorno, mas to-
dos querem estar no cinema.
Mesmo que sejam produzi-
dos mil filmes por ano, 850
sdo considerados fracassos
de bilheteria, mas as pessoas
continuam a investir. E o fas-
cinio, a paix&o. As estrelas do
cinema sdo como deuses na
India. Ndo ha légica nisso”,
descreve Devineni.

Um dos investidores que
pode se dar ao luxo de correr
grandes riscos é a Reliance
Industries, grande conglo-
merado que, entre outras
atividades, também explora e
refina petréleo.

ENTRETENIMENTO
PARALELO

Para multiplicar os inves-
timentos na produgdo dos
filmes e ndo depender apenas
da bilheteria para garantir o
retorno financeiro, a indus-
tria de Bollywood também
mira outros produtos de
entretenimento. Os astros do
mainstream, considerados
deuses na India, também
cantam e dangam, o que
abre o mercado para a venda
de CDs e garante uma boa
audiéncia em programas de
televisdo. Alguns produtores
preferem lancar a trilha so-
nora antes mesmo da estreia
do filme para que os fas pos-
sam decorar as musicas.

Com as letras na ponta da

lingua, os cinéfilos correm
para as salas de cinema e, se
o filme for bom, ndo se im-
portam de rever 5, 10 ou até
20 vezes. N&o € a toa que eles
s&o conhecidos por frequen-
tar as salas até trés vezes por
semana, na média, somando
um publico de 3,8 bilhdes

de espectadores anuais, em
todo o mundo, segundo o
British Film Institute. “Vocé
identifica as pessoas que
assistem aos filmes mais de

CENAS DAS
gravagoes

de O Sonho
Bollywoodiano

seis vezes quando vocé olha e
elas estdo dublando todas as
falas. Isso é muito comum na
india”, reforca Devineni.

Coreografias com dezenas de
dancarinos invadem a trarna
em diversos momentos e, na
cena final, a danga é convida-
tiva para que os espectadores
levantem de suas poltronas
e interajam entre si e com os
personagens. Fora das salas
de exibicio, somente os filmes
mais antigos, ja revistos varias
vezes, 580 08 que podem
arrecadar um pouco mais de
dinheiro na televisao. O forte
de Bollywood ainda é a tela
grande. “A televiséo da India é
uma porcaria, a qualidade das
telenovelas é muito ruim, ao
contrario do Brasil, que tem
uma producdo muito profissio-
nal”, compara Devineni.

Assim como a fabrica de
ilusdes brasileira, Bollywood
também nao representa a
realidade indiana, segundo o

produtor. “Bollywood sempre
reflete as esperancas e os
sonhos da India, & feita de
fantasias, melodrama, em
qualquer época. Os filmes
mais honestos séo feitos
fora de Bollywood. E como
a Hollywoodizagao. Os in-
dianos nao dancam espon-
taneamente nas ruas e nem
saem cantando daquele
jeito”, ironiza.

Belisa Figueiré







